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Uvod

Kreativni ekonomika se jiz stala bézné¢ pouzivanym souslovim. Podle medialni archivu
Newton Media Search az do pfelomu tisicileti byly v ¢eskych médiich ne vice nez pouhé
desitky zminek o kreativni ekonomice rocné. Nésledné to byly jiz stovky zminek ro¢né.
Od roku 2018 to bylo pfes tisic medialnich text popisujicich kreativni ekonomiku a od

roku 2020 je to uz pies dva tisice textl o tomto stale relativné novém konceptu kazdy rok.

Medialnimu zdjmu odpovidd 1 prioritizace tohoto tématu v konkrétnich narodnich
i nadnarodnich politikach. V roce 2021 vlada CR projednala Strategii rozvoje a podpory
kulturnich a kreativnich odvétvi, od roku 2022 méa Ministerstvo kultury CR oddéleni
kulturnich a kreativnich odvétvi. Do kreativni ekonomiky proudi také ¢im dal masivnéjsi
finan¢ni podpora jak od soukromnikd, tak od statnich a vefejnych instituci. Program
Evropské unie Kreativni Evropa pro roky 2021-2027 vy¢lenil pro kreativce 2,44 miliard
eur (oproti 1,47 miliardy eur v minulém obdobi). V ¢eském kontextu je nejvyznamng;jsi
Nérodni plan obnovy, v jehoz rdmci je i pilif Rozvoj kulturniho a kreativniho sektoru

s alokovanou ¢astkou 7,39 miliardy korun.

V neposledni tadé¢ se mohutny rozvoj zdjmu o kreativni ekonomiku potkava
1 s prohlubujicim se akademickym badanim, které interdisciplindrné spojuje ekonomy,

urbanisty, sociology a dal$i odborniky.

Vzhledem krychlému rozvoji rlznych podpor kreativnich ekonomik a novym
strategickym dokumentlim 1 politikdm chybi uceleny pohled na vyvoj a aktuélni stav
kreativni ekonomiky na nasem tuzemi, specidlné¢ pak v méstském srovnani. Cilem
diplomové prace Kreativni ekonomika: historie, soucasnost a trendy je tuto mezeru
zaplnit, navrhnout a nasledné¢ ovéfit metodu vhodnou k posuzovani stavu kreativni

ekonomiky v regionalnim méstském srovnani.



1 Cile a metodika prace

Diplomova prace Kreativni ekonomika: historie, soucasnost a trendy se zaméfuje na
predstaveni pomérné nového konceptu kreativni ekonomiky. Nasledné v praktické ¢asti
prace je vypracovana metrika pro posouzeni kulturnich a kreativnich podminek

v regionélnich centrech Ceské republiky.
Celkem jsou vytyCeny dva cile, které jsou formulovany do vyzkumnych otazek.

Prvnim je pfedstaveni a charakterizovani kreativni ekonomiky s ohledem na jeji

historické podminénosti i soucasny stav.

VOI: Jaké ptistupy ke kreativni ekonomice se v soucasnosti uplatituji v mezinarodnim

1 ¢eském kontextu?

Druhym cilem je po kritické diskuzi o riznych modelech a metrikdch kreativni
ekonomiky navrhnout a ovéfit nové vhodné méfeni pro posouzeni kulturni a kreativni

rozvinutosti regiondlnich center Ceské republiky.

VO2: Jakou novou metodou lze vhodné srovnavat kulturni a kreativni rozvinutost

krajskych mést v CR?

Diplomova prace je strukturovdna do dvou ¢asti, teoretické a praktické. V teoreticke je
popsana dosavadni relevantni literatura k tématu a kritické zhodnoceni literarni reserse.
Nasledné jsou sumarizovany jednotlivé mozné piistupy ke kreativnim pramyslim. Dale
se prace zabyva aplikaénim vyuzitim téchto modelti v mezinarodnim kontextu i v Ceské

republice.

Praktickd cast vychazi z metriky pouzivané v Evropskou komisi v ramci projektu
Cultural and Creative Cities Monitor. Ta je ale inovovéana, obohacena o lokéalni data
a aplikovana na viechna vybrana regionlni centra v Ceské republice. Hlavnim pfinosem
prace je tak nové navrzeny Index kreativniho prostfedi krajskych mést v CR. Na vystupy
z této metriky pro kazdé krajské mésto navazuje SWOT analyza lokdlniho kulturniho

a kreativniho prostredi.

Prace je zakoncena sadou doporuceni pro jednotlivd krajska mésta, jakym zplisobem

ucelné podporovat kreativni prostredi.



2 Kreativni ekonomika v historickém kontextu

2.1 Obecné vymezeni kreativni ekonomiky

Za zéasadni prispévky novému z4jmu o pojem kreativity v ekonomickych systémech se
povazuji knihy Howkinse z roku 2001 Kreativni ekonomika: Jak lidé délaji penize z ideji
(Howkins, 2013) a Floridy z roku 2002 Vzestup kreativni tridy (Florida, 2019). Ani jeden
z autordl neni ekonom — Howkins byl britsky expert na média a telekomunikace, nez se
plné zacal vénovat problematice kreativity, Florida je americky teoretik urbanismu. Na
pfelomu tisicileti ale oba pochopili globalizaéni a moderniza¢ni trendy vyspélych
ekonomik 90. let a urcili kreativitu jako jednu z dilezitych hybnych sil v novém tisicileti.
Na jejich praci jiz navazuje znacné mnozstvi akademického vyzkumu (Hartley, 2005,

2012, 2015; Throsby, 2001; Hesmondhalgh, 2007; Potts, 2011).

Nejde tedy o novy vyrobni faktor, ale spiSe o miru jeho vyuziti v ménicich se
podminkach. To pfipominé i Kloudova: ,,Vidime, Ze ekonomicky riist je stale vyznamnéji
zalozen na efektivnim vyuziti nehmotnych aktiv, jako jsou znalosti, dovednosti, inovaéni
potencial a lidska tvofivost neboli kreativita. Ta samozfejmé byla vzdy pfitomna
u kazdého nového produktu, avSak jeji nasledny podil na vystupu byl nizky.
V soucasnosti bude tvotivost vyzadovana od daleko $irsi zékladny pracovnikii. Pfestoze
je kreativita a jeji vazba na u€eni a zkuSenosti bézn€ povaZzovana za podminku vzniku
a Sifeni inovaci, zdiraznéni samotné kreativity se stdva zédkladem upln€ nového sméru
s potencidlem tvorby nového ekonomického paradigmatu tzv. kreativni ekonomiky.*

(Kloudové a kol., 2010, s. 17).

Jiz pti srovnani ptistupi Howkinse a Floridy lze vidét, jak riizné mohou byt nejen definice
kreativity, ale 1 SirSich defini¢nich poli. Howkins vnima kreativitu v opozitnim vztahu
vuci inovacim, kdy kreativita je neopakovatelnym vnitinim procesem, zatimco inovace
jsou novym produktem ¢i procesem, opakovatelnym kymkoliv. Kreativita podle néj casto
vede k inovacim, ale inovace zfidkakdy vedou ke kreativité. Florida vice zdiraziuje
socidlni provazanost a nestavi tak striktné proti sobé kreativitu a inovace. ,,Ackoliv
kreativita je Casto vnimana jako individudlni fenomén, je to nevyhnuteln¢€ socidlni proces.
I osamoceny vynalezce spoléha siln€ na pfispévatele a spolupracovniky.* (Florida, 2019,
s. 22). Misto charakteru vzniku nové kvality tak radé€ji typové rozliSuje kreativitu na

technologickou, ekonomickou a uméleckou. Z toho defini¢né vychazi i Kloudova:



,Lidska kreativita je schopnost tvofit, pfichazet s novymi napady. Je projevem lidské
inteligence ve spojeni se znalostmi a kreativnim myslenim. Lidské4 kreativita se mlze

projevovat v oblasti védecké, ekonomické ¢i umélecké.” (Kloudova a kol., 2010, s. 25).

Florida rozvinul zajem o vrstvu pracovnika, ktefi v proménujici se ekonomice piichazi
s novym feSenim problému. Definoval je jako ,kreativni tfidu® (Florida, 2019), pro
kterou je charakteristické, Zze je placena nikoliv za repetitivnost a zévislost, ale za
samostatnost a nezavislost. Vedle mzdy je pro tuto vrstvu pracovnika dilezita
1 seberealizace, uspokojeni z tvlir¢i prace a nutna svoboda tvorby a rozhodovani. Takova
vrstva nemiize byt homogenni, naopak heterogenita je poznadvacim znamenim této tiidy.
Nicmén¢ lze dle miry zapojeni kreativity tuto vrstvu lze délit na superkreativni jadro
(védci, inZenyfti pracujici ve vyzkumu a vyvoji, architekti, designéii, pedagogové, umélci
a hudebnici, basnici, spisovatelé ¢i navrhaii) a kreativni profesionély. Podle Kloudové
Hkreativni tfida je pracovni sila, jejimz hlavnim pracovnim néstrojem je tvofivost
a kreativni mysleni, jez pfinasi nové podnéty a nové pohledy a vytvari nové, inovované
produkty* (Kloudové a kol., 2010, s. 27). Typickym prostfedim pro kreativni vrstvu je
meésto s kulturnim a sportovnim vyzitim za aktivni podpory mistnich Ufada, které se

vyznacuje veétsi otevienosti a tolerantnosti (Landry, 2000; Mickov, 2023).

Otéazkou miry je i definice samotnych kreativnich produktt. Jisty stupenl inovativnosti je
v kazdém vyrobku ¢i1 sluzbé, aby se udrzel na trhu. Zde by m¢l byt, minimalné z pohledu
spotiebiteld, ale velmi vysoky. ,,Kreativni produkt je vystup lidské ¢innosti, jeZ v sobé
obsahuje vysoky podil kreativity, mlize mit podobu jak hmotnou, tak nehmotnou, pfi¢emz
hodnota kreativniho produktu je dana ptredevSim uzivateli a jejich zajmem, nikoliv

mnozstvim kreativity obsazené v produktu.“ (Kloudova a kol., 2010, s. 28).

Kreativni ekonomika tak nemize mit definovdna jinak, neZ souhrnem vazeb mezi
jednotlivymi pojmy. Kreativita je zde sice konceptualizovana jako vyznamny vstup do
ekonomického procesu, ktery je ale jen velmi obtizné méfitelnym. MysSlenkové originalita
se pfirozené¢ brani uchopeni jakoukoliv jednotnou metrikou tim, Ze pif1 jejim
standardizovaném provedeni se vytraci pravé sama kreativita.

,Kreativni ekonomikou miizeme nazyvat takové spolecCenstvi, kde vyznamnou roli hraje

kreativni pracovni sila a kreativni firmy, jezZ vytvaii kreativni uskupeni a komunity, které

se pak nasledné sdruzuji v kreativnich klastrech. Kreativni sektor tak funguje na zakladé



spoluprace firem, podnikatelt, kreativnich jedinci a spoleCenskych organizaci
v kreativnim klastru, jez vznika na zéklad¢€ spoluprace zucastnénych, ve snaze dosdhnout

co nejvyssiho uspéchu.” (Kloudova a kol., 2010, s. 42).

2.2 Ukotveni kreativni ekonomiky v ekonomické historii

Vzpirani se kreativity jednoznacné definici tak ukazuje na riizné inspiracni zdroje pro
tento koncept z minulosti. Ekonomicky historik Mokyr si pro posuzovani kreativity
v socio-ekonomickych systémech schvalné vymezil Siroké pole d&jin ,uzite€nych
znalosti* (Mokyr, 2011) a shromazdil nejriznéjsi konceptualizace toho, co dnes fadime
pod kreativitu. Mokyr dochazi k nejzékladnéjSimu dé€leni na ,,alokativni kreativitu®
a ,,epistemickou kreativitu“ (Mokyr, 2005). Prvni ilustruje kupcem, ktery najde obchodni
ptilezitost, ¢i emigrantem, ktery jde za lepsi ekonomickou Sanci pro své schopnosti.
Takové alokativni kreativita nezvysuje celkové mnozstvi uzitecné znalosti ve spolecnosti,
ale efektivngji je pridéluje za pouziti novych technik. Epistemickd kreativita vSak
shromazd’uje existujici stfipky znalosti ve zcela novém zptsobu. Vysledkem muze byt

konkrétni vynalez, ale i védecky posun, objeveni fenoménu ¢i novych pravidelnosti.

Mokyr sam uznava, Ze rozliSeni téchto dvou kreativit miize byt obtizné, ale jde
o dostate¢né¢ abstraktni funkéni déleni pro Casté definicni problémy s kreativitou. Autor
vnasi do historie kreativity a ¢asto opomijeny problém spolecenské recepce. Podle n¢j
alokativni kreativita je obvykle spolecnosti vnimana jako mnohem mensi hrozba nez
epistemickd kreativita, protoZze kazdy vyndlez je v urcitém smyslu rebelstvi
a nerespektovani zavedenych potadkd. S tim souvisi politickd poptavka v dé€jinach po
alokativni kreativit¢ spiSe nez po epistemické, kterd ma potencial ohrozit politické

instituce.

Kreativni ekonomika je nejcastéji spojovana se zménami v ekonomikach 20. stoleti, které
usti do soucasnych trendti. Florida ve svém vyzkumu kreativni tfidy doSel az do 50. a 60.
let v Americe, kdy se burZzoazni kultura kapitalismu zacala misit s alternativnimi
bohémskymi pfistupy. Promiseni téchto kultur ovliviiovalo americkou spolecnost
v dalSich dekadach a s nastupem informacniho véku, znalostni ekonomiky a prace

v menSich kreativnich tymech se jen tento trend prohloubil (Florida, 2019).
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Nicméné¢ sdm Florida v jinych textech implicitn€ uznava kreativitu jako motor pokroku
minimalné jiz od pocatku primyslové revoluce: ,,Kreativita je hnaci silou hospodatského
rustu. Zhruba prfed sto lety USA a evropské ekonomiky pitesly od zemédélstvi
k primyslovym systémim. DoSlo k masivnimu stéhovani lidi z venkova do rychle
rostoucich méstskych primyslovych center. To dalo do pohybu celou fadu rozsahlych
demografickych, socialnich, ekonomickych a kulturnich zmén. Dnes USA a Evropa opét
prochazeji obdobim rozsahlych ekonomickych a sociadlnich zmén, které se projevuji
v oblasti ekonomiky a transformace - tentokrat z priimyslové na kreativni ekonomiku.*

(Florida & Tinagli, 2004, s. 11).

Promysleni kreativni ekonomiky tedy pifimo navazuje na celou historii ekonomického
mysleni. Z predstaviteld klasické ekonomie je tak tieba alespoil zminit Adama Smitha
a popis prospésnosti konkurence pro vhodnéjsi alokaci zdrojii. Déale pak propracovani
komparativni vyhody Davidem Ricardem. Alfred Marshall pfispél popisem pozitivniho
vlivu klastri na ekonomicky vyvoj. Rakouska Skola pfispéla promyslenim funkce
kapitalu. V pracich zminénych autort a kol Ize nalézt spiSe snahu o zahrnuti alokativni
kreativity nez epistemické. Naopak ptiklad dirazu na epistemickou kreativitu mize byt
prace Josepha Schumpetera a jeho odvozeni Marxovy myslenky pro popis ekonomické
ekonomické struktury zevniti a neustle nici staré a neustale vytvari nové. Tento proces

kreativni destrukce je zdkladni skute¢nosti kapitalismu‘ (Schumpeter, 2010, s. 83).

Vysvétleni kreativni ekonomiky by se také neobeSlo bez pfinosu instituciondlni
ekonomie. Dale pak popisu faktoru technologického pokroku Roberta Solowa, ktery
vysvétlit Paul Romer teorii endogenniho pokroku. Zajem o investice do vzdélani
a inovaci pak dal vzniknout Sirokému zdjmu o lidsky kapitdl a popisu novych typl
ekonomik — vzdé€lanostni, neformalni, robotické, udrzitelné ¢i ekonomiky 4.0
(Fernandez-Pol & Harvie, 2020; Hemels & Goto, 2017; Dvotédkova & Zborkova, 2014;
Polivka & Dvotédkova, 2020). Kreativni ekonomika na tyto koncepce v mnohém plynule

navazuje.

Nastin pfehledu myslenkovych zdrojii kreativni ekonomiky tak ukazuje smysluplnost
Mokyrova déleni na alokativni a epistemickou kreativitu. Jejich rozliSovani pomaha lepsi
konceptualizaci kreativni ekonomiky. Praktickym ptikladem miiZe byt spor, zda kreativni

ekonomiku podporuji doby hojnosti ¢i naopak ttlumu.
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Prevladajici je prvni pfistup, protoze kreativni ekonomiky potiebuji zajisténého
spotiebitele schopného vynakladat pfijem i na jiné nez nezbytné statky: ,,Pfedpokladem
pro rust podilu kreativniho sektoru na vystupu ekonomiky je vysp€lost a bohatost
spotiebitele, schopnost a vzd€lanost pracovni sily a prostiedi, které je na vysoké
ekonomické a technologické urovni, oteviené novym feSenim a kde existuje dobré

institucionalni zazemi.* (Kloudova a kol., 2010, s. 45).

Oproti tomu ale sam Florida v pfedmluvé k opakovanému vydani svého zakladniho textu,
kterou psal v krizovém roce 2011, uvadi, ze kreativni ekonomika se naplno mize zrodit

az z krize, naptiklad takové, jakou byla praveé velka financni krize (Florida, 2019).

Vysvétleni zdanlivého rozporu umoznuje praveé rozdéleni kreativity na alokativni, ktera
je vyraznd v Casech hospodatského ristu, a epistemickou, kterd v hospodatskych krizich

musi nachazet zcela nova feSeni.

Je tedy mozné urcit faktory rozvoje kreativni ekonomiky: ,,Poptavka, bohatstvi
spotiebiteld, vzdélani a dovednosti, schopnost tvorby siti pro predavani znalosti
a dovednosti, diverzita, Urovenl vefejného sektoru, chovani instituci, intelektualni
bohatstvi, existence velkych obchodnich kapacit, univerzity.” (Kloudova a kol., 2010,
s. 47). Ale historie ekonomického mySleni pfipomind, ze je nutné se vzdy ptat po

kontextu, tedy v jaké konkrétni socioekonomické situaci se kreativita manifestuje.

2.3 Mozné pristupy ke kreativhim primyslim

Pokud kreativita v ekonomickych systémech hraje jiz od pradavna svou nezastupitelnou
ulohu, pak musi jiZ znacnou dobu existovat i sektory s vysokym podilem kreativnich
pracovniki. Teprve az pozdé&ji vznika jejich konceptualizace. Pfelomovym pocinem bylo
zadani britské vlady Tonyho Blaira z roku 1997, aby novy tym Creative Industries Task
Force zmapoval pro tamni ministerstvo kultury (Departement of Culture, Media and
Sport) stav kulturnich priimysla ve Velké Britanii (Flew, 2012). O rok pozd¢ji takzvané
The Creative Industries Mapping Documents identifikovaly, Ze kreativni primysly
v Britanii zaméstnavaji 1,4 milionu lidi, generuji kazdy rok 60 miliard liber a podili se

péti procenty na HDP.

Kreativni pramysly zde byly definovany jako ,takové aktivity, které maji pavod

v individualni kreativité, schopnostech a talentu a které maji potencial pro rist bohatstvi
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a zamgstnanosti prostiednictvim vytvafeni a vytézovani intelektudlniho vlastnictvi‘

(DCMS, 1998).

Mezi tfindct vybranych sektorti byly zahrnuty nasledujici: reklama, architektura, uméni,
femesla, design, moda, film a video, elektronické hry, hudba, performativni umeéni,

vydavani, softwarové sluzby, televize a rozhlas.

V nésledujicich letech se téma kreativnich primysla stalo popularni nejen v Briténii, ale
1 ve svét¢ a podle Flewa mapovani DCMS hrélo ,kritickou formativni roli v utvareni
mezinarodniho politického ramce, co kreativni priimysly jsou, jak je definovat a jaka je

jejich sirsi dilezitost™ (Flew, 2012, s. 10).

Nasledné vzniklo mnoho dalSich déleni kreativnich primysli, jedno z dilezitych je
Howkinsovo, které se s DCMS prakticky shoduje, jen pfidava hracky a vyzkum a vyvoj
(Howkins, 2013). Toto rozsifeni o zdsadni komponentu vyzkumu ale ukazuje, jak Siroce
¢i uzce lze kreativni primysly vnimat. Howkins déale déli primysly na autorskopravni,

patentové pramysly, primysly ochrannych znamek ¢i designové primysly.

Podle Kloudové shrnujicim zplGsobem lze kreativni pramysl definovat jako ,,odvétvi
podnikdni, na némz se vyznamnou mérou podili kreativni pracovnici, jejichz vystupy jsou
silné¢ zavislé na novych ndpadech, uméleckém ztvarnéni, vyzkumu a neustalych

inovacich* (Kloudové a kol., 2010, s. 34).

Mrve

primysla. National Endowment for Science, Technology and the Arts (NESTA) vytvofil
v roce 2006 zpravu Creating Growth: How the UK Can Develop World Class Creative
Businesses, kde podrobil dosavadni britsky pfistup kritice (Nesta, 2006). Podle zpravy
puvodni pfistup byl piili$ Siroky, nerozliSoval mezi jednotlivymi primysly, sousttedil se
na vystupy a opomijel cely vyrobni fetézec. Vysledkem pak bylo, Ze neslo rozlisit, které

sektory jsou komeréné prosperujici a které jsou zavislé na vetejné podpofe.

Misto toho zprava navrhla posuzovani kreativnich primyslti v ramci Ctyf riznych
dimenzi: sluzby, zkuSenosti, origindly a obsah (Nesta, 2006).

Vyvazeny piistup ke kreativnim primyslim tak vyZzaduje jeho chépani v celistvosti
a definicni vyjasnéni vztahu mezi kreativnim a kulturnim primyslem. Kloudova

navrhuje, aby se jako nadfazeny termin pouZival kreativni sektor: ,,Kreativni sektor je
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soucasti kreativni ekonomiky, patii sem kreativni i kulturni primysl, jez mtze, ale nemusi

byt zalozen pouze komeréné.” (Kloudova a kol., 2010, s. 37).

Policy Research Group sestavila v roce 2013 sedm zékladnich modelt, jak ptistupovat ke

kreativnim pramyslim (Policy Research Group, 2013).

e Jiz zminény Howkinstiv model, jenz definuje 15 kreativnich primysli.

e Dale vyse popsany DCMS model z Velké Britanie.

e Taktéz popsany NESTA model, ktery vychazi z kritiky DCMS modelu.

e Mezi vlivné koncepty ale patii i model soustiednych kruhti, ktery vnima vznik
kreativnich napadu v kreativnim umeéni a ty pak ovlivituji vnéjsi socioekonomické
kruhy (Throsby, 2001).

e  WIPO model, ktery se soustfed’uje na intelektudlni vlastnictvi a zahrnuje vznik,
vyrobu, produkci a distribuci autorskych prav (World Intellectual Property
Organization, 2015).

e UNCTAD model, ktery Siroce vnima jako kreativitu jakoukoliv ekonomickou
aktivitu vytvarejici symbolické produkty (UNCTAD, 2010).

e Kanadsky model, ktery kombinuje Howkinsiiv model a DCMS model (Policy
Research Group, 2013).

Jde jen o zakladni pfistupy, které jsou $ifeji sdileny ¢i maji vazby na uskute¢iiovanou
politiku v narodnim ¢i mezindrodnim méftitku. Jinak modeld je mnohem vice, protoze

téma kreativni ekonomiky zaziva nejen boom v praxi, ale i v akademickém vyzkumu.

Vycerpavajici prehled moznych primysli a sektort, které 1ze fadit pod zminéné (a dalsi)

koncepty, shrnuje studie Konference OSN o obchodu a rozvoji (UNCTAD, 2022):

e Kanadsky model kulturnich okruhii

Kulturni subdomény: archivy, knihovny, kulturni dédictvi, ptirodni dédictvi,
scénickd uméni, festivaly a oslavy, origindlni vizudlni uméni, reprodukce uméni,
fotografie, femesla, reklama, architektura, design, knihy, periodika, noviny, ostatni
publikovana dila, film a video, shromazd’'ovani informaci, vysilani, interaktivni média,

zvukové nahravani, vydavani hudby
Kiizové oblasti: vzdélavani a trénink, fizeni, finan¢ni a profesionalni podpora

e Model soustiedénych kruhti
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Jadrové kreativni umeéni: literatura, hudba, scénicka uméni, vizualni uméni
Dalsi jadrové kreativni primysly: film, muzea, galerie, knihovny, fotografie

Sir§i kulturni primysly: sluzby kulturniho dédictvi, vydavatelska a ti§téna média,

televize a radio, nahravani zvuku, video a pocitaCové hry
Souvisejici primysly: reklama, architektura, design, moda
e DCMS kreativni primysly

Kreativni primysly: reklama a marketing, architektura, femesla, design
a designova moda, film, TV, video, radio a fotografie, IT software a pocitacové sluzby,

vydavatelstvi, muzea, galerie a knihovny, produkce hudby a vizudlni uméni
e [DB oranzova ekonomika
Tradicni a umélecké aktivity: vizualni uméni, scénické umeéni

Kreativni priimysly: femesla, vydavatelstvi, audio-vizual, fonografie, interiérovy

design, grafické uméni, ilustrace, Sperkaistvi, videohry, reklama, mdoda
Aktivity kreativni podpory: produktovy design, obalovy design, marketing
e UNCTAD kreativni ekonomika

Kreativni zbozi: umélecka femesla, audio-vizual, design, nova média, scénicka

uméni, vydavatelstvi, vizualni uméni

Kreativni sluzby: vyzkumné a rozvojové licence a sluzby, softwarové licence
a sluzby, audio-vizudlni licence a sluzby, informacni sluzby, reklama, trzni vyzkum

a architektura, sluzby v kultute, rekreaci a kulturniho dédictvi
e  WIPO copyrightové primysly

Jadrové copyrightové priimysly: tisk a literatura, hudba, divadelni produkce,
opera, pohyblivé obrazy a video, rddio a televize, fotografie, software, databaze
a pocitacové hry, vizudlni a grafické uméni, reklamni sluzby, spole¢nosti kolektivnich

autorskych prav

Nezavislé copyrightové primysly: vyroba, velkoobchod a maloobchod
televiznich setli, radii, CD-DVD-Blu-Ray piehravaci, vybaveni elektronickych her
a dal$i podobné vybaveni, pocitacového vybaveni, tabletli a smartphonti, hudebnich

nastroj
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Dil¢i copyrightové priimysly: obleceni, textil, obuv, Sperky a mince, dalsi femesla,
nabytek, vybaveni domacnosti, sklo, pokryti stén a koberce, hry a hracky, architektura,

inZzenyring, vyzkum, interiérovy design, muzea

2.4 Souhrn kapitoly

Ekonomicky rust je ¢im dal vyznamnéji zaloZzeny na efektivnim vyuzivani nehmotnych
aktiv, coz pfispiva i k zdjmu o definovani, analyzu a co nejefektivnéjsi vyuziti kreativity.
K novodobému definovani problému vyznamné piispély prace Howkinse z roku 2001
Kreativni ekonomika: Jak lidé délaji penize z ideji (Howkins, 2013) a Floridy z roku 2002
Vzestup kreativni tridy (Florida, 2019). Podle Kloudové ,,lidské kreativita je schopnost
tvofit, prichazet s novymi napady. Je projevem lidské inteligence ve spojeni se znalostmi
a kreativnim myS$lenim. Lidskd kreativita se muze projevovat v oblasti védecké,

ekonomické ¢i umeélecké (2010, s. 25).

Typickym prostfedim pro kreativni vrstvu je mésto s kulturnim a sportovnim vyzitim za
aktivni podpory mistnich wfadii, které se vyznacuje vétSi otevienosti a tolerantnosti
(Landry, 2000). Dle miry zapojeni kreativity tuto vrstvu lze dé€lit na superkreativni jadro
(védci, inzenyfti pracujici ve vyzkumu a vyvoji, architekti, designéfi, pedagogoveé, umélci
a hudebnici, basnici, spisovatelé ¢i navrhéii) a kreativni profesiondly. Podle Kloudové
HKreativni tfida je pracovni sila, jejimZz hlavnim pracovnim ndstrojem je tvofivost

vvvvv

produkty* (Kloudova a kol., 2010, s. 27).

Novodoby zajem o kreativitu navazuje na inspiracni zdroje z minulosti. Ekonomicky
historik Mokyr si pro posuzovani kreativity v socio-ekonomickych systémech vymezil
Siroké pole dé&jin ,uZziteCnych znalosti (Mokyr, 2011) a shroméZdil nejrizné;si
konceptualizace toho, co dnes fadime pod kreativitu. Dochazi k nejzdkladnéjSimu déleni
na ,,alokativni kreativitu“ a ,,epistemickou kreativitu* (Mokyr, 2005), které je funkcni pii

popisu vyvoje ekonomické teorie.

V praktické sféte ptelomovym poc€inem bylo zadani britské vlady Tonyho Blaira z roku
1997, aby tym Creative Industries Task Force zmapoval pro tamni ministerstvo kultury
(Departement of Culture, Media and Sport) stav kulturnich primysli ve Velké Britanii
(Flew, 2012).
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Vycerpavajici ptehled soucasnych konceptii kreativniho sektoru a primysli shrnuje
studie Konference OSN o obchodu a rozvoji (UNCTAD, 2022): Kanadsky model
kulturnich okruhii, Model soustfedénych kruhi, DCMS kreativni primysly, IDB
oranzova ekonomika, UNCTAD kreativni ekonomika a WIPO copyrightové primysly.
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3 Trendy v kreativni ekonomice

3.1 Globalni a evropsky vyvoj kreativni ekonomiky

Aktudlni globalni vyhled kreativni ekonomiky shrnuje studie Konference OSN o obchodu
arozvoji (UNCTAD) Creative Economy Outlook 2022: , Kreativni ekonomika je jednim
z nejrychleji rostoucich odvétvi na svété. Kreativni odvétvi vytvareji pracovni mista
a piijmy, podporuji inovace a pfispivaji k blahobytu spolecnosti. Piesto vice dat je
zapotiebi a vice inovativnich a multidisciplindrnich politickych feSeni, aby se posilil

rozvoj kreativniho odvétvi.“ (UNCTAD, 2022).

Utad OSN zdirazituje vazbu globalniho rozvoje kreativni ekonomiky na Cile
udrzitelného rozvoje (SDGs), zejména cile 1 (vymyceni chudoby), 5 (rovnost zen
a muzi), 8 (distojnd prace a socidlni a ekonomicky rlst), 9 (primysl, inovace
a infrastruktura), 10 (snizeni nerovnosti), 11 (udrzitelnd mésta), 12 (udrzitelné vzorce
spotfeby a vyroby), 16 (mirova a inkluzivni spolecnost) a 17 (zpisoby provadéni

a globalni partnerstvi).

UNCTAD odhaduje, ze kreativni produkty ptredstavuji 3 procenta celosvétového objemu
zbozi, ale kreativni sluzby jiz 21 procent celosvétového objemu sluzeb. Kulturni
a kreativni primysly globdln¢ zaméstnavaji 6,2 procenta zaméstnanct, celosvétove
generuji 50 milioni pracovnich mist. Ve vékové kategorii 15 aZ 29 let tento sektor
zaméstnava vice lidi nez jakykoliv jiny sektor. Zprava ale také zduraziuje, ze pandemie
Covid-19 méla devastujici G€inky na kreativni ekonomiku: 10 milionli pracovnich mist
zmizelo, protoze krize tvrdé postihla sektor, ktery je ve velké mife zaloZzen na osobach
samostatn¢ vydélecné cinnych, kratkodobych kontraktech, malych spole¢nostech

a osobnim mezilidském kontaktu (UNCTAD, 2022).

UNCTAD pfipomina, Ze chybi globalni shoda na definicich kreativni ekonomiky
a srovnatelnych statistickych postupech, a to pfestoze k ,,pravidelnym, spolehlivym
a srovnatelnym udajim o ptinosu kreativni ekonomiky* vyzvala rezoluce Valného

shromazdéni OSN 74/198.

Mezi zakladnimi doporucenimi UNCTAD zemim OSN je pfedevSim podpora lepsi
konceptualizace kreativni ekonomiky, jeji jasné€j$i metfeni a spoluprace s mezinarodnimi

organizacemi, coZ by mélo vést k lepSimu vyhodnocovani kreativni ekonomiky.
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Mezi dil¢imi doporucenimi pak je modernizace prava, aby lépe zahrnovala rozvoj
kreativni ekonomiky, naptiklad u autorskych prav. Déle institucionalni posileni vladnich
ufadii podporujici kreativni ekonomiku. Pomoc malému a stifednimu podnikani je nutna
predevsim v chudSich oblastech, aby piekonalo nedostatek digitalnich schopnosti, horsi
online pfipojeni, nedostatky v platebnich systémech ¢i vyssi naklady na logistiku. Dalsi
vyzvou je vyvazeny pfistup mezi ochranou autorskych prav a prdvem na pristup ke
kulturnim a kreativnim produktim a sluzbam. Posledni doporuceni se tyka pomoci
rozvojovym zemim, napiiklad oteviranim trha jinym poskytovatelim sluzeb (UNCTAD,

2022).

V evropském kontextu jsou podstatné aktivity jednotlivych statd, ale i kooperace na
urovni Evropské unie. Podle Evropské komise kulturni a kreativni sektory ptedstavuji 4,2
procenta unijniho HDP a zaméstnavaji 3,7 procenta unijni pracovni sily (European
Commission, 2021). Od roku 2014 existuje program Kreativni Evropa (Creative Europe),

ktery podporuje tyto sektory.

Mezi lety 2014-2020 tento program podpofil 13 tisici granty 16 tisic profesionalli a 647
kulturnich spolupraci mezi 3 760 organizacemi, dale vyvoj ¢i distribuci péti tisic filma,

fungovani 1 144 kin a pteklad 3 500 knih.

Program pro roky 2021-2027 se zaméfuje na tfi hlavni sméry: podporu kultury, médii
a mezioborovou spolupraci. Vy¢lenéno je na tyto projekty 2,44 miliard eur oproti 1,47

miliardy eur v minulém obdobi (European Commission, 2021).

3.2 Mapovani a podpora kreativni ekonomiky v CR

Zatimco mnohé evropské ekonomiky vytvorily svilj plan podpory kreativni ekonomiky
uz v nultych & desatych letech 21. stoleti, v Ceské republice vlada schvalila Strategii
rozvoje a podpory kulturnich a kreativnich odveétvi az v roce 2021 (Ministerstvo kultury

CR, 2021).

To ovSem neznamend, ze neni mozné o podpoie kreativni ekonomiky mluvit jiz pred
timto datem. Vetejna i soukroma podpora kultury a dalSich kreativnich oborti ma dlouhou
tradici. Napftiklad dizerta¢ni prace Hany Moravcové Economic History of Authors' Rights
and Creative Industries in Czechoslovakia z ekonomického pohledu shrnuje podporu

kreativni ekonomiky v mezivalecném Ceskoslovensku (Moravcova, 2020). Prace
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doklada nejen silnou volatilitu tohoto odvétvi ekonomiky, ale napiiklad zjiStuje i korelaci
mezi tehdy podpofenymi filmy statni pobidkou a jejich pozdéjsi vyssi divackou
popularitou.

ey ee

vvvvvv

Ceny Ministerstva kultury CR za piinos v oblasti divadla, hudby, vytvarného uméni

a architektury. Vedle toho kreativni priimysly podporuje mnoho soukromych zdroju.

Za systematickou konceptualizaci podpory kreativni ekonomiky lze ale az povazovat
vySe zminénou koncepci zroku 2021, byt jiz nékolik let pfedtim probéhlo prvni
systematické mapovani kreativnich pramysli (Bednaf et al., 2013; Zakova & Bednaf,
2015). Strategie rozliSuje kreativitu na Ctyfi typy:
e Kulturni kreativitu zahrnujici originalni myslenky a nové zpiisoby zachyceni
svéta pomoci textu, zvuku, vizudlnich prostiedk aj.,
e ckonomickou kreativitu jako proces vedouci k technologickym, podnikatelskym,
marketingovym a jinym inovacim a k ziskani konkuren¢ni vyhody,
e védeckou kreativitu zahrnujici lidskou zvidavost a ochotu experimentovat
a vytvaret nova propojeni stavajicich védomosti k feseni urcitého problému,
e technologickou kreativitu, kterd se v riizné mife prolina tfemi vySe uvedenymi

typy (Bakule et al., 2021, s. 15).

Nasledné strategie definuje kulturni a kreativni sektor jako ,.ekosystém skladajici se ze
ziskovych 1 neziskovych, vefejnych a soukromych subjekt zahrnujici jak produkei, tak
1 distribuci kulturnich a kreativnich statkll. Jedna se o oblasti na pomezi uméni a kultury
1 podnikéni a technologii* (Bakule et al., 2021). Za zakladni oblasti poklada architekturu,
archivnictvi, knihovny a muzea, umeéleckd femesla, audiovizudlni oblast, kulturni
dédictvi, design, festivaly, hudbu, literaturu, zivé uméni, tisk a nakladatelstvi,
rozhlasovou tvorbu a vytvarné uméni. Kulturni a kreativni odvétvi jsou tak podtizena

SirSimu terminu kulturniho a kreativniho sektoru.

Zasadni definici je pak rozliSeni na komer¢ni a nekomeréni ¢ast kulturniho a kreativniho
sektoru. Strategie navrhuje hranici S0procentni sobéstacnosti subjektt. Toto rozliSeni pak
ma urcovat vhodné néstroje podpory: ,,KKO jako oblasti orientované na ekonomické

hodnoty schopné generovat zisk vyuziji spiSe finan¢nich nastroji a poradnich sluzeb.

20



Naopak oblasti KKS s mén¢ nez 50procentni sob&stacnosti, které vytvaii spolecenské
a umélecké hodnoty, je vhodné chranit pfed selhanim trhu zejména skrze grantové

programy.* (Bakule et al., 2021, s. 22).

Z hlediska mozné komercionalizace dé€li strategie kulturni odvétvi dle vzajemného
poméru kultury a uméni vici ekonomické hodnoté, jak ukazuje kategorizace kulturnich
a kreativnich odvétvi na obrazku 1 (Bakule et al., 2021). Nejvyssi pomér vykazuje tzv.
kulturni a umélecké jadro, tedy vytvarné a scénické uméni a kulturni dédictvi. Vyssi
zaméfeni na ekonomickou hodnotu maji kulturni odvétvi jako oblast audiovize, knihy
a tisk, hudba, videohry. Nejvyssi pomér ekonomické hodnoty pak vykazuje tieti skupina

kreativnich odvétvi, jako jsou design a moda architektura nebo reklama.

Obr. 1: Orientaéni kategorizace kulturnich a kreativnich odvétvi

Tradicni a ume
remesla

Design

Kulturni dédictvi Architektura

ické uméni Reklama

Vitvarné umeéni

Zdroj: Bakule et al. (2021)
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Strategie umistuje Ministerstvo kultury CR do centra gesci, protoze podporuje jadro
kreativni ekonomiky. Spolupracuje ale i s dal§imi Grady na ptekryvajicich se agendéch:
s Ministerstvem primyslu a obchodu CR na podpofie architektury, designu a reklamy;
s Ministerstvem pro mistni rozvoj CR na tzemni dimenzi kreativnich odvétvi;
s Ministerstvem $kolstvi, mladeZe a télovychovy CR na vzdélavani a s Ministerstvem

zahrani¢nich véci CR na internacionalizaci.

Podle mapovani kreativniho a kulturniho sektoru z roku 2014 je z hlediska zamé&stnanosti
v Cesku nejvyssi podil vydavatelské &innosti, néasledné kulturniho dédictvi,
prekladatelstvi, uméeleckého vzdélavani, architektury, scénického uméni, filmu, televize
a rozhlasu, reklamy, fotografické &innosti, hudby, designu a umélecké tvorby (Zakova

& Bednat, 2015).
Prevladajicim typem podnikajiciho subjektu je osoba samostatné vydélecné c¢inna,
nasledovand mikropodniky. Geograficky je pak vysokd koncentrace kulturnich

a kreativnich odvétvi v Praze oproti dal$im regioniim republiky.

Jak vyplyvé z obrazku 2, v roce 2019 vetejnd podpora kulturnich a kreativnich odvétvi
na narodni urovni byla hlavnim zdrojem financovani sektoru a pfedstavovala 84 procent

vSech prostredki (2,159 miliardy korun).
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Obr. 2: Veiejna podpora kulturnich a kreativnich odvétvi v CR

Vizkum a vijvoj

Vzdélavani DileZité poméry (%)
Kultura 71,6
Vizkum a vijvoj 22,5
Vzdélavani 5
oo KKP o Y Podnikani 3
ng % Rozvoj regioni 2
I Q_; Inovace 1
'éﬁ' ‘% Podnikani 100
> < )
Ed Vefejné zdroje CR 8l
Zdroje ESIF 9
Vefe|né zahr. zdroje 7
100
Rozvoj regioni Infrastruktura 72
Tviréi &innost 28
Kultura Inovace 100

Zdroj: Bakule et al. (2021)

Zaroven bylo zjiSténo, Zze je velmi malo je pro sektor vyuZzivana podpora z fondl
Evropské unie, pfestoze objem grantovych prostiedkd nariista (viz vySe popis programu

Kreativni Evropa).

Strategie shrnuje hlavni problémy kulturnich a kreativnich odvétvi, na které je tieba
reagovat: Nejasné vymezeni a absence vize podpory; fragmentace aktérli; absence
institucionalniho zazemi podpory; nedostatecny sbér a analyza dat; nedostatecna podpora
podnikani. A stanovuje pét cili:
e Vybudovat prostiedi pro systematicky rozvoj KKO, v¢etné metodického vedeni
dalSich aktéri statni spravy.
e Vybudovat souhrnny institucionalni ramec podpory KKO napfi¢ vetejnou
spravou.

e Vytvofit analyzu oblasti KKO na zéklad€ sbéru komplexnich aktuédlnich dat.
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e Zvysit miru propojeni aktérit KKO mezi sebou i propojeni KKO
s podnikatelskym sektorem.

e Zabezpecit budouci financovani rozvoje KKO (Bakule et al., 2021, s. 68).

Strategie feSeni téchto problémi je projektovana na mnoho let. Na zékladni dokument
navazuje i aktualizované mapovani potieb jednotlivych sektort a i regionti. (Ministerstvo
kultury, 2021) Nicmén¢ az po sepsani téchto dokumentli vznikla ptilezitost, ktera mize
mnoha feSeni vyrazné urychlit. Evropska unie se v ramci protikrizové politiky shodla na
novém Nastroji pro oziveni a odolnost (Recovery and Resilience Facility - RRF), ktery je
zafazen pod vétsi projekt NextGenerationEU. Cesko mize Cerpat az 7 miliard eur
a provadécim nastrojem je Narodni plan obnovy, jehoZ projekty maji byt hotové do roku

2026 (Ministerstvo pramyslu a obchodu CR, 2022).

Do Nérodniho planu obnovy byla zatazena i komponenta Rozvoj kulturniho a kreativniho
sektoru s alokovanou ¢astkou 7,39 miliardy korun. V tabulce 1 je uveden vycet cili

a milnikd, které maji byt splnény.

Tab. 1: Zakladni struktura komponenty schvalena planem pro oZiveni a odolnost CR

Objem
. milnik i . L Harmonogram
Iniciativa . (b Zakon o statusu umélcefumélkyné A
/ cil & dokonéeni
DPH)
4.5.1 Status umélce/umélkyné milnik Zakon o statusu umélce/umélkyné 4Q 2025

690 mil. Rozvoj dovednosti bude zaméfen na digitalni dovednosti, finanéni

4.5.1 Status umélcefumélkyné cil Ké gramotnost a manaZerské dovednosti, kulturni inovace, internacionalizaci 402024
a podporu propojeni uméni a kultury s odvétvim vzdélavani.
4.5.3 Rozvoj regionalniho . . - L .
3400 Bude podpofeno a verejnosti otevieno nejméné 15 kulturnich a
kultumiholsakionialkratiin i = mil. ke Kkreativnich center. Vybér projektu bude respektovat geografickou 2025
sektoru vyvazenost.

. Program podpofi nejméné 80 projektd digitalizace kulturniho obsahu,
4.5.4 Digitalizace kulturniho a 800 mil. e L [ ] .
= cil pficemi pfednost maji projekty umoznujici sdileni vybaveni a kapacit. 4Q 2025
kreativniho sektoru Ke Kulturnim institucim bude zpfistupnéna metodika uéinné digitalizace
kulturniho obsahu.

560 mil. Opatfeni podpofi mékké inovace v malych a strednich podnicich, jako je

4.5.6 Kreativni vouchery cil Ké navrh webovych stranek, design produkt( a sluzeb, grafické navrhy nebo Q2025
marketingové strategie a propagacni ¢innosti v oblasti vyvozu.
4.5.8 Legislativni reforma L. L . i i
Legislativni zména: - umoini financovani kultury z vice zdroj, -
zaadeqcilviceton dove ilik zjednodusi spolupraci mezi mésty, regiony a statem, - posili finanéni 4Q2024
financovani kulturnich instituci udrzitelnost kulturnich instituci.

Zdroj: Ministerstvo kultury CR (2022)
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3.3 Ukazatele kreativni ekonomiky v CR

Ptestoze vySe zminény model DCSM byl jiz v mnohém piekonén, jeho ptistup ve vyctu
ekonomickych ¢innosti a jejich poméfeni s makroekonomickymi indikatory zlistava
inspirativni pro zakladni analyzu kreativni ekonomiky. I aktualni vladni strategie se snazi
o uchopeni kulturniho a kreativniho sektoru prostfednictvim klasifikace ekonomickych

¢innosti (NACE) (Bakule et al., 2021).

Autofi vytvaii pomérné slozité schéma ctyfmistnych NACE, které je na obrazku 3, jez by

v idedlnim ptipadé¢ bylo vhodné statisticky pravidelné sledovat.

Obr. 3: Pichled ekonomickych &innosti dle NACE v CR

Oblast

Kulturni
a umélecké jadro

Odvétvi

Vijtvarné uméni

Scinickd umdni

Kulturni dédictyi

[pokud cdpovida kealitativ-

ni definici KKQ, v opaéném
pfipadé sa jedni o §irsi
KKS)

Tradiéni

a umileckd femesla
[nemaji samostatné NACE
a jsou zahmuty pod
nidsledujicimi Sinnostmi.
Prao jejich zafazent do KKO
Je nutné kvalltativai
posouzani)

Popis dle
CZ-NACE

Fotograficks ginnosti

Umélecks tvorba
Scénicka umeni
Prevazevani kulturmich zafizeni

Provozovani kultumich pamatek,
higtarickjeh staveb a cbdobnjch
turistickfjsh zajimavest]

Cinnesti muzel
Ginnosti kniheven a archivi

Vgroba odavi

Vijroba usni a souviseficich vijrobki

Zprocovani dieva, vroba dievangch,

kerkawlich, prouténiich a elaméngch
vigrobkd, kromé nabytku

Vijroba papiru a vrobkld z popiru
Vijroba estatnich nekovevijch

minerlnich vijrobkd

Vgroba koveweh kenstrukei
a kevadéingeh virobki, kromé strojl

a afizeni

Vijroba nibytku
Ostatn] zpracevatelsk primys]

[rapfiklad 32.20 Vijroba hudebnish
néstrajl])

Jiné speciolizované stowebni
ginnosti j. n.
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Oblast Odvétvi Popis dle Kad
CZ-NACE CZ-NACE
Kulturni Film a video Produkoe filmd, videozéznamd o 5911
odvatvi taleviznich programd
Postproduboe filmd, videozfiznami a BRIz
televiznich programd
Distribues filmi, videozéznamb o 013
taleviznich programd
Promitéani filmd A L
Hudba Pafizowani zvukovieh nahrévek a 8220
hudebnl vydavatelské &nnost
Televize Tvorka televiznich programi a &0.20
talevizni vysilant
Rozhlas Rozhlasov vysilani &0.10
Knihy a tisk Vydévani knih 58,11
Vidéwini nevin BB.13
Vijddvani asoplsl a ostatnich BA.1%
periodickfjch publikoci
Cinnosti zpravedajskieh tskovgeh &3.91
kancal&i o agentur
Prekladatalsks a tumodnicks %30
dinnosti
Vydévani potitatevieh her 58.21
Kreativni
odvitvi
Dresign Specializované nivrharské Sinnosti 410
Architektura Architektonickd éinnosti 71
Reklama Cinnost reklamnich agentur Ta.11
Oblast Odvétvi Popis dle Kad
CI-NACE CZ-NACE
Podpiirné Pedplirrné &innosti Podpdirng dinnosti 90.02
Einnosti KKO pro KKD pro scénickd uméni
Prodej KKO Oetatni malockehod 8 nev(jm LT7E
zbofim ve specializevangsh
prodejnach
Pronajem videokazet a diskd 7722
Malzobehed s audio a videszéznamy 4743
Maloobchod = novinami, L7462
Zasopisy a papimickgm zbodim
Maleobchod s knihami 4761
$irsi
KKS
Vzdélavani Umniélecks vzdlavant P90
Zpfistupnini kulturnihe Einnasti muzei 9702
didictvi
Einnosti knihoven a archivi 1.01
Podpora rozvoje KKO Ginnosti organizaci na podporu ohFRE
a KKE leulturni Einnosti
WEecbecné Sinnosti vefejnd sprivy a1
Regulace Zinnesti souviseficich & sz
poskyteviinim zdravetn] péde,
vedélavanim, kulturou a socialni
p&EL, kroma soclflniho zabezpedeni
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Zdroj: Bakule et al. (2021)

Tak podrobné déleni ale neni mozné pouzit pro pravidelnou analyzu z bézn€ dostupnych

statistickych dat.

Tato prace pro ucely vytyceni zakladnich ukazatelii zjednoduSuje kreativni pramysly na
zakladni sekce dle NACE, a to J: Informacni a komunikaéni Cinnosti; M: Profesni,

védecké a technické ¢innosti a R: Kulturni, zabavni a rekreacni ¢innosti.
Jednotlivé sekce se podrobnéji déli:
e J Informac¢ni a komunikacni ¢innosti

J58 Vydavatelské &innosti J59 Cinnosti v oblasti filmi, videoziznamii a televiznich
programi, pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti J60 Tvorba
programtl a vysilani J61 Telekomunikaéni &innosti J62 Cinnosti v oblasti informac&nich

technologii J63 Informacni ¢innosti
e M Profesni, védecké a technické Cinnosti

M69 Pravni a uéetnické &innosti M70 Cinnosti vedeni podnikii; poradenstvi v oblasti
fizeni M71 Architektonické a inzenyrské Cinnosti; technické zkousky a analyzy M72
Vyzkum a vyvoj M73 Reklama a prizkum trhu M74 Ostatni profesni, védecké

a technické ¢innosti M75 Veterinarni ¢innosti
e R Kulturni, zabavni a rekreac¢ni ¢innosti

J90 Tvirci, umélecké a zadbavni ¢innost J91 Cinnosti knihoven, archivill, muzei a jinych
kulturnich zatfizeni J92 Cinnosti heren, kasin a sazkovych kancelaii J93 Sportovni,

zabavni a rekreacéni ¢innosti

Takto jiz lze analyzovat nariist vyznamu kreativni ekonomiky v ¢ase v Ceské republice.
Graf 1 ukazuje nartst produkce vybranych ekonomickych ¢innosti v béznych cenéach
v prib¢hu let 2011-2021. Zatimco v roce 2011 vybrana tfi odvétvi dosahla produkce
928,3 miliardy korun v béZnych cenéch, v roce 2021 to bylo jiz 1389,2 miliardy korun

v béznych cenach. Zaroven je vidét vzestup informacnich a komunikaénich ¢innosti.
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Graf 1: Produkce vybranych odvétvi v letech 2011-2021 v CR
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Zdroj: CSU, vlastni vypoéty (2023)

Ve vztahu k celkové produkci dosahuji vybrané odvétvi zhruba desetiny, jak je vidét

z tabulky 2.

Tab. 2: Podil vybranych odvétvi na celkové produkei v letech 2011-2021 v CR

Rok

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

2021

Celkova
produkce
(bézné ceny,
v mil. K¢)

9696367

9628094

9668079

10189908

10634751

10825337

11596013

12267961

12808971

12276626

13528885

Odvétvi
J,M,R (béiné
ceny, v mil.
K¢)

928348

915137

918391

951173

1009362

1059179

1126378

1211860

1297920

1288165

1389244

Podil J,M,R
na celkové
produkci (%)

9,57

9,50

9,50

9,33

9,49

9,78

10,13

10,49

10,27,

Zdroj: CSU, vlastni vypoéty (2023)

rowr

Kreativni ekonomika v Cesku zaméstnava také ¢im

dal vice osob. Z grafu 2 je patrné, Ze

zaméstnanost v kulturni oblasti v poslednich letech klesla, tabulka 3 vSak doklada, ze

celkové za vSechna tfi odvétvi stoupa a presahla podil 10 procent celkové zamé&stnanosti.
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Graf 2: Zaméstnanost ve vybranych odvétvi v letech 2011-2021 v CR
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Zdroj: CSU, vlastni vypoéty (2023)

e Kulturni, zabavni a rekreacni ¢innosti

Tab. 3: Podil zaméstnanosti ve vybranych odvétvich v letech 2011-2021 v CR

Rok 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Zaméstnanost

5043438| 5064623 5080930| 5108967| 5181913| 5264301| 5345814| 5417110| 5430344| 5337203| 5357691
celkem (osoby)
OdvétviJ,M,R 461875| 469123| 476514 490162| 502165| 524583| 544842 559669 561655| 557594 563877
Podil J,M,R na
celkové
zaméstnanosti (%) 9,16 9,26 9,38 9,59 9,69 9,96 10,19 10,33 10,34 10,45 10,52,

Zdroj: CSU, vlastni vypoéty (2023)

Vyraznou charakteristikou vybranych odvétvi je vysoky podil Zivnostnikli a malého

a stfedni podnikani. Jak je patrné z tabulky 4, v kulturni, zabavni a rekreacni oblasti je

z 25 tisic podniki jen necelych 300 s 10 ¢i vice zaméstnanci. Ve vSech odvétvi prevladaji

podniky bez zaméstnanct.
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Tab. 4: Podniky podle pievazujici ekonomické cinnosti, kategorie pravni formy

a velikosti dle poétu zaméstnancti v CR

. . | Profesni, Kulturni,
Informacnia | . p P ,
. . .,/ védeckéa |zabavnia
komunikacni e . -
.. . technické rekreacni
c¢innosti " . .. .
cinnosti cinnosti
Podniky 55754 202576 25382
celkem
Podniky
pravnickych 16 138 47 495 3955
osob
Podniky
fyzickych 39616 155 081 21427
osob
Podniky bez 47477 171520 23106
zaméstnancu
Podniky s 1 a2 5627 24 580 1734
4 zaméstnanci
Podniky s 5 a2 1053 3 687 248
9 zameéstnanci
Podniky s 10 a
vice 1597 2789 294
zaméstnanci

Zdroj: CSU, vlastni vypoéty, iidaje za rok 2020 (2023)

Z uvedenych statistik je také patrnd volatilita sektorti kulturni ekonomiky, které jsou
citlivé na krize. Poslednim vyraznym zdsahem byla pandemie Covid-19. V porovnani
trech zkoumanych odvétvi je ziejmé, Ze pro kulturni, zabavni a rekreacni ¢innosti byla
pandemie nejvice devastujici. V roce 2019 dosahlo odvétvi produkce bezmala 1,3
miliardy korun v béznych cenach, o rok pozd¢ji to bylo uz jen 1,1 miliardy korun. Patrny
je propad i v zaméstnanosti. Z 80 tisic osob v roce 2019 se odvétvi propadlo na 76 tisic
osob o rok pozd&ji. Pro analyzu navazujici energetické a inflacni krize na kreativni

ekonomiku zatim neni dostatek dat.
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3.4 Souhrn kapitoly

Kreativni ekonomika je jednim z nejrychleji rostoucich odvétvi na svéte. UNCTAD
odhaduje, ze kreativni produkty piedstavuji 3 procenta globalniho objemu zbozi, ale
kreativni sluzby jiz 21 procent globalniho objemu sluzeb. Kulturni a kreativni prumysly
globalné¢ zaméstnavaji 6,2 procenta zameéstnancu, celosvétové generuji 50 milioni

pracovnich mist (UNCTAD, 2022).

V evropském kontextu jsou podstatné aktivity jednotlivych statd, ale i kooperace na
urovni Evropské unie. Podle Evropské komise kulturni a kreativni sektory piedstavuji 4,2
procenta unijniho HDP a zaméstnavaji 3,7 procenta unijni pracovni sily (European
Commission, 2021). Od roku 2014 existuje program Kreativni Evropa (Creative Europe),
ktery podporuje tyto sektory. Program pro roky 2021-2027 se zaméfuje na tfi hlavni
sméry: podporu kultury, médii a mezioborovou spolupraci. Vyclenéno je na tyto projekty

2,44 miliard eur.

V Ceské republice vlada schvalila Strategii rozvoje a podpory kulturnich a kreativnich
odvétvi az v roce 2021 (Ministerstvo kultury CR, 2021). Strategie rozliSuje kulturni
kreativitu, ekonomickou kreativitu, védeckou kreativitu a technologickou kreativitu.
Z hlediska moZzné komercionalizace déli strategie kulturni odvétvi dle vzajemného
pomeéru kultury a uméni vii¢i ekonomické hodnoté. Nejvyssi pomér vykazuje tzv. kulturni
a umélecké jadro, tedy vytvarné a scénické uméni a kulturni dédictvi. Vys§i zamétfeni na
ekonomickou hodnotu maji kulturni odvétvi jako oblast audiovize, knihy a tisk, hudba,
videohry. Nejvyssi pomér ekonomické hodnoty pak vykazuje tieti skupina kreativnich

odvétvi, jako jsou design a moda architektura nebo reklama.

Evropska unie se v ramci protikrizové politiky shodla na novém Nastroji pro oZiveni
a odolnost (Recovery and Resilience Facility - RRF), ktery je zatazen pod vétsi projekt
NextGenerationEU. Do ndvazného ceského Narodniho planu obnovy byla zatfazena
1 komponenta Rozvoj kulturniho a kreativniho sektoru s alokovanou castkou 7,39

miliardy korun.

Vladni strategie se snazi o uchopeni kulturniho a kreativniho sektoru prostfednictvim
klasifikace ekonomickych ¢innosti (NACE) na urovni ¢tyfmistnych NACE, nicméné
schéma je velmi slozité. Tato prace pro ucely vytyCeni zakladnich ukazatelll zjednodusuje

kreativni primysly na zdkladni sekce dle NACE, a to J: Informa¢ni a komunika¢ni
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éinnosti; M: Profesni, védecké a technické ¢innosti a R: Kulturni, zdbavni a rekreacni
¢innosti.

Zatimco vroce 2011 vybrand tii odvétvi dosahla produkce 928,3 miliardy korun
v béznych cenach, v roce 2021 to bylo jiz 1389,2 miliardy korun v béznych cenach.
Zaroven je vidét vzestup informac¢nich a komunikacnich ¢innosti. Kreativni ekonomika
v Cesku zaméstndva také &im dal vice osob. A& zaméstnanost v kulturni oblasti
v poslednich letech klesla, celkové za vSechna tfi odvétvi stoupd a piesahla podil
10 procent celkové zaméstnanosti. Vyraznou charakteristikou vybranych odvétvi je
vysoky podil Zivnostnikli a malého a stiedni podnikani. V kulturni, zdbavni a rekreacni
oblasti je z 25 tisic podnik jen necelych 300 s 10 ¢i vice zaméstnanci. Ve vSech odvétvi

ptevladaji podniky bez zaméstnanci.

Prestoze kreativni ekonomika dlouhodobé¢ roste, vyrazné ji poskozuji krize. Pandemie
Covid-19 méla devastujici ucinky na kreativni ekonomiku v celosvétovém méfitku:
10 milionti pracovnich mist skon¢ilo (UNCTAD, 2022). V ¢eském kontextu z porovnani
ttech zkoumanych odvétvi vyplyva, Ze pro kulturni, zdbavni a rekreacni Cinnosti byla
pandemie nejniciveéjsi. V roce 2019 dosahlo odvétvi produkce bezmadla 1,3 miliardy
korun v béznych cenach, o rok pozd¢ji to bylo uz jen 1,1 miliardy korun. Patrny je propad
1 v zaméstnanosti. Z 80 tisic osob v roce 2019 se odvétvi propadlo na 76 tisic osob o rok

pozdéji.
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4 Metriky kreativni ekonomiky a jejich kritika

4.1 Zakladni pristupy k méreni kreativni ekonomiky

Problematika méteni kreativity a kreativni ekonomiky je v centru pozornosti jiz od prace
Floridy, ktery sestavil tzv. kreativni index (Florida, 2019). Ekonomickou prosperitu
v urcitych oblastech vysvétluje prostfednictvim analyzy tii oblasti — talentu, technologie
a tolerance. Inovativnost spocivala predevsim v zahrnuti metriky tolerance, kterd méla

také indikovat pfitomnost kreativni tfidy.

Index talentu se sklada z:
e Indexu lidského kapitalu — procento populace s vysokoskolskym vzdélanim

e Indexu kreativni tfidy — koncentrace kreativni ttidy

Index technologii se sklada z:
¢ Indexu inovace — pocet patentll na pocet obyvatel

e High-tech index — podil high-tech vystupu na celkovém vystupu

Index tolerance se sklada z:
e Gay Indexu — pocet gayii na pocet obyvatel
e Bohemian indexu — populace s uméleckym, kreativnim zamétenim

e Indexu imigrace — procento imigrantt (Florida, 2019)

Slo o prvni pouzitelny analyticky nastroj pro méfeni kreativity, ale také vzbudil
opravnénou kritiku v mnoha ohledech. Kreativita se omezovala jen na n¢kolik indext,
zaroven né€které byly sporné z hlediska jejich hodnovérnosti (naptiklad deklarace poctu

gayu versus skutecnost) i piinosu pro validni metriku.

Florida na kritiku reagoval roz$ifenim indexu a se spolupracovniky ptedstavil tzv. Euro-

Creativity Index (Florida & Tinagli, 2004).

Euro-Talent Index je doplnén o:
e Index kreativni tfidy — mira kreativnich zamé&stnani, zahrnuje profese, které se
zabyvaji kreativni ¢innosti a pocita se pak jako podil na celkové zaméstnanosti
e Index védeckého talentu — pocet vyzkumniki a inzenyrii na tisic délnika
e Index lidského kapitalu — procentudlni podil obyvatel ve véku 25 — 64 let

s vysokoskolskym vzdélanim
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Euro-Technology Index je doplnén o:
e R&D index — procentualni podil nakladii na vyzkum a vyvoj na HDP
e Index inovaci — pocet patentll na jeden milion obyvatel
e High-tech index inovaci — zaznamenava inovace, pocet patentil na irovni

vysokych technologii na milion obyvatel

Euro-Tolerance Index je doplnén o:
e Index postoji — procento tolerantnich lidi vii¢i menSinam
¢ Index hodnot — je odrazem tradic v hodnotach obyvatel
¢ Index sebevyjadieni — zachycuje pfistup obyvatel k individudlnimu vyjadfovani

jedince a jeho praviim

4.2 Kritika kreativnich metrik

Rehak shrnuje hlavni vytky, které postupné vici Floridové pfistupu vznikly (Rehak,
2014). Zaméteni na Groven vzdélani opomiji klasifikaci povolani. Pokud je pouZzita, je
velmi agregovand, takze zahrnuje i nekreativni povolani (Markusen, 2006). Na druhé
stran¢ mezi skute¢né kreativnimi povolanimi mohou byt zase lidé, kteti kreativni ptilis
nejsou (Kritke, 2010). Vhodnégjsi se proto jevi zaméfeni na jednotlivé profese, nez na
kreativce jako tfidu, kterd ale pfili§ spole¢ného tfidniho zajmu nema. Kritiky se dockal
1 Gay index, ktery ve skute¢nosti méfil lidi stejného pohlavi v domacnostech, coz jesté

nemusi znac¢it homosexudlni souziti (Nathan, 2008).

Protoze kreativita neni méfitelny vstup, velkym problémem téchto indexii je rozliSeni
ruznych vlivii. Kreativni tfida nemusi mit vyrazny vliv na prosperitu ur€itych oblasti,
protoze do lokalit s dobrou dostupnosti, dobrymi skolami a nizkymi danémi se ste€huji
prosperujici lidé vSeho druhu (Peck, 2005). Neékteti autofi pfimo odmitaji, Ze by
populacni rust udajné kreativnich méstskych center souvisel vyznamnéji s pritomnosti
bohémii (Glaeser, 2005; Rausch & Negrey, 2006). Problematicky je vliv kreativni
ekonomiky na rozvoj SirSich regionii a periférii, protoZe podminky pro kreativitu se
nejcastéji koncentruji ve velkoméstskych centrech a vysavaji lidsky kapitél z Sirokého

okoli (Oakley & Ward, 2018).

ZastteSujicim argumentem kritiky je nejistota skute¢ného vztahu mezi kreativni tfidou

a ekonomickym ristem. Korelace neznaci kauzalitu a neni prokazané, Ze nartst kreativni
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ttidy vede k ekonomickému ristu jako je tomu u podpory podnikani, diverzifikace

ekonomiky ¢i investic do znalostni ekonomiky (Donegan et al., 2008).

Ptes vSechna uskali méteni kreativity tyto metriky zazivaji rozkvét a jsou detailné
propracovavany. Asi nejdetailnéjsi aplikaci Floridova konceptu na datové podminky
Ceské republiky na urovni NUTS 1 (Ceské republika), NUTS 2 (regiony soudrznosti)
a NUTS 3 (kraje) zatim zpracoval ve své dizertacni praci Kreativni ekonomika a jeji role
v hospodarském rozvoji statu Ondiej Chwaszcz. Obrazek 4 ukazuje jeho tzv. Novy

kreativni index (Chwaszcz, 2014).

Obr. 4: Individualni slozky transformovaného Nového kreativni indexu dle Chwaszcze

Toleranéni index

‘

Prirtistek zplsobeny stéhovanim na 1000 ob.
Zastoupeni cizincl ze zemi EU na celkovém obyvatelstvu na 1000 ob.
Vzniklé vs. zaniklé ekonomické subjekty na 1000 ob.
Pomér zaméstnanych v Kulturni, zabawni a rekreafni innosti na celkové zaméstnanosti
Pomér registrovanych subjektil - Kulturni, zdbavni a rekrealni &innosti
Mavitévnost ubytovacich zafizeni - Hosté na 1000 ob.
Navitdvnost ubytovacich zafizeni - Pfenocovani na 1000 ob.
Vypujcky v knihovné na 1000 ob.
Pofadané kulturni akce na 1000 ob.
z toho koncerty na 1000 ob.
Obecna kriminalita na 1000 ob. (1/X)
Technology index

Pomér zaméstnanych - Informadni a komunikadni ¢innosti

Pomér registrovanych subjektd - Informacni a komunikatni ginnosti

Pomér podnik( v primyslu - Vyroba potitall, elektronickych a optickych pfistrojl a zafizeni
Pomér podnikd v primyslu - Vyroba elektrickych zafizeni

Primérny pocet zam. v primyslu - VWroba pofitach, elektronickych a optickych pfistrojl a zafizeni
Primérny potet zaméstnanch v primyslu - Vyroba elektrickych zafizeni

Potet podanych patentd na 1000 ob.

IT v domacnostech - Osobni potital

Jednotlivei pouZivajici - Internet

IT odbornici celkem na 1000 ob.

Talent index

Obyvatelstvo ve véku 15 a vice let s vysokoskolskym vzdéldnim na 1000 ob.
Pomér zaméstnanych - Profesni, védecké a technické Einnosti
Zaméstnani v profesni, védecké a technické dinnosti na 10000b.
Obecnd mira nezaméstnanosti 15 - 24 let (1/X)

Pomér registrovany subjektl - Profesni, védecké a technické Einnosti
Zaméstnanci ve VaV na 1000 ob.

Wydaje na VaVv v K&/ob.

Potet vysokoikolskych studentl na 1000 ob.

NCI

Zdroj: Chwaszcz (2014)

Tendence k Sir§Simu pojeti indexti oproti pocatecnim Floridovym navrhiim je patrna

1 v dalSich metrikdch. Od jednozna¢né kauzality mezi rGstem kreativni tfidy a nékolika
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malo vybranymi indikatory se ¢im dal vice pfistupuje k metrikdm Siroce monitorujicim

podminky pro mozny rozvoj kultury a kreativity v ptitazlivych urbannich oblastech.

V ramci Evropské unie takto vznikl Monitor kulturnich a kreativnich mést (Cultural and
Creative Cities Monitor), ktery monitoruje kulturni, socialni a ekonomickou pfitazlivost
evropskych mést v ramci 29 indikatorti fazenych do 9 dimenzi a 3 hlavnich oblasti:
kulturni zivost, kreativni ekonomika a podporujici prosttedi (European Commission,
2022). Neftesi tedy vyhradné kreativni ekonomiku, ale jeji SirSi souvislost
v kontextu kulturnosti a ptivétivosti méstskych regiontd. Tim piekonava tizce pojatou

debatu o ptimém vlivu kreativcl na hospodaisky vykon regionu.

4.3 Souhrn kapitoly

Problematika méteni kreativity a kreativni ekonomiky je v centru pozornosti jiz od prace
Floridy, ktery sestavil tzv. kreativni index (Florida, 2019). Ekonomickou prosperitu
v uritych oblastech vysvétluje prostfednictvim analyzy tii oblasti — talentu, technologie
atolerance. Na kritiku své prvni metriky reagoval rozsifenim indexu a se spolupracovniky
predstavil tzv. Euro-Creativity Index (Florida & Tinagli, 2004). Protoze kreativita neni

méfitelny vstup, velkym problémem téchto indext je rozliSeni riznych vlivu.

ZastteSujicim argumentem kritiky je nejistota skute€ného vztahu mezi kreativni tfidou
a ekonomickym ristem. Korelace neznaci kauzalitu a neni prokazané, Ze nartst kreativni
ttidy vede k ekonomickému ristu jako je tomu u podpory podnikani, diverzifikace

ekonomiky ¢i investic do znalostni ekonomiky (Donegan et al., 2008).

Asi nejdetailngjsi aplikaci Floridova konceptu na datové podminky Ceské republiky
zatim zpracoval ve své dizertaéni praci Kreativni ekonomika a jeji role v hospodarském
rozvoji statu Ondfej Chwaszcz, ktery vytvoril tzv. Novy kreativni index (Chwaszcz,

2014).

Tendence k SirSimu pojeti indexd oproti pocatecnim Floridovym ndvrhiim je patrna
1 vdalSich metrikach. V ramci Evropské unie takto vznikl Monitor kulturnich
a kreativnich mést (Cultural and Creative Cities Monitor), ktery monitoruje kulturni,
socialni a ekonomickou pfitazlivost evropskych mést v ramci 29 indikatort fazenych do
9 dimenzi a 3 hlavnich oblasti: kulturni Zivost, kreativni ekonomika a podporujici
prostfedi (European Commission, 2022). Nefesi tedy vyhradné kreativni ekonomiku, ale

jeji Sirsi souvislost v kontextu kulturnosti a ptivétivosti méstskych regionti.
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5 Navrh a ovéreni metriky kulturniho a kreativniho
prostiedi krajskych mést v CR

V praktické casti si tato prace klade za cil navadzat na poznatky z teoretické casti
o dosavadnich metrikach kreativni ekonomiky a vytvofit vhodnou metriku pro srovnavani
kulturniho a kreativniho prostfedi na Grovni regionalnich center v Ceské republice —
krajskych mést. Prace se inspiruje unijnim Monitorem kulturnich a kreativnich mést
(Cultural and Creative Cities Monitor) (European Commission, 2022), ale kriticky
ukazuje meze jeho aplikace na Ceské prostiedi. Inovuje proto metriku a v podrobné
SWOT analyze nasledné popisuje kulturni a kreativni prostiedi 13 krajskych mést Ceské
republiky.

5.1 Monitor kulturnich a kreativnich mést a jeho nedostatky

Unijni Monitor kulturnich a kreativnich mést analyzuje kulturni, socialni a ekonomickou
ptitazlivost evropskych mést v ramci 29 indikatorti fazenych do 9 dimenzi a 3 hlavnich
oblasti: kulturni atraktivita, kreativni ekonomika a podporujici prostiedi (European
Commission, 2022). V ramci posledniho vydani monitoru v roce 2019 bylo z Ceska do
celounijniho srovnani zafazeno pouhych Sest Ceskych mést: Praha se v kategorii
nejvetSich mést nad 1 milion obyvatel umistila na osmém miste. V kategorii mést s 250
az 500 tisici obyvatel Brno obsadilo 27. misto a 39. Ostrava. V kategorii mést s 50 az 250
tisici obyvatel se na 66. misté umistily Karlovy Vary, na 70. mist¢ Olomouc a na 72.

misté Plzen.

Tato umisténi jsou vSak silné limitovana nedostate¢nymi podklady. Z 29 indikatora
u Prahy a Ostravy chybi tii, u Brna, Plzné, Karlovych Varti a Olomouce sedm. Autofi
nahrazuji chybéjici data celostatnim primérem ¢i hodnotami jinak podobnych mést.
Zamérem monitoru je vychdzet z celosvétovych, celoevropskych ¢i celounijnich
datovych bazi, které 1ze snadno vzajemné porovnat. Ignorovany jsou tak lokalni baze,
které nemaji srovnatelny protiklad v dalSich zemich, coZz je ale zaroven ptileZitost pro

konstrukei lokalnich indexu.

Vramci d€leni mést se monitor zamétuje na rozliSeni dle nasledujicich obecnych
proménnych: Evropské mésto kultury, UNESCO kreativni mésto, pocet kulturnich

festival. Pro samotny index jsou nasledné¢ délena mésta dle HDP v pfepoctu na
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obyvatele, zaméstnanosti a populace. Z toho autofi vytvari pét skupin dle mést dle

populace, zaméstnanosti a HDP.

Tabulka 5 ukazuje konceptualni ramec 29 indikatora fazenych do 9 dimenzi a 3 hlavnich

oblasti.

Tab. 5: Konceptudlni ramec Monitoru kulturnich a kreativnich mést

Oblasti Dimenze Indikatory
Zajimavosti
o Muzea a galerie
Kulturni mista a X
o Kina
zarizeni ——
. Koncertni siné a kluby
Kulturni Divadla
atraktivita = —_—
Prfenocovani turistu
Kulturni Ucast a Navstévnost muzei
atraktivita Navstévnost kin
Spokojenost s kulturnimi zarizenimi
Kreativni a Zameéstnani v umeéni, kulture a zabavé
znalostni Zameéstnani v médiich a komunikaci
zameéstnani Zaméstnani v dal3ich kreativnich sektorech
Intelektudlni Zadosti o ICT patenty
Kreativni vlastnictvi a > . , Y .
. . Zadosti o zapsané vzory Spolecenstvi
ekonomika inovace
Nova mi Mista v novych uméleckych, kulturnich a zdbavnich
kovatr.nlsjcahv podnicich
reativnic p p T . —
sektorech Mista v novych medialnich a komunikacnich podnicich
Mista v podnicich v dalSich kreativnich sektorech
Lidski Kabita| Absolventi uméleckych a humanitnich obort
idsky kapital a - =
v N p , Absolventi ICT oboru
vzdélani —_— - ——————
Pramérné poradi v univerzitnich Zebficcich
Zahranic¢ni absolventi
y V ciziné narozeni obyvatelé
. Otevrenost, S
Podporujici oy Tolerance k cizincim
. ., | tolerance a dlvéra — —
prostiedi Postoj k integraci cizinc(
Lidska dlvéra
Lokalni a LetecCti cestujici
mezinarodni Potencialni dojezd po silnici
propojeni Pfimé vlaky do jinych mést
Kvalita spravy Kvalita spravy

Zdroj: European Commission (2022)

Data byla prevazena na pocet obyvatel, nasledné¢ piepocitana do skal 0 az 100. Dle

expertnich doporu¢eni Monitor nakonec zvolil vahu jednotlivych oblasti 0,4 (kulturni
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atraktivita), 0,4 (kreativni ekonomika) a 0,2 (podporujici prostredi). Dalsi detaily jsou

uveiejnény v podkladovych materiadlech Monitoru (European Commission, 2022).

Jakkoliv jde o prvni podobnou metriku na urovni evropskych meést, ma nckolik
problematickych aspektii: mnohé datové podklady zahrnuji jen velkd mésta Evropy;
mnoha mésta tak nemaji vSechna podkladova data (coz je ptfipad i vétSiny vybranych
ceskych mést); nckteré datové podklady nejsou pravidelné vyhotovovany (typicky
specidlni vyzkumy vefejného minéni Eurobarometer, které nejsou dostupné pro dvé

ttetiny posuzovanych meést).

5.2 Novy Index kreativniho prostiedi krajskych mést v CR

Inovovana metrika vychdzi z unijniho Monitoru, ale upravuje ho tak, aby pro vSechna
krajské mésta byly dostupné datové podklady. PIné je vyuzit potencial datovych sad, které
jsou lokalni a pokryvaji ¢eskd mésta. Zarovenn metrika musi nabizet moznost pravidelné
aktualizace. Tim je mozné i novy Index kreativniho prostfedi krajskych mést v CR

pravidelné dopliiovat o novéa data a urcovat trendy.

Zustava zachovano zékladni d€leni z unijniho Monitoru na oblast kulturni atraktivnosti,
oblast kreativni ekonomiky a oblast podporujiciho prosttedi, véetné vahy dil¢ich indext

k celkovému v poméru 0,4:0,4:0,2.

Obmeénuje se vSak sada indikatorti. Po pilotnim prizkumu nejriiznéjSich moZnych

datovych sad bylo zvoleno nasledujicich 20 indikatord.
Pro oblast kulturni atraktivnosti bylo zvoleno devét indikatori se stejnou vahou:

e Zajimavosti — pocet zajimavosti na 10 000 obyvatel je pocitan z dat
aplikace cestovniho poradenstvi TripAdvisor, kde turisté popisuji
a hodnoti zajimavé mista v dané lokalité. Udaje jsou z 1. inora 2023.

e Nabizené akce — pocet nabizenych akcina 10 000 obyvatel je pocitan z dat
projektu CzechTourismu Kudyznudy, ktery shromazd'uje nabizené akce
v dané lokalit&. Udaje jsou z 1. inora 2023.

e Nabizen¢ aktivity — pocet nabizenych aktivit na 10 000 obyvatel je pocitan
z dat projektu CzechTourismu Kudyznudy, ktery shromaZzd’'uje nabizené

aktivity v dané lokalité. Udaje jsou z 1. unora 2023.
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Muzea a galerie — pocet muzei a galerii na 10 000 obyvatel je pocitan z dat
aplikace cestovniho poradenstvi TripAdvisor, kde turisté popisuji
a hodnoti muzea a galerie v dané lokalitd. Udaje jsou z 1. tmora 2023.
Koncertni siné a kluby — pocet muzei a galerii na 10 000 obyvatel je
pocitan z dat aplikace cestovniho poradenstvi TripAdvisor, kde turisté
popisuji a hodnoti koncertni siné a kluby v dané lokalité. Udaje jsou
z 1. unora 2023.

Kina — pocet kin na 10 000 obyvatel je pocitan z dat Mapy.cz, které mezi
mapovymi aplikacemi nejpodrobnéji eviduji kina v dané lokalité. Udaje
jsou z 1. unora 2023.

Divadla — pocet divadel na 10 000 obyvatel je pocitan z dat Mapy.cz, které
mezi mapovymi aplikacemi nejpodrobnéji eviduji divadla v dané lokalité.
Pfenocovani turisti — pocet pfenocovani turisti na 10 000 obyvatel je
po&itan z dat Ceského statistického Gifadu za rok 2021.

Navstévnici muzei — pocet navstévniki muzei na 10 000 obyvatel je
pocitin zdat Narodniho informa¢niho a poradenského stiediska

o navstévnosti muzei a galerii za rok 2021.

Pro oblast kreativni ekonomiky byly zvoleny ¢tyfi indikéatory se stejnou vahou:

Podniky v oblasti kulturni, umélecké a zdbavni ¢innosti — pocet aktivnich
podniki na 10 000 obyvatel v oblasti kulturni, umélecké a zabavni
ginnosti je pogitan z dat Ceského statistického ufadu za rok 2022.
Podniky v oblasti kulturni a komunikacni €innosti — pocet aktivnich
podnikl na 10 000 obyvatel v oblasti kulturni a komunikacni ¢innosti je
pocitan z dat Ceského statistického ufadu za rok 2022.

Podniky v oblasti profesni, védecké a technické ¢innosti — pocet aktivnich
podnikt na 10 000 obyvatel v oblasti profesni, védecké a technické
&innosti je poéitan z dat Ceského statistického tfadu za rok 2022.
Patentové piihlaSky — pocet patentovych piihlaSek na 10 000 obyvatel je
po¢itan z dat Ceského statistického ufadu za rok 2022. Je to jediny
indikéator z krajské trovné, obecni statistika neni dostupna. Dlivod je ten,

7e v patentovych piihlaskach znaénou roli hraji vysoké skoly, které
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v drtivé vétSing sidli v krajskych méstech. Ve velké mife tedy krajska

patentova statistika odrazi krajské mésto.

Pro oblast podporujiciho prosttedi bylo zvoleno sedm indikatort se stejnou vahou:

Absolventi uméleckych a humanitnich obori — pocet absolventl
uméleckych a humanitnich obortt ISCED 5-8 na 10 000 obyvatel je pocitan
z registru ETER z dat za rok 2018.

Absolventi ICT oborti — pocet absolventl ICT obord ISCED 5-8 na 10 000
obyvatel je pocitan z registru ETER z dat za rok 2018.

Absolventi doktorského studia-cizinci — procento absolventi doktorského
studia-cizincti vici vSem absolventim doktorského studia je pocitano
z registru ETER z dat za rok 2018.

Obyvatelé narozeni v cizin¢ — pocet obyvatel narozenych v ciziné na 10
000 obyvatel je po¢itan z dat Ceského statistického tfadu za rok 2021.
Spolky — pocet spolkii na 10 000 obyvatel je pocitan z dat Registru
ekonomickych subjekti Ceského statistického tufadu. Udaje jsou
z 1. unora 2023.

Ptijezdy vlakli — pocet pifijezdl vlakil za den na hlavni nadrazi na 10 000
obyvatel je pocitan z dat Ceskych drah. Udaje jsou z 1. timora 2023.
Ukast ve volbach — procentni G¢ast v obecnich volbach v roce 2022 je

po¢itana z portalu Volby.cz Ceského statistického uiadu.

Na dalSi strané¢ v tabulce 6 jsou prezentovany vystupy z porovnani jednotlivych

indikatori a souhrnné indexy kulturni atraktivity, kreativni ekonomiky a podporujiciho

prostiedi. Vahy indikatori jsou stanoveny tak, aby se na souhrnnych indexech podilely

stejné.
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Z celkovych vysledkt lze sestavit 1 potadi dle jednotlivych indikétora.

V oblasti kulturni atraktivity v fazeni dle zajimavosti se na prvnich tfech mistech umistila
mésta Karlovy Vary, Ceské Bud&jovice a Praha. Dle nabizenych akci vede Praha, Liberec
a Jihlava. Nejvice aktivit v pfepoCtu na obyvatele nabizi Karlovy Vary, Praha a Hradec
Kralové. Relativné nejvice muzei a galerii méa Praha, Karlovy Vary a Ceské Budgjovice.
Koncertnich salti a klubii pak Karlovy Vary, Brno a Olomouc. Kin v pfepo¢tu na
obyvatele maji nejvice Karlovy Vary, Olomouc a Ostrava. Divadel pak Jihlava, Hradec
Kralové a Karlovy Vary. Dle pfenocovani turistti vedou Karlovy Vary, Praha a Liberec.

Relativné nejveétsi navstévnost ma Praha, Zlin a Karlovy Vary.

Oblasti kreativni ekonomiky dle poctu podnik v kulturni oblasti vede Praha pted
Karlovymi Vary a Hradcem Kralové. Relativné nejvice podnikd v IT mé Praha, Brno
a Zlin, stejné tak v oblasti profesni, védecké a technické. Dle patentovych ptihlasek vede

Hradec Kralové pted Zlinem a Libercem.

V oblasti podporujiciho prostiedi méa nejvice uméleckych a humanitnich absolventt
v piepoctu na obyvatele Olomouc, Zlin a Brno. ITC absolventl pak Brno, Hradec Kralové
a Zlin. Mezi uspéSnymi doktorandy je pak relativné nejvice cizinct ve Zling, Pardubicich
a Ceskych Budgjovicich. Nejvice cizincli na poéet obyvatel maji Karlovy Vary, Praha
a Pardubice. Relativné nejvice spolkli md Praha, Brno a Olomouc. Nejvice osobnich
vlakil v pfepodtu na obyvatele piijizdi do Olomouce, Pardubic a Usti nad Labem.

A nejvyssi ucast v obecnich volbach je v Jihlavé, Praze a Zliné.

Z dil¢ich indikéatord lze pak sestavit i vysledné indexy kulturni atraktivity, kreativni
ekonomiky, podporujiciho prostiedi. A z nich ve stanoveném poméru 0,4:0,4:0,2 pak
vysledny Index kreativniho prostfedi krajskych mést v CR. Vysledky jsou zpracovany

v tabulce 7.
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Tab. 7: Index kreativniho prostiedi krajskych mést v CR

Index Index Index Index
kulturni kreativni |podporujiciho | kreativniho
atraktivnosti|ekonomiky | prostredi prostredi
krajskych
Vaha parametru 0,4 0,4 0,2 mést
Praha 59 83 50 67
Karlovy Vary 83 40 41 57
Zlin 37 61 57 51
Olomouc 39 50 59 47
Brno 30 55 67 47
Hradec Kralové 29 65 47 47
Ceské Budé&jovice 40 54 46 47
Liberec 36 54 44 45
Pardubice 23 54 59 42
Jihlava 43 43 37 42
Plzen 28 44 41 37
Usti nad Labem 20 36 44 31
Ostrava 19 37 33 29

Zdroj: vlastni vypocty (2023)

V potadi dle kulturni atraktivnosti se mésta sefadila nasledujicim zpiisobem: Karlovy

Vary, Praha, Jihlava, Ceské Bud¢jovice, Olomouc, Zlin, Liberec, Brno, Hradec Kralové,

Plzefi, Pardubice, Usti nad Labem a Ostrava

V potadi dle kreativni ekonomiky je pofadi nasledujici: Praha, Hradec Kralové, Zlin,

Brno, Liberec, Ceské Budé¢jovice, Pardubice, Olomouc, Plzen, Jihlava, Karlovy Vary,

Ostrava a Usti nad Labem.

V potadi dle podporujiciho prostiedi se mésta sefadila takto: Brno, Olomouc, Pardubice,

Zlin, Praha, Hradec Kralové, Ceské Bud¢jovice, Usti nad Labem, Liberec, Plzefi, Jihlava

a Ostrava.

V celkovém pofadi Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést v CR jsou mésta sefazena
nasledujicim zptsobem: Praha, Karlovy Vary, Zlin, Olomouc, Brno, Hradec Kralové,

Ceské Budé¢jovice, Liberec, Pardubice, Jihlava, Plzen, Usti nad Labem a Ostrava.
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5.3 Interpretace Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést v CR
a jeho limity

Pro interpretaci vztahu vysledného Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést v CR

a jednotlivych subindext je zvolen Pearsoniv korela¢ni koeficient. Ten umoziiuje

porovnat dvé proménné, ndhodné veliiny, a neni tfeba rozliSovat mezi proménnou

a zavislou, protoze vysledek ziistava nezménén. Vysledky ukazuje tabulka 8.

Tab. 8: Statisticka koherence indexu - Pearsontv korela¢ni koeficient

Index Index Index
. ; Index .
kreativniho | kulturni ., |podporuji-
prostredi | atraktiv- kreatlvt\l ciho
. . |ekonomiky Y
mést nosti prostredi
Index kreativniho prostredi 1,00 0,78 0,74 0,38
Index kulturni atraktivnosti 1,00 0,19 -0,09
Index kreativni ekonomiky 0,19 1,00 0,47
Index podporujiciho prostredi -0,09 0,47 1,00
Indikatory
Zajimavosti 0,57 0,80 0,07 -0,10
Nabizené akce 0,54 0,52 0,46 -0,31
Nabizené aktivity 0,69 0,95 0,13 -0,19
Muzea a galerie 0,80 0,64 0,66 0,10
Koncertni siné a kluby 0,43 0,68 -0,16 0,16
Kina 0,24 0,63 -0,34 -0,14
Divadla 0,19 0,31 -0,02 -0,10
Prenocovani turistt 0,49 0,86 -0,15 -0,16
Navstévnici muzei 0,79 0,80 0,38 0,19
Podniky v oblasti kulturni,
umeélecké a zabavni Cinnosti 0,93 0,76 0,68 0,27
Podniky v oblasti kulturni a
komunikacni ¢innosti 0,70 0,30 0,83 0,33
Podniky v oblasti profesni,
védecké a technické cCinnosti 0,77 0,32 0,86 0,49
Patentové prihlasky -0,15 -0,50 0,31 0,17
Absolventi uméleckych a
humanitnich obor( -0,02 -0,31 0,10 0,70
Absolventi ICT obort 0,14 -0,31 0,47 0,60
Absolventi doktorského studia-
cizinci 0,06 -0,32 0,34 0,56
Obyvatelé narozeni v ciziné 0,65 0,73 0,27 0,03
Spolky 0,79 0,43 0,71 0,64
Prijezdy vlaku -0,33 -0,16 -0,46 0,12
Ucast ve volbach 0,60 0,21 0,72 0,40

Zdroj: vlastni vypocty (2023)
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Index kreativniho prostiedi krajskych mést v CR ma silnou korelaci s indexem kulturni
atraktivnosti a kreativni ekonomiky. Slabou az stiedn¢ silnou korelaci pak vykazuje vici
indexu podporujiciho prostiedi. To mize byt ddno nizsi vahou posledniho subindexu ve

vysledném indexu.

Jednotlivé subindexy pak maji vétSinou silnou korelaci vii¢i indikatorim zahrnutym do
jejich vypoctu. Problematicka je pouze posledni oblast podporujiciho prostiedi, kde je jen
velmi slaba korelace s indikatory obyvatel narozenymi v cizin€ a poc¢tu piijezdu vlakt do
1 unijni Monitor a tomuto subindexu je pfifazena niz$i vaha pii vypoctu vysledného

indexu.

Dal$im limitem indexu je, ze nedostatecné ukazuje ve vysledném indexu rozdily mést
v jednotlivych oblastech. Karlovy Vary se celkové umistily na druhém misté indexu, ale
maji velmi nevyrovnana umisténi v jednotlivych subindexech. Index kulturni
atraktivnosti vyhrdly, protoze maji nejen mnoho kulturnich ldkadel, ale ty jsou také
pfepocitavana na obyvatelstvo nejméné lidnatého krajského mésta. V indexu kreativni
ekonomiky jsou vSak az na jedendctém misté, stejné tak dle indexu podporujiciho
prostiedi. Proti tomu naptiklad Plzen podava vyrovnané vykony ve vSech tfech oblastech:
dle kulturni atraktivnosti je desata, dle kreativni ekonomiky devata a dle podporujiciho

prostiedi desata.

Vysledky Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést v CR tak potiebuji jesté naslednou
interpretaci, kterd by postihla silné a slabé stranky regiondlnich center. K navrhu nového
indexu tak nediln¢ patfi 1 jeho interpretace prostfednictvim SWOT analyzy. Jejim
prostfednictvim je mozZné detailné urcit silné stranky, slabé stranky, ptilezitosti a hrozby
pro kreativni prostfedi jednotlivych regiondlnich center Ceské republiky v uréitém
casovém ramci. Nasleduji SWOT analyza je relevantni pro rok 2023 a vychazi kromé
Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést v CR i z prezentaci kulturnich a kreativnich
pocinil a zdméra v jednotlivych méstech, medialnich texti, dale expertnich rozhovort,
sbéru doplnkovych dat a analyzy strategickych dokumentt z centralni, krajské ¢i méstské

urovne.
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5.4 SWOT analyzy krajskych mést

5.4.1 Brno

Jihomoravska metropole kromé 380 tisic vlastnich obyvatel je spadovou oblasti i pro asi
150 tisic lidi denné dojizdgjicich za praci. V druhém nejvétsim mésté Ceské republiky
jsou zastoupeny vsechna kulturni a kreativni odvétvi, Brno ma nékolik vysokych skol.
Meésto disponuje pozici koordinatora kulturnich a kreativnich odvétvi i pozici

koordinatora kulturni politiky.

Zasadnim usili bylo v minulych letech napnuto k vytvoteni kreativniho centra s cilem
poskytnuti prostor kreativelim i1 zabranéni odlivu talentovanych lidi z Brna. Vysledkem
je kreativni centrum KUMST. Puvodné mélo sidlit v prostorach byvalé Kaznice, ale
nakonec se presunulo do byvalé budovy Fakulty vytvarného uméni Vysokého uceni
technického v Brné¢ v Udolni ulici. KUMST funguje od roku 2022 a provozuje ho
Jihomoravské inova¢ni centrum. KUMST poskytuje misto ke coworkingu, probihaji zde

komunitni akce a seminafe. Sidli zde naptiklad prvni Herni klastr v Ceské republice.

Objekt byvalé kaznice se sice nestal sidlem centra, ale i tak je mistem pfednasek, vystav,

koncerti ¢i festivalli v ramcei programu Kéznice zije.

Mezi Gspésné formy podpory patii takzvané kreativni vouchery, které pfipravilo mésto
Brno ve spolupraci s Jihomoravskym inova¢nim centrem. Je to jednordzova podpora pro
firmy z Jihomoravského kraje. Na vyuziti kreativet voucher ex post prispiva 75 procenty
ceny do vyse 100 000 korun. Minimalni hodnota zakéazky je 50 000 korun. Od roku 2021

mesto také podporuje lokalni kreativni tviirce formou dotace Pro Kreativni Brno.

Mezi dal$i projekty 1ze zminit platformu Kultura Brno, uchézeni se o Evropské mésto
kultury 2028, festival Prototyp, Brnénsky kulturni parlament, participativni rozpocet,

festival Brno Design Days ¢i Narodni cena za studentsky design.

V Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést se Brno umistilo na celkovém patém
misté. V subindexu kulturni atraktivnosti se umistilo na osmém misté. V subindexu
kreativni ekonomiky se Brno umistilo na ¢tvrtém misté, zde se zarocCuje systematicka
podpora kreativnich odvétvi v€etné téch nejnovéjsich jako naptiklad herniho primyslu.
V subindexu podporujiciho prostfedi je Brno prvni. Vyrazné k tomu pfispiva prvenstvi
v poctu absolventli ICT obort v pfepoctu na obyvatele. Silné a slabé stranky, pfilezitosti

a hrozby shrnuje tabulka 9.
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Tab. 9: SWOT analyza kreativniho prostfedi Brna

Silné stranky

Silngjsi kreativni ekonomika (4. misto

subindexu)

Silné podporujici prostedi (1. misto

subindexu)

Mnozstvi kulturnich a kreativnich

odvétvi

Vyhodna poloha v ramci kraje i stfedni

Evropy

Mlad¢ a pocetné publikum pro kulturni

a kreativni produkce
Ptilezitosti
Finance z Narodniho planu obnovy

Spoluprace se zahrani¢im (naptiklad

u progresivniho herniho priimyslu)

Spoluprace se skolstvim véetné moznych

novych obort

Kandidatura na Evropské mésto kultury

2028

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Slabé stranky
Slabsi kulturni atraktivnost (8. misto)

Nedostatecné financovani kultury

a nesystemati¢nost
Neschvaleny tizemni plan

Nedostatecné kompetence kulturnich a

kreativnich pracovnikt

Hrozby

Fragmentace metodické podpory

-----

mimo kreativni odvétvi
Nedostatek vetejnych soutézi

Spatné finanéni situace nékterych

subjektl kulturnich a kreativnich odvétvi

Brno dosahuje velmi dobrych vysledkil v kreativni ekonomice a podporujicim prostiedi.

Vzhledem k témto Gspéchiim je vhodné vyraznéji podpofit i kulturni atraktivnost. Vedle

systemati¢téjSiho financovani kultury je mozné vypisovat vice vetejnych soutézi, zlepsit

metodiku a sousttedit se na kandidaturu na Evropské mésto kultury 2028.
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5.4.2 Ceské Budéjovice

Krajské mésto JihoCeského kraje s necelymi 100 tisici obyvatel je charakteristické
tradi¢nimi kulturnimi a kreativnimi priimysly, typicky femesly. Niz§i mira industrializace
zdiraziuje i dulezitost cestovniho ruchu. Kreativni ztvarnéni ale vyzaduje i propagace
dalezitého pivniho exportu prostiednictvim multimedidlni expozici narodniho podniku

Budvar a dalSich doprovodnych programti.

Mezi vyznamna kulturni a kreativni centra patii Rabstejnska 2020, které provozuje spolek
Umeéni ve mésté. V centru probihaji vystavy, tvarci kurzy a workshopy. Vedle toho
spolek nabizi tviiréi rezidencni pobyty, které jsou dilezitym propojenim s okolnim

svetem.

Vétsim centrem je kulturné-kreativni prostor Zizkarna, ktery se snazi ozivit lokalitu
byvalych Zizkovych kasaren. Cilem jsou pravidelné kulturni akce, ateliéry pro mistni

1 jiné umélce, zkusebny pro kapely, kino a dals$i doprovodné programy.

Projekt Kreativni Jizni Cechy podporuje krajské kreativce a zdroven podnikatelim nabizi
kreativni vouchery na vyuziti mistnich praktik®i, ktefi maji alespon tfi roky praxe a tfi

referen¢ni zakazky.

V Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést se Ceské Budg&jovice umistily na
celkovém sedmém misté. V subindexu kulturni atraktivnosti se umistily na ctvrtém miste,
protoze v prepoctu na pocet obyvatel nabizi dostatek zajimavosti a kulturniho vyZziti.
V subindexu kreativni ekonomiky se Ceské Budg&jovice umistily na Sestém miste,
v subindexu podporujiciho prostfedi pak na sedmém misté. Silné a slabé stranky,

ptilezitosti a hrozby shrnuje tabulka 10.

Tab. 10: SWOT analyza kreativniho prostiedi Ceskych Bud&jovic

Silné stranky Slabé stranky
Silng¢j$i kulturni atraktivnost (4. misto Chybi vysokoskolsky obor pro kreativni
subindexu) primysly
Tradice femesel Roztfisténost kulturnich center v kraji
Stredni umélecké skoly Nizk4 udrzitelnost kulturnich

a kreativnich projekta
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Ptilezitosti Hrozby

Finance z Narodniho planu obnovy Nedostatek systematické podpory

S . o . kulturnim a kreativnim odvétvim
poluprace podnikt a kreativca

, , Rozttisténost aktéru
Navaznost na cestovni ruch

Kreativni vouchery Spatné finan¢ni situace nékterych
subjekti kulturnich a kreativnich odvétvi

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Ceské Budgjovice jsou uspésné v kulturni atraktivnosti. Podporujici prostiedi a kreativni
ekonomiku by mohl pozvednout vysokoskolsky obor pro kreativni priimysly. Hrozbou je
nedostatek systematické podpory a roztiiSténost aktérii. Ptilezitosti je vyraznéjsi

navaznost kreativniho prostiedi na cestovni ruch.

5.4.3 Hradec Kralové

Krajské devadesatitisicové mésto Hradec Kralové vynikd v oblasti vyroby hudebnich
nastroji, textilniho primyslu ¢i sklarské tradice. Vyroba hudebnich nastroju je spjata
predevsim s firmou Petrof. Kreativni misto v Hradci reprezentuje Centrum uméleckych
aktivit. Velkou pfestavbou by ale zpenéz Narodniho planu obnovy méla projit
Vrbenského kasarna, aby se stala mistem pro kondni koncertti, festivald ¢i muzejnich

expozic.

Kreativni rozvoj mésta podporuje 1 aktudlni Strategie rozvoje kultury, kulturniho dédictvi
a kulturnich a kreativnich odvétvi pro Kralovéhradecky kraj 2022—-2030. Strategie a akcni
plan zavazuji kraj vénovat se do roku 2030 az 171 aktivitam ze ¢tyf oblasti, klicovou

ulohu hraje pravé mésto Hradec Kralové.

V roce 2022 vznikly i kreativni vouchery pro kulturni dédictvi Kralovéhradeckého kraje,
pficemz Castka podpory je mezi 50 a 100 tisici korun. Firmy mohou vybirat z galerie

kreativct, tedy seznamu zaregistrovanych subjektii.

V Indexu kreativniho prostedi krajskych mést se Hradec Kralové umistil na celkovém
Sestém misté. V subindexu kulturni atraktivnosti se umistil na devatém miste.

V subindexu kreativni ekonomiky se Hradec Kralové umistil na Sestém misté, protoze
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v piepoctu na obyvatele ma velmi vysoky pocet aktivnich podnikd v uméni, kultute ¢i
zabave. V subindexu podporujiciho prostiedi pak mésto skoncilo na Sestém miste. Silné

a slabé stranky, prilezitosti a hrozby shrnuje tabulka 11.

Tab. 11: SWOT analyza kreativniho prostfedi Hradce Kralové

Silné stranky Slabé stranky
Silna kreativni ekonomika (2. misto Slabsi kulturni atraktivnost (9. misto
subindexu) subindexu)
Silné tradice, naptiklad ve vyrobé Rozdrobenost kulturni scény

hudebnich nastroji Nizka udrzitelnost kulturnich

Stfedni umélecké Skoly a kreativnich projektt
Vypracovana strategie Absence kreativnich center

Ceny mésta v oblasti kultury ¢i

cestovniho ruchu
Ptilezitosti Hrozby

Finance z Narodniho planu obnovy Inovace vazané jen na tradi¢ni

Spoluprace podniku a kreativcl primyslové sektory

Kreativni vouchery Odliv lidi z regionu

Prestavba Vrbenského kasaren Spatnd finanéni situace nékterych

subjektl kulturnich a kreativnich odvétvi
Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Hradec Kralové mé silnou kreativni ekonomiku. Viaci ni je vSak slabsi kulturni
atraktivnost. Systémové feSeni je tfeba pro roztfiSténou kulturni scénu. Kulturni
a kreativni projekty musi mit dlouhodobéjsi udrzitelnost. Mezi vétsi prilezitosti patii

chystana piestavba Vrbenského kasaren na kreativni centrum.

5.4.4 Jihlava

Padesatitisicova Jihlava propojuje rizné kulturni a kreativni aktivity kraje. Mezindrodni

festival dokumentéarnich filmt Ji.hlava je nejvétsi festival vénovany autorskému
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dokumentarnimu filmu ve stfedni a vychodni Evropé. Na filmovou oblast navazuje

1 Centrum dokumentarniho filmu.

Kreativnim mistem je Multifunkéni volnoCasové centrum Jihlava. Plnohodnotné
kreativni centrum ale mésto nema, diskuze o promén¢ arealu Modety zatim narazily na

finan¢ni limity mésta.

V Indexu kreativniho prostfedi krajskych mést se Jihlava umistila na celkovém desatém
misté. V subindexu kulturni atraktivnosti se umistila na tfetim misté, protoze v poméru
k obyvatelstvu nabizi velké mnozstvi kulturnich akci. V subindexu kreativni ekonomiky
ale Jihlava spadla az na Sesté misto, na jejim Uzemi je nizky pocet aktivnich podniki
v uméni, kultufe ¢i zdbave. V subindexu podporujiciho prostfedi pak mésto skoncilo na
dvanactém misté. Nedostatecné vyvinuté vysoké skolstvi neumoznuje méstu bodovat
v Zebticku absolventll uméleckych a humanitnich obort. Silné a slabé stranky, ptilezitosti

a hrozby shrnuje tabulka 12.

Tab. 12: SWOT analyza kreativniho prostiedi Jihlavy

Silné stranky Slabé stranky
Silna kulturni atraktivnost (3. misto Slabé podporujici prostiedi (12. misto
subindexu) subindexu)
Silna tradice stfednich uméleckych skol Absence kreativniho centra
Vyznamné festivaly Absence umélecké ¢i humanitni nabidky

vysokého Skolstvi

Nizky podil aktivnich firem

podnikajicich v kultufe
Ptilezitosti Hrozby

Finance z Narodniho planu obnovy Neschopnost stat se centrem rozmanitého

s G . . regionu s mnoha kulturnimi tradicemi
Dalsi rozvijeni dokumentarni a filmové &

tradice Spatné finanéni situace nékterych

Platforma stiednich uméleckych gkol subjektii kulturnich a kreativnich odvétvi

Vysoky podet kulturnich instituci Financ¢ni neudrzitelnost vétSiny projekth
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Nejistota ohledn¢ vzniku kreativniho

centra
Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Jihlava nabizi silnou kulturni atraktivnost, avSak velmi slabé podporujici prostredi.
Jihlavé chybi nabidka uméleckého a humanitniho vysokoskolského studia. Ma relativné
nizky podil aktivnich firem podnikajicich v kultufe. Ptilezitosti pro Jihlavu mohou byt
finance z Narodniho planu obnovy, aby se stala silnym kulturnim a kreativnim centrem

rozmanitého regionu.

5.4.5 Karlovy Vary

Nejmensi krajské mésto s méné nez 50 tisici obyvateli je centrem prumyslového kraje,
ktery ma ale velkou tradici vyroby skla, porcelanu ¢i hudebnich néstroji. Stejné tak jde
o vyznamné centrum lazenistvi a cestovniho ruchu. Nejvyznamnéj$im festivalem je

Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary.

Pro mésto by m¢l byt zasadni vznik Krajské kulturni a kreativni kancelate (4K)
financované z evropskych fondd. Cilem projektu je nastartovat systematické
transformacni zmény v celém Karlovarském kraji, pfispét k transformaci ekonomiky
a diverzifikaci do novych odvétvi, ke kterym ma Karlovarsky kraj dlouhodobé
predpoklady a jiz dnes vysoky exportni potencidl. Projekt by mél ptispét k rozvoji novych
odvétvi (naptiklad kreativniho vzdélavani, digitdlnich médii a dalSich) a oziveni téch, jez
zde maji dlouholetou tradici (naptiklad keramika, sklafstvi nebo film). Projekt by mél byt

pln€ dokoncen v roce 2027.

Zamé&ru se UCastni 1 méstSti aktéfi jako Karlovarska agentura rozvoje podnikani,
pfispévkové kulturni organizace, PROTEBE live ¢i KAM - kancelat architektury
Karlovy Vary.

V Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést se Karlovy Vary umistily na celkovém
druhém misté. V subindexu kulturni atraktivnosti se umistily na prvnim misté, protoze
jednak ptitahuji velké mnozstvi turist a nabizi pro n€ velké mnozstvi kulturnich akci, ale
také tyto parametry jsou prepocteny na nejmensi pocet obyvatel ze vSech krajskych mést.

V dalsich subindexech mé&sto je na opacném konci Zebticku. V kreativni ekonomice jsou
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Karlovy Vary az jedenacté, na jejim uzemi je velmi nizky pocet aktivnich podnikt
v uméni, kultute ¢i zabave. V subindexu podporujiciho prostiedi pak mésto skoncilo také
na jedenactém misté. Velkym problémem je fakticka absence vysokého skolstvi, coz

vyrazné prispiva k odlivu talentovanych mladych lidi z mésta. Silné a slabé stranky,

ptilezitosti a hrozby shrnuje tabulka 13.

Tab. 13: SWOT analyza kreativniho prosttedi Karlovych Vart

Silné stranky

Silna kulturni atraktivnost (1. misto

subindexu)
Silna turisticka pritazlivost
Silna tradice lazenstvi a doprovodnych

sluzeb

Velky pocet ptirodnich a kulturnich

zajimavosti
Vyznamny filmovy festival
Inovacni a kreativni vouchery
Prilezitosti
Finance z Narodniho planu obnovy

Vznik Krajské kulturni a kreativni
kancelate (4K)

Rozsitovani nabidky pro turisty
Vybudovani vysokého skolstvi

Stfedni umeéleckopriimyslova Skola

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Slabé stranky

Slaba kreativni ekonomika (11. misto

subindexu)

Slabé podporujici prostiedi (11. misto

subindexu)
Absence kreativniho centra
Absence nabidky vysokého skolstvi

Nizky podil aktivnich firem

podnikajicich v kultute

Hrozby

Nejhorsi situace v oblasti vysokého
Skolstvi mezi krajskymi mésty
Vysoky odliv mladych talentovanych lidi
Spatna perspektiva pro podniky
podnikajici v kultuie
Celkova periférnost kraje i mésta

a neefektivnost feSeni strukturalnich

problémil

Karlovy Vary jsou velmi uspésné v kulturni nabidce, ale $patné v kreativni ekonomice

a podporujicim prostiedi. Zasadnim problémem je absence nabidky vysokého Skolstvi.
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Tradici vyznamného filmového festivalu mohou v budoucnu doplnit i jind odvétvi, pokud

se naplno prosadi Krajska kulturni a kreativni kancelar (4K).

5.4.6 Liberec

Vice nez stotisicovy Liberec se nachazi v centru sklarského a bizutérniho primyslu.
Podporovat tuto tradici kreativné pomaha napiiklad projekt Kiistalové udoli. Liberec
1 kraj jsou aktivni v podpote podnikani s pfesahem do kreativnich oblasti. Vyznamny byl
vznik podnikatelského inkubatoru Lipo.ink, ktery  nabizi v krajském mésté
coworkingové prosttedi, dilny, studia. Dal§im z vystupl je naptiklad Podnikatelska

ambulance pomahajici s realizaci napadu.

Liberecky kraj je také vyznamnym mistem v oblasti rozvoje nanotechnologii, a to tfeba
1 pro textil a odévnictvi. Technickd univerzita v Liberci realizovala v roce 2016 projekt
Piiprava adaptace VS na potieby kulturnich a kreativnich primysli, coz umoznilo $kole

se pripravit na poptavku po téchto oblastech.

Mezi Uspésné liberecké projekty patii naptiklad Design Days Reichenberg ¢i Liberec
Film Office. Podporu zajiSt'uji inovacni ¢i startovaci vouchery. Pét kulturné kreativnich
center by pak do budoucna mélo vzniknout v Liberci. Jednim z téchto center, zamétené
na hudbu, by chtél Liberecky kraj vytvofit v libereckych Lidovych sadech. Dalsi by mésto

Liberec chtélo v byvalé tovarné Linserka.

V Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést se Liberec umistil na celkovém osmém
misté. V subindexu kulturni atraktivnosti obsadil sedmé misto. V subindexu kreativni
ekonomiky paté misto. Liberecky kraj je velmi Uspé€$ny v patentovych piihlaskéach,
v emZ sehrdvd vyznamnou ulohu Technickd univerzita Liberec. V subindexu
podporujiciho prostfedi mésto skonCilo na devatém misté. Silné a slabé stranky,

ptilezitosti a hrozby shrnuje tabulka 14.

Tab. 14: SWOT analyza kreativniho prostfedi Liberce

Silné stranky Slabé stranky
Silngjsi kreativni ekonomika (5. misto Slabsi podporujici prostiedi (9. misto
subindexu) subindexu)
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Umeéleckoprimyslové skoly v tradi¢nich

oborech

Technicka univerzita Liberec — fakulta

textilni a umeéni a architektury
Podnikatelsky inkubétor Lipo.ink
Inovacni a kreativni vouchery
Ptilezitosti
Finance z Narodniho planu obnovy

Rozvoj nanotechnologii

Slabé podporujici prostiedi (11. misto

subindexu)
Nedostatecna podpora cestovniho ruchu

Nedostatecna spoluprace mezi aktéry

Hrozby
Strukturalni problémy kraje i mésta

Nedostatecné rychly ptechod od

Spolupréace v Euroregionu Nisa primyslové tradice ke sluzbam

Propojeni TUL a krajskych stiednich Nedostate¢né vyuzita geograficka poloha

uméleckych skol
Kulturni centrum Linserka
Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Liberec vykazuje vyrovnané vykony, a¢ kreativni ekonomika je o trochu silnéjsi nez
podporujici prostfedi. Inovativni projekty univerzity ¢i podnikatelského inkubatoru je
mozné v budoucnu doplnit vétSim vyuzZitim geografické polohy, aby Liberec podpofil

siln€j$i cestovni ruch i pfeshrani¢ni kulturni a kreativni spolupraci.

5.4.7 Olomouc

Stotisicovd Olomouc bylo prvni mésto, které v roce 2016 zmapovalo své kulturni
a kreativni oblasti dle metodiky doporu¢ované Ministerstvem kultury CR. Z mapovani se
vyvinula platforma Kreativni Olomouc a ta se zapojila do dal§iho dilezitého dokumentu
Strategického planu rozvoje mésta Olomouc 2017-2023, ktery obsahuje pilif

Konkurenceschopna a kreativni Olomouc.

Olomouc se vyznacuje znaénym kulturnim dédictvim. Rozhodujici roli hraje Univerzita
Palackého v Olomouci, kterd jako centrum vzdélanosti mé 1 vlastni vydavatelstvi ¢i

festivaly.

57



Jako coworkingové centrum slouzi prostor Vault 42, kde pracuji freelancefi. Academia
Film Olomouc je mezinarodni festival popularné-védeckych filma, ktery se kazdym
rokem v dubnu konda na pid¢ Univerzity Palackého v Olomouci. Street Art Festival

Olomouc se kona jiz od roku 2018.

V letech 2019-2020 se tesitelsky tym pti Univerzité Palackého vénoval vyzkumnému
TACR projektu zkoumajiciho pfi¢iny, diivody a motivace pro setrvani kreativnich
subjektit v Olomouci, ¢i piesun jejich Cinnosti do jiného mista pisobeni. Hlavnim cilem
je prevence tzv. brain drain (odlivu mozkti), eliminace odlivu nadanych jedincii a naopak

zvySeni motivaci pro setrvani kreativnich talentd v olomoucké aglomeraci.

V kvétnu 2020 byla zvefejnéna Databaze kulturnich a kreativnich subjektti na Olomoucku
v souvislosti s kampani Podporujeme kreativni Olomouc. Jejim hlavnim cilem je
centrdlné evidovat vSechny subjekty zapojené do kulturnich a kreativnich primysli na

Olomoucku pro potieby odborné veiejnosti, samospravy, ale i Siroké vetrejnosti.

Velké kreativni centrum zatim Olomouci chybi, byt iniciativa centra sestaveného

z kontejnerovych bunék zde jiz byla.

V Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést se Olomouc umistila na celkovém Etvrtém
misté. V subindexu kulturni atraktivnosti obsadila paté misto. V subindexu kreativni
ekonomiky osmé misto. V subindexu podporujiciho prostiedi mésto ziskalo na druhé
misto, predevsim kvili nejlep§imu poméru absolventti uméleckych a humanitnich obort
k obyvatelstvu ze vSech krajskych mést. Silné a slabé stranky, pfileZitosti a hrozby

shrnuje tabulka 15.

Tab. 15: SWOT analyza kreativniho prostiedi Olomouce

Silné stranky Slabé stranky
Silné podporujici prostredi (1. misto Chybéjici kreativni centrum
subindexu)

Nedostatecna koordinace aktéri

Silng¢j$i kulturni atraktivnost (5. misto Mialo absolventii ICT obori
subindexu)

Univerzita Palackého jako centrum

vzdélanosti a podpory kreativnich

odveétvi
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Strategické dokumenty

Kulturni dédictvi

Ptilezitosti Hrozby
Finance z Narodniho planu obnovy Odliv mladych talentd
Inovacni a kreativni vouchery Nedostatecné financovani kultury

V¢Etsi vyuziti cestovniho ruchu a kulturniho dédictvi

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Olomouc jako univerzitni mésto mé silné podporujici prostredi, stejné¢ tak vysokou
kulturni atraktivitu. Méstu vSak chybi vyraznégjsi kreativni centrum. Kreativni ekonomice
by prospél 1 vyssi pocet absolventi ICT oborti. Hrozbou je nedostate¢né financovani

velkého kulturniho dédictvi mésta.

5.4.8 Ostrava

Ostrava s 280 tisici obyvatel stoji uprostied piremény tézaiského a primyslového regionu
v ekonomiku sluzeb, inovaci a kreativniho podnikani. Moravskoslezské inovacni centrum
pfipravilo celou fadu programil na podporu inovaci a kreativity. Vedle voucherl pro
zaCinajici firmy ¢i startupy je v nabidce 1 TechArt voucher, ktery az 500 tisici korun

podporuje novy design vyrobku.

Od roku 2015 je potadana piehlidka ,,Meat Design Ostrava®, ktera si klade za cil rozvoj
uzit¢tho uméni, architektury a zejména autorské tvorby produktového a interiérového

designu.

Na Ostravské univerzité vznika projekt Klastr uméni a designu, ktery posiluje vzdélavani

na Ostravské univerzité v oblasti kulturnich a kreativnich pramysla.

Ostrava pak ma i svétove unikatni Dolni oblast Vitkovic, kde se mezi léty 1828 az 1998
tézilo uhli a vyrabé€lo surové Zelezo. Nyni je industridlni komplex rozlehlé vzdélavaci,
spoleCenské a kulturni centrum. V aredlu je 1 Kreativni akademie. Cilem je rozvoj
spoluprace s marketingové a graficky zamétenymi Skolami, ale 1 pomoc zacinajicim

podnikatelim s rozvojem jejich byznysu.
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V aredlu se také nachéazi Velky svét techniky, ktery ukazuje védu a techniku jako

zabavnou hru. Déle pak kulturni ¢tvrt’ Hlubina.

Z dalsich vyznamnych kulturnich realizaci je mozné zminit Galerie PLATO. PLATO
pusobila v byvalém hobbymarketu Bauhaus v centru Ostravy. Od zaii 2022 se hlavnim
sidlem stala zrekonstruovand pamatkové chranénd meéstska jatka z konce 19. stoleti

v bezprostiedni blizkosti byvalého hobbymarketu.

Dalsi velkou realizaci by méla byt budova koncertni sin¢ v Ostraveé, primarné uréené pro

Janac¢kovu filharmonii.

V Indexu kreativniho prostfedi krajskych mést se Ostrava umistila na poslednim
tiinactém misté. Pres velké usili mésta o kulturni pozvednuti Ostravy v subindexu
kulturni atraktivnosti obsadila také tfinacté misto. V subindexu kreativni ekonomiky
ziskala ptedposledni dvanécté misto. V subindexu podporujiciho prostfedi mésto ziskalo
opét posledni tfindcté misto. Silné a slabé stranky, ptilezitosti a hrozby shrnuje tabulka

16.

Tab. 16: SWOT analyza kreativniho prostfedi Ostravy

Silné stranky Slabé stranky
Cenné kulturni 1 technické pamatky Slaba kulturni atraktivita (13. misto
subindexu)

Dolni oblast Vitkovice

Stoupajici pocet Ceskych 1 zahrani¢nich Slaba kreativni ekonomika (12. misto

turist subindexu)

Galerie Plato Slabé podporujici prostiedi (13. misto
5 subindexu)
Ziva kulturni scéna
Oblast se silnymi strukturdlnim problémy
Fungujici spolky a mistni akéni skupiny
Nedokonc¢end proména tézkého pramyslu

v inovativni sluzby

Neprovazanost kultury a cestovniho

ruchu
Ptilezitosti Hrozby
Finance z Narodniho planu obnovy Vysoky odliv obyvatel
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TechArt vouchery Nedostatecné financovani kultury

P . RPN a kulturniho dédictvi
ropojeni rozriznénych instituci

Cestovni ruch Neschopnost se vymanit z pozice

periferniho regionu
Dalsi kreativni centra

Nova koncertni sini
Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Ostrava vykazuje slabé vysledky v méfeni vSech tii subindexii. Zaroven je ale zjevna
snaha mésta se rychle transformovat nejen ekonomicky, ale 1 kulturné€ a kreativné. Mezi
silné stranky jiz patii Dolni oblast Vitkovice ¢i Galerie Plato a chystaji se 1 dalsi projekty.
Presto mésto dal bojuje s hrozbami vysokého odlivu obyvatel a nedostatku financi na

celkovou strukturalni proménu mésta.

5.4.9 Pardubice

Pro Pardubice s necelymi 90 tisici obyvatel je kli¢ovych centrem vzdélanosti Univerzita

Pardubice.

Z velkych kreativnich projektt je na prvnim misté mozné zminit Goc¢arovy automatické
mlyny. Byvalé Automatické mlyny koupil Luka§ Smetana a jiz n¢kolik let zde probiha
naro¢na rekonstrukce objektli s timyslem zde vytvofit kulturni a vzdélavaci centrum.
Areédlu dominuje monumentalni budova od architekta Josefa Goc¢éra, kde by v budoucnu
méla sidlit Vychodoceska galerie. V planu jsou 1 dilny pro Skoly. Rekonstrukce objektu
by méla byt hotova ve druhé poloviné roku 2023.

Dulezitym aktérem je 1 Centrum pro otevienou kulturu. Vzniklo v roce 2018
z multizanrového kulturniho a produkéniho centra Divadlo 29 a Galerie mésta Pardubic.
Hlavnim ucelem COK je konceptni uvadeéni, rozvoj a podpora soucasné¢ho
profesiondlniho 1 neprofesiondlniho uméni z oblasti performing arts, vizualnitho uméni
proudi v téchto oblastech uméni. Spolupracuje s pardubickymi kulturnimi neziskovkami

Terra Madoda a Offcity na projektech Filmfuse, Offcity architekti a Ostrovy v pohybu.
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V Indexu kreativniho prostredi krajskych mést Pardubice obsadily devaté misto.
V subindexu kulturni atraktivnosti ziskaly jedendcté misto. V subindexu kreativni
ekonomiky sedmé misto. V subindexu podporujiciho prosttedi mésto ziskalo tieti misto,

vyrazné¢ mu pomohl napiiklad vysoky podil doktorandi-cizinci. Silné a slabé stranky,

ptilezitosti a hrozby shrnuje tabulka 17.

Tab. 17: SWOT analyza kreativniho prostfedi Pardubic

Silné stranky

Silné podporujici prostiedi (3. misto

subindexu)
Region s vytvarnou a femeslnou tradici
Cenné kulturni i technické pamatky

Gocarovy automatické mlyny

Prilezitosti

Finance z Narodniho planu obnovy

Slabé stranky

Slabsi kulturni atraktivita (11. misto

subindexu)
Chybéjici veétsi kulturni prostor
Chybéjici kreativni centrum

Neprovazanost kultury a cestovniho

ruchu
Hrozby

Nedostatecné financovani kultury

Navazné projekty na revitalizaci a kulturniho dédictvi

Gocarovych automatickych mlynt Neschopnost ziskat nadregiondlni
pozornost pro mistni kulturni a kreativni
déni

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Pardubice maji silné podporujici prostiedi a velkou pftilezitosti je chystana revitalizace
Gocéarovych automatickych mlyn. To by mohlo zlepsit slabou kulturni atraktivitu
a vyresit chybé&jici vétsi kulturni prostor i chybéjici kreativni centrum. Hrozbou je mala

nadregionalni znamost mistniho déni.

5.4.10 Plzen

Centrum Plzeniského kraje se skoro 170 tisici obyvateli proslo v minulych dekadach
vyraznou primyslovou proménou, coz sebou ptineslo i1 rozvoj kulturnich a kreativnich

pramysla.
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Tradi¢né silnou pozici v kultufe maji Zapadoceska filharmonie, Divadlo J. K. Tyla i dalsi
divadelni scény. Zapadoceskd univerzita v Plzni jako centrum vzdélanosti pfispéla

dalezitou nabidkou — v roce 2013 zalozila Fakultu designu a uméni Ladislava Sutnara.

V roce 2015 byla Plzni ud€leno Evropskeé hlavni mésto kultury, coz vyrazné akcelerovalo
mnohé projekty. Vznikla kreativni zéna DEPO2015. V byvalé vozovné méstskych
dopravnich podniki je femeslna dilna Makerspace, sdileny pracovni prostor — coworking,
interaktivni vystavy, umeélecké ateliéry, prostory pro rezidencni umeélce a saly pro
koncerty, konference i divadlo. Moderni technologie jako 3D tisk, FabLab, se tu potkavaji
s tradi¢nimi jako je Siti, sitotisk ¢i kovarstvi.

Pro zacinajici podnikatele je zfizen Kreativni inkubator. Program je urCeny pro firmy
v oborech produktového, grafického, odévniho designu, obor Sperku, animace, femesel

a dalsi ptibuzné kreativni odvétvi.

Z poslednich realizaci vynikd TechTower, jeden z nejmodernéjsich technologickych
parkt v Ceské republice. Naopak projekt kulturniho a kreativniho centra DEPO2015 se

bude realizovat po mensich ¢astech.

V Indexu kreativniho prostfedi krajskych mést Plzen obsadila jedendcté misto.
V subindexu kulturni atraktivnosti desat¢ misto. V subindexu kreativni ekonomiky
devaté misto. V subindexu podporujiciho prostiedi desaté misto. Siln¢ a slabé stranky,

prilezitosti a hrozby shrnuje tabulka 18.
Tab. 18: SWOT analyza kreativniho prostfedi Plzné
Silné stranky Slabé stranky
Silné kulturni zdzemi (divadla, spolky) Slabsi kulturni atraktivita a podporujici

Stale fungujici znacka Evropského prostfedi (10. mista subindexu)

hlavniho mésta kultury z roku 2015 Neschopnosti nadregionalnich kulturnich
Silna podpora primyslového designu od ake
mésta, podnikil 1 univerzity Neprovazanost kultury a cestovniho
ruchu

Tradice uméleckych osobnosti

Ptilezitosti Hrozby
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Finance z Narodniho planu obnovy Cim dal vétsi Easovy odstup od ziskéani
Plzeh - Moving Station znacky Evropského hlavniho mésta

kultury

Dalsi rozvoj sepéti podnikt a kulturnich
subjekti Udrzitelnost novych kulturnich projekta

Rozvoj Fakulty designu a uméni Odliv talentt

Rozvoj industridlniho turismu
Primyslovy design a interaktivni tvorba
Rozvoj DEPO2015
Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Plzen ma fungujici kulturni zdzemi a stale dobfe fungujici znacku Evropského hlavniho
mésta kultury z roku 2015. Silnou strankou je i podpora primyslového designu od mésta,
podnik i univerzity. Nicménég kulturni atraktivnost je slabsi. PiileZitosti je rozvoj Fakulty

designu a uméni. Hrozbou pak nejista udrzitelnost novych kulturnich projekti.

5.4.11 Praha

Hlavni mésto Praha s 1,2 milionem obyvatel zaujima v kulturnich a kreativnich odvétvich
vysadni postaveni. Vedle tradi¢ni kultury a inovaci podporuje kreativni podnikani, kdy je

kreativita chapana jako zasadni hybatel rlistu, zaméstnanosti a konkurenceschopnosti.

Z ekonomického hlediska je v Praze dilezita tvorba videoher, televiznich a rozhlasovych
programil i vydavatelska ¢innost. Pfestoze v Cesku Praha funguje jako magnet pro
kreativce, nemiize se stale v mnohém rovnat se stfedoevropskymi konkurenty jako jsou
Videi ¢i Mnichov.

Od roku 2021 funguje Kreativni Praha, strategickd organizace pro rozvoj kultury.
Kreativni Praha je zpracovatelem dokumentu Kulturni politika HMP 22+ (KP22),
zastteSujiciho koncepéni dokumentu hlavniho mésta Prahy v oblasti kultury, uméni
a kulturnich a kreativnich odvétvi pro roky 2022-2030. Organizace je zapojena do
ruznych aktivit a snazi se fungovat jako facilitator komunikace mezi vetejnou spravou
a zastupci kulturni vetejnosti. Kreativni Praha je také soucasti sit¢ European Creative

Business Network. Prazské kulturni forum se vénuje kulturni politice a nastaveni
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dlouhodobé spoluprace mezi aktéry v oblasti uméni, kultury a kulturnich a kreativnich
prumysli. Prazské kreativni centrum je kreativni klastr hlavniho mésta, ktery je otevien
pro vSechny, kdo se podili nebo cht&ji podilet na rozvoji Prahy prostfednictvim kultury,

kreativity a vzdélavani.

Mezi dalsi dulezité organizace patii Prazsky inovacni institut, [IPR Praha a Centrum
architektury a méstského planovani, ktery slouzi jako vefejny prostor pro prezentaci prace
IPR Praha, ¢i Hala 40. Poslanim Kreativniho inkubatoru H40 je podpora inovativnich
projektii a start-uptli, rozvoje myslenek a produkti kreativnich lidi a firem ptsobicich

v oblasti art & digital.

V Indexu kreativniho prostfedi krajskych mést Praha obsadila prvni misto. V subindexu
kulturni atraktivnosti druhé misto. V subindexu kreativni ekonomiky prvni misto.
V subindexu podporujiciho prostiedi paté misto, protoze v prepoctu na obyvatel hlavni
mésto vykazuje naptiklad relativné mén¢ absolventii uméleckych ¢i humanitnich oborda.

Silné a slabé stranky, ptilezitosti a hrozby shrnuje tabulka 19.

Tab. 19: SWOT analyza kreativniho prostiedi Prahy

Silné stranky Slabé stranky

Silna kreativni ekonomika (1. misto Nedostatecné propojeni kulturni
subindexu) a podnikové sféry

Silna kulturni atraktivita (2. misto Nedostatecné vyuzity potencial vysoké
subindexu) koncentrace kulturnich a kreativnich

Silné soustredéni kulturnich a kreativnich primysli

pramysli Fragmentace podpor

Silnéd ekonomika a vyssi kupni sila Nedostatek lokalnich kulturnich center

Koncentrace uméleckych skol, kulturnich

instituci a vefejnych knihoven

Ptilezitosti Hrozby
Finance z Narodniho planu obnovy Proména Prahy pro turisty ve skanzen,

Zaclenéni do exportni politiky statu kde staCi stravit jeden, dva dny
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Nov¢ investicni ptileZitosti Udrzitelnost novych kulturnich

Propojeni podnikatelli, mésta a kreativell a kreativnich projektl

Odliv kreativcl do zahranici
Nekvalifikovatelnost pro unijni dotace
Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Praha jako hlavni mésto mé vysokou koncentraci kreativni ekonomiky a i silnou kulturni
atraktivitu. Problémem je nedostatecné propojeni kulturni a podnikové sféry
a fragmentace podpor. Ptilezitosti pro dalsi rozvoj Prahy jsou pravé v lepSim propojeni
podnikatelti, mésta a kreativei, aby se hlavni mésto nestalo jen skanzenem pro turisty bez

nabidky novych kulturnich a kreativnich projekti.

5.4.12 Usti nad Labem

Devadesatitisicové Usti nad Labem méa novou kulturni koncepci pro proménu
severoCeské metropole zatizené prumyslovym dédictvim. Vyznamnym pocinem
z posledni doby je Vefejny sal Hanicar, ktery je nezavislou kulturni instituci a sidli
v centru mesta v budove byvalého kina. Vetejny séal nabizi program od filmi a hudebnich
koncertll ptes dilny po pfednaSky, vystavy. Dramaturgie programu HraniCaf stavi na
spolupraci mésta a Univerzity Jana Evangelisty Purkyné, kterd je mistnim centrem

vzdélanosti.

Vroce 2021 vznikla i Kreativni.uk, coz je tviréi sit’ zalozena Usteckym krajem,
Inovacnim centrem, pobockou agentury Czechlnvest, Vefejnym salem Hranicafr,
usteckou Univerzitou Jana Evangelisty Purkyné a vice neZ patnacti mistnimi partnery
z celého kraje. Cilem sité je zapojit tvirci talenty do pfemény uhelného severozapadu

Cech a podpotit rozvoj kulturnich a kreativnich odvétvi.

Inovaéni centrum Usteckého kraje je dilezitou instituci pro rozvoj kulturnich
a kreativnich oblasti v Usteckém kraji. Centrum nabizi programy a sluzby pro zaéinajici
podnikatele nebo jiz zabéhlé firmy. Filmova kancelai Usteckého kraje slouzi filmaitim
jako nezavisly zdroj informaci a prostfednik v komunikaci s mistnimi tufady, soukromymi
subjekty a obyvateli. Diky ¢innosti kancelaie je Ustecky kraj atraktivnim mistem pro

filmova a televizni nataceni.

66



V pléanu mésta je rekonstrukce vily Na schodech v kreativni centrum.

V Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést Usti nad Labem obsadilo dvanacté misto.
Stejné tak v subindexu kulturni atraktivnosti. V subindexu kreativni ekonomiky tfinacté
misto. V subindexu podporujiciho prostfedi osmé misto. Silné a slabé stranky, ptilezitosti

a hrozby shrnuje tabulka 20.
Tab. 20: SWOT analyza kreativniho prostfedi Usti nad Labem
Silné stranky Slabé stranky

Velky kreativni potencidl v proménujicim Slaba kulturni atraktivnost (12. misto

se prumyslovém mésté subindexu)
Univerzita Jana Evangelisty Purkyné Slaba kreativni ekonomika (13. misto
subindexu)

Ptirodné, technicky i architektonicky
pritazlivé mésto, a to i pro filmare Nedostatek finan¢ni podpory pro obnovu

Schvalena strategicka koncepce kulturniho d2dictvi

Neschopnost vyfesit industridlni prostory
Nedostatek lokalnich kulturnich center
Nedostatek ICT absolventil
Ptilezitosti Hrozby

Finance z Narodniho planu obnovy Strukturni problémy mésta a nevhodna

Propojeni podnikatelli, mésta a kreativcl vzdelanostni struktura

Kreativni centrum ve vile Na schodech UdrZitelnost novych kulturnich
a kreativnich projektt

Netesené brownfieldy
Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Usti nad Labem je rychle se ménici mésto s velkym kreativnim potencidlem, ¢emuz
v budoucnu pomuZe 1 kreativni centrum ve vile Na schodech. Pfesto ma nyni slabsi
kulturni atraktivnost i kreativni ekonomiku. Podpora vysokého skolstvi by mohla pomoci
s nevhodnou vzdé€lanostni strukturou meésta. Investice z Narodniho planu obnovy by

mohly kreativné revitalizovat mnohé brownfieldy.
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5.4.13 Zlin

Zlin s vice nez 70 tisici obyvateli jako prvni vytvofil kreativni klastr v Cesku v roce 2016.
Zlinsky kreativni klastr je tvofen zastupci veifejného, soukromého, neziskového
a vzdélavaciho sektoru z kreativnich a ndvaznych odvétvi ve zlinské aglomeraci. Zlin
chee byt jedno z nejvyznamngjsich center kreativnich pramysli Ceské republiky, a to

zejména v oblastech designu, audiovize, marketingovych komunikaci a architektury.

UPPER, Centrum kreativnich priimysli a podnikani, je prostor pro zacinajici kreativce.
Nabizi nejen zazemi a vybaveni za vyhodnych podminek, ale také poradenstvi
a mentoring v oblasti podnikani. UPPER nabizi uzivani prostor za vyhodnych podminek,
kouc¢ing a mentoring, setkavani s odborniky z oboru (pfednasky, workshopy), spolupraci

s Krajskou hospodéiskou komorou ve Zlin€, TIC Zlin a s privatnimi firmami.

V batovském aredlu v centru Zlina vznikly rekonstrukci budovy c¢islo 23 moderni

prostory pro podnikani, kde sidli i Technologické inovacni centrum.

Uspésnym ptikladem propojeni aktérii v jedné oblasti miize byt ve Zling film. Zlin Film
Office od roku 2016 poskytl servis vice nez stovce filmovych projektl. DalSimi prvky
jsou Mezinarodni filmovy festival pro déti a mladez, Filmovy uzel Zlin, Stfedni $kola
filmovéa, multimedidlni a pocitatovych technologii, Ateliér audiovizualni tvorby a Ateliér
animované tvorby na Fakult¢ multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve

Zling, regionalni filmové pobidky a mistni produkéni spole€nosti.
Kreativni centrum by mélo vzniknout v objektu Ciperovy vily.

V Indexu kreativniho prostfedi krajskych mést Zlin obsadil tfeti misto. V subindexu
kulturni atraktivnosti obsadil Sest¢é misto. V subindexu kreativni ekonomiky tieti
a v subindexu podporujiciho prostfedi ¢tvrté misto. Silné a slabé stranky, ptilezitosti

a hrozby shrnuje tabulka 21.

Tab. 21: SWOT analyza kreativniho prostiedi Zlina

Silné stranky Slabé stranky
Silna kreativni ekonomika (3. misto Odchod mladych talenti
subindexu) Roztfisténost neprofesionalni kulturni
Silngj$i podporujici prostiedi (6. misto scény
subindexu)
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Pritazliva bat'ovska tradice

Funk¢ni systém podpory kulturnich

a kreativnich odvétvi

Rychle se rozvijejici Univerzita Tomase
Bati a navazné stiedni

uméleckoprimyslové Skoly
Podporovany Zlinsky kreativni klastr

Akce nadregionalniho vyznamu

Prilezitosti Hrozby

Finance z Narodniho planu obnovy Udrzitelnost novych kulturnich

Vétsi propojeni podnikové a kulturni a kreativnich projekti

sféry Nedostatecné financovani kulturniho

. . < - dédictvi
Kreativni centrum v Ciperové vile

. , i T Periférnost regionu
Rozvoj novych médii a multimédii g

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)
Zlin je prosperujici mésto se silnou kreativni ekonomikou. Podporujici prostiedi je dano
rozvijejici se univerzitou a funkénim systémem podpory kulturnich a kreativnich odvétvi.

Zlin ma i n¢kolik akeci nadregionalni vyznamu. Zlin miZze 1épe podporovat

neprofesionalni kulturni scénu a novymi projekty celit tak odlivu mladych talentt.

5.4.14 Zavéreéna doporuceni Kk udrzZitelnosti Indexu Kkreativniho prostiedi

krajskych mést v CR

V nésledujicich bodech jsou zformulovana doporuceni k udrzitelnosti celé nové

metodiky méfeni kreativniho prostfedi regionalnich center v CR.

e Misto uzce zaméfeného méfeni kreativni ekonomiky dle nékolika malo
indext je vhodnéjsi zachyceni celkového kreativniho prostiedi z vétsiho

poctu indikétord.
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e Jakkoliv datove je jednodussi méfit kreativni prostfedi na irovni na irovni
NUTS 1 (Ceské republika), NUTS 2 (regiony soudrznosti) a NUTS 3
(kraje), vhodné je predevSim vzijemné porovnavani regiondlnich
méstskych center, ktera jsou centrem kreativity.

e Unijni Monitor kulturnich a kreativnich mést je metodologicky
inspirativni, ale ignoruje dulezité lokalni datové sady. Novy Index
kreativniho prostfedi krajskych mést v CR vhodné vyuziva sadu 20
lokalnich indikatort.

e Vedle celkového potadi Indexu kreativniho prostfedi krajskych mést v CR
jsou dulezité i subindexy kulturni atraktivnosti, kreativni ekonomiky
a podporujiciho prostiedi. Je vhodné nasledné porovnavat siln€jsi a slabsi
umisténi mést v subindexech.

e Ke spravné interpretaci vysledkt Indexu kreativniho prostfedi krajskych
mést v CR je vhodné piipojit SWOT analyzy kreativnich prostiedi
jednotlivych mést.

e Kli¢ovou informaci z Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést v CR
neni aktudlni stav, ale trend. Proto je vhodné méfeni kreativniho prostredi

mést provadét kazdoro¢né.

5.5 Souhrn kapitoly

Unijni Monitor kulturnich a kreativnich mést analyzuje kulturni, sociélni a ekonomickou
pfitazlivost evropskych mést v ramci 29 indikatort fazenych do 9 dimenzi a 3 hlavnich
oblasti: kulturni atraktivita, kreativni ekonomika a podporujici prostedi. Z 29 indikatorti
u Prahy a Ostravy vSak chybi tii, u Brna, Plzn¢, Karlovych Varti a Olomouce sedm.
Ignorovany jsou tak lokalni baze, které nemaji srovnatelny protiklad v dalSich zemich,

coz je ale zaroven prileZitost pro konstrukci lokalnich index.

Inovovana metrika vychdzi z unijniho Monitoru, ale upravuje ho tak, aby pro vSechna
Ceska krajska mésta byly dostupné datové podklady. PIn€ je vyuzit potencial datovych
sad, které jsou lokdlni a pokryvaji Ceska mésta. Zaroven musi byt pravidelné
aktualizovana. Tim je mozné i novy Index kreativniho prostiedi krajskych mést v CR
pravidelné dopliiovat o nové data a urovat trendy. Po pilotnim prizkumu nejriiznéjSich

moznych datovych sad byla vybrana sada 20 indikatort.
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V celkovém potadi Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést v CR jsou mésta sefazena
takto: Praha, Karlovy Vary, Zlin, Olomouc, Brno, Hradec Kralové, Ceské Bud¢jovice,

Liberec, Pardubice, Jihlava, Plzefi, Usti nad Labem a Ostrava.

Pro interpretaci vztahu vysledného indexu a jednotlivych subindexi je zvolen Pearsoniiv
korelaéni koeficient. Index kreativniho prostiedi krajskych mést v CR ma silnou korelaci
s indexem kulturni atraktivnosti a kreativni ekonomiky. Slabou az stfedn¢ silnou korelaci

pak vykazuje vici indexu podporujiciho prostiedi.

Z duvodi lepsiho postizeni silnych a slabych stranek jsou proto vysledky Indexu
kreativniho prostiedi krajskych mést interpretovany prostfednictvim SWOT analyzy.
Jejim prostrednictvim je mozné urcit silné stranky, slabé stranky, ptilezitosti a hrozby pro
kreativni prostfedi jednotlivych regionalnich center Ceské republiky. Nésledn& jsou
pfipojena doporuceni k udrZzitelnosti celé nové metriky kreativniho prostfedi regionalnich

center v CR.
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Z.aveér

Diplomova prace Kreativni ekonomika: historie, soucasnost a trendy si kladla za cil
popsat dosavadni vyvoj kreativni ekonomiky jako teoretického konceptu i aplikacni

praxe.

Prvnim ukolem bylo piedstaveni a charakterizovani kreativni ekonomiky s ohledem na
jeji historické podminénosti i souCasny stav, konkretizované do nasledujici vyzkumné

otazky:

VOI: Jaké pfistupy ke kreativni ekonomice se v soucasnosti uplatituji v mezinarodnim

1 ¢eském kontextu?

Prace nejprve obecné vymezuje pojem kreativni ekonomiky. A€ jde o €asto pouzivané
souslovi, je tieba dobie rozliSovat jednotlivé definice v pojeti rtznych autort.
Rozlisujeme tedy samotnou lidskou kreativitu jako schopnost pfichazet s novymi napady.
Dale kreativni tfidu jako pracovni silu, jejimz hlavnim pracovnim nastrojem je tvofivost
a kreativni mySleni. Kreativni mésto jako typické kreativni prostiedi s vysokou mirou
otevienosti a tolerance. Kreativni produkt ¢i sluzbu jako vystup s vysokym podilem
kreativity. A kone¢n¢ celkové kreativni ekonomiku: ,,Kreativni ekonomikou mutzeme
nazyvat takové spolecenstvi, kde vyznamnou roli hraje kreativni pracovni sila a kreativni
firmy, jez vytvaii kreativni uskupeni a komunity, které se pak nasledné sdruzuji
v kreativnich klastrech. Kreativni sektor tak funguje na zakladé spoluprace firem,
podnikatelti, kreativnich jedincti a spoleCenskych organizaci v kreativnim klastru, jez
vzniké na zéklad¢ spoluprace zucastnénych, ve snaze dosdhnout co nejvyssiho uspéchu.*

(Kloudové a kol., 2010, s. 42).

Pies soucasny vzestup zajmu o kreativni ekonomiku a jeji relativné nedavnou
konceptualizaci se neda fict, Ze by d€jiny ekonomického mysleni dosud s kreativitou jako
vyznamnym  vstupem nepracovaly. Ekonomicky historik Mokyr dochézi
k nejzakladnéjSimu déleni na ,,alokativni kreativitu® a ,,epistemickou kreativitu* (Mokyr,

2005).
Dalsi kapitola popisuje mozné pfistupy ke kreativnim primyslim, které od prvnich
pokusti vyustily ve znaéné mnozstvi konceptualizaci. Studie Konference OSN o obchodu

a rozvoji shrnuje zékladnich pét, které jsou v dneSnim svéte relevantni: Kanadsky model

kulturnich okruht, model soustiedénych kruhti, DCMS kreativni prumysly, IDB
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oranzova ekonomika, UNCTAD kreativni ekonomika, WIPO copyrightové primysly
(UNCTAD, 2022).

Vyhled Creative Economy Outlook 2022 odhaduje, Ze kreativni ekonomika je jednim
z nejrychleji rostoucich odvétvi na svété (UNCTAD, 2022). Kreativni produkty
pfedstavuji 3 procenta globalniho objemu zbozi, ale kreativni sluzby jiz 21 procent
globalniho objemu sluzeb. Kulturni a kreativni primysly globalné zaméstnavaji 6,2
procenta zaméstnancl, celosvétove generuji 50 milionti pracovnich mist. Ve vékové

kategorii 15 az 29 let tento sektor zaméstnava vice lidi nez jakykoliv jiny sektor.

V evropském kontextu jsou podstatné aktivity jednotlivych statd, ale i kooperace na
urovni Evropské unie. Podle Evropské komise kulturni a kreativni sektory predstavuji 4,2
procenta unijniho HDP a zaméstnavaji 3,7 procenta unijni pracovni sily (European
Commission, 2021). Od roku 2014 existuje program Kreativni Evropa (Creative Europe),
ktery podporuje tyto sektory.

V Ceské republice vlada schvalila Strategii rozvoje a podpory kulturnich a kreativnich
odvétvi az v roce 2021 (Ministerstvo kultury CR, 2021). Zasadni definici je pak rozliseni
na komer¢ni a nekomercni ¢ast kulturniho a kreativniho sektoru. Strategie navrhuje
hranici 50procentni sobé&stacnosti subjektd. Toto rozliSeni pak mé urovat vhodné
nastroje podpory. Z hlediska mozné komercionalizace d¢li strategie kulturni odvétvi dle
vzajemného poméru kultury a uméni viici ekonomické hodnoté, jak ukazuje kategorizace
kulturnich a kreativnich odvétvi. NejvySsi pomeér vykazuje tzv. kulturni a umélecké jadro,

tedy vytvarné a scénické uméni a kulturni dédictvi.

Strategie feseni téchto problémi je projektovana na mnoho let. Vyznamnou podporou je
zafazeni komponenty do Nérodniho planu obnovy Rozvoj kulturniho a kreativniho

sektoru s alokovanou ¢astkou 7,39 miliardy korun.

Prace pro ucely vytyCeni ukazateli zjednoduSuje kreativni primysly popisované ve
vladni strategii na zakladni sekce dle NACE, a to J: Informac¢ni a komunikacéni ¢innosti;
M: Profesni, védecké a technické Cinnosti a R: Kulturni, zabavni a rekreacni ¢innosti.
Takto jiz lze analyzovat narist vyznamu kreativni ekonomiky v ¢ase v Ceské republice.
Zatimco vroce 2011 vybrand tfi odvétvi dosdhla produkce 928,3 miliardy korun
v béznych cenach, v roce 2021 to bylo jiz 1389,2 miliardy korun v béznych cenach.
Kreativni ekonomika v Cesku zaméstnava také ¢im dél vice osob. Celkové za viechna tfi

odvétvi stoupd a piesahla podil 10 procent celkové zaméstnanosti.
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Vyraznou charakteristikou vybranych odvétvi je vysoky podil Zivnostnikti a malého
a stfedni podnikdni. V kulturni, zdbavni a rekreacni oblasti je z 25 tisic podnikli jen
necelych 300 s 10 ¢i vice zaméstnanci. Ve vSech odvétvi prevladaji podniky bez

zameéstnancu.

Z uvedenych statistik je také patrnd volatilita sektort kulturni ekonomiky, které jsou
citlivé na krize. Poslednim vyraznym zasahem byla pandemie Covid-19. V roce 2019
dosahlo odvétvi produkce bezmala 1,3 miliardy korun v béznych cenach, o rok pozdéji
to bylo uz jen 1,1 miliardy korun. Patrny je propad i v zaméstnanosti. Z 80 tisic osob
v roce 2019 se odvétvi propadlo na 76 tisic osob o rok pozd¢ji. Pro analyzu navazujici

energetické a inflacni krize na kreativni ekonomiku zatim neni dostatek dat.

Druhym cilem prace po kritické diskuzi o riznych modelech a metrikdch kreativni
ekonomiky bylo navrhnout a ovéfit nové vhodné méfeni pro posouzeni kulturni
a kreativni rozvinutosti regionalnich center Ceské republiky, z &ehoZ vyplyva druhd

vyzkumna otazka:

VO2: Jakou novou metodou lze vhodné srovnavat kulturni a kreativni rozvinutost

krajskych mést v CR?

Zatimco koncept kreativni ekonomiky se v laické i odborné literatufe rychle ujal, méteni
kreativni ekonomiky zlstava pfedmétem sport. Spory vyvolal jiz tzv. kreativni index
(Florida, 2019). Ekonomickou prosperitu v urcitych oblastech vysvétluje prostiednictvim
analyzy tii oblasti — talentu, technologie a tolerance. Inovativnost spo¢ivala predev§im

v zahrnuti metriky tolerance, ktera méla také indikovat pfitomnost kreativni tfidy.

Kreativita se omezovala jen na nékolik indexi, zaroven nékteré byly sporné z hlediska
jejich hodnovérnosti (naptiklad deklarace poctu gayl versus skutecnost) 1 pfinosu pro
validni metriku. ProtoZe kreativita neni meéfitelny vstup, velkym problémem téchto
indexti je rozliSeni rtznych vlivll. ZastfeSujicim argumentem kritiky je nejistota

skute€ného vztahu mezi kreativni tfidou a ekonomickym ristem.

V Cesku asi nejdetailngjsi aplikaci Floridova konceptu na datové podminky Ceské
republiky na arovni NUTS 1 (Ceska republika), NUTS 2 (regiony soudrznosti) a NUTS
3 (kraje) zatim zpracoval ve své dizertacni praci Kreativni ekonomika a jeji role

v hospodarském rozvoji statu Ondiej Chwaszcz.
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Pro kli¢ova mista rozvoje kreativni ekonomiky — mésta — vSak jakdkoliv pouzitelna
metrika zatim chybi. Tato prace se inspiruje unijnim Monitorem kulturnich a kreativnich
mést (Cultural and Creative Cities Monitor), ktery monitoruje kulturni, socialni
a ekonomickou pfitazlivost evropskych mést v rdmci 29 indikatorti. Do néj je zatfazeno

1 Sest Ceskych mést, nicméné s velkymi datovymi vypadky.

Inovovana metrika vychézi z unijniho Monitoru, ale upravuje ho tak, aby pro vSechna
krajska mésta byly dostupné datové podklady. PIné¢ je vyuzit potencial datovych sad, které

jsou lokalni a pokryvaji ¢eska mésta.

Po pilotnim prazkumu pro oblast kulturni atraktivnosti bylo zvoleno devét indikatort se
stejnou vahou, pro oblast kreativni ekonomiky bylo zvoleny ¢tyfi indikatory se stejnou
vahou a pro oblast podporujiciho prostiedi bylo zvoleno sedm indikatori se stejnou

vahou. Dil¢i indexy pak vytvaii celkovy index v poméru 0,4:0,4:0,2.

V celkovém potadi Indexu kreativniho prostiedi krajskych mést jsou regionalni centra
sefazend takto: Praha, Karlovy Vary, Zlin, Olomouc, Brno, Hradec Kralové, Ceské

Budé¢jovice, Liberec, Pardubice, Jihlava, Plzen, Usti nad Labem a Ostrava.

Pro interpretaci vztahu vysledného indexu a jednotlivych subindexti je zvolen Pearsoniv
korelaéni koeficient. Index kreativniho prostiedi krajskych mést v CR ma silnou korelaci
s indexem kulturni atraktivnosti a kreativni ekonomiky. Slabou az stfedné silnou korelaci
pak vykazuje vici indexu podporujiciho prostfedi. I v unijnim Monitoru tfeti oblast
vykazuje slabsi korelaci a mize byt pfedmétem dal§i metodologické debaty, jak index

upravit.

Dal$im limitem indexu je, Ze nedostatecné ukazuje ve vysledném indexu rozdily mést
v jednotlivych oblastech. Z dtivodu lepsiho postizeni silnych a slabych stranek jsou proto
vysledky Indexu kreativniho prostfedi krajskych mést interpretovany prostfednictvim
SWOT analyzy. Jejim prostfednictvim je mozné ur€it silné stranky, slabé stranky,
ptilezitosti a hrozby pro kreativni prostiedi jednotlivych regiondlnich center Ceské

republiky.

Vysledkem diplomové prace Kreativni ekonomika: historie, soucasnost a trendy tak je
nabidka mozného méteni mist, kde se ma dle teorie koncentrovat kreativni tida, a to jsou
vétsi mésta. Index kreativniho prostiedi krajskych mést v CR nabizi moZnost porovnat
regionalni centra a vysledky nasledné zahrnout do SWOT analyzy. Cilem indexu by

nemélo byt jednorazové srovnani kreativniho prostfedi vybranych mést, ale pravidelna
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kazdoro¢ni aktualizace, ktera dokaze vcas upozornit na nové trendy v kulturni
atraktivnosti, kreativni ekonomice a podporujicim prostiedi v jednotlivych centrech kraji

Ceské republiky.
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Abstrakt

Klimes, D. (2023). Kreativni ekonomika: historie, soucasnost a trendy [ Diplomova prace,

Zéapadoceska univerzita v Plzni].

Klicova slova: kreativni ekonomika, index kreativniho prostiedi, rozvoj méest

Predlozena diplomova prace Kreativni ekonomika: historie, soucasnost a trendy se
zabyva vyvojem konceptu kreativni ekonomiky. Pfedstavuje a charakterizuje kreativni
ekonomiku s ohledem na jeji historické podminénosti i soucasny stav. Ukazuje mozné
pristupy ke kreativni ekonomice, které se v soucasnosti uplatiuji v mezinadrodnim
i Ceském kontextu. Po kritické diskuzi o riznych modelech a metrikach kreativni
ekonomiky prace hledd vhodné méfeni pro posouzeni kulturni a kreativni rozvinutosti
regionalnich center Ceské republiky. Praktickd &ast vychazi z metriky pouzivané
v Evropskou komisi v ramci projektu Cultural and Creative Cities Monitor. Inovativni
Index kreativniho prostiedi krajskych mést v CR je obohacen o dalsi lokalni data
a aplikovan na viechna krajska mésta v Ceské republice. Stanovuje hodnoty celkového
kulturniho a kreativniho indexu. Na vystupy z této metriky pro kazdé krajské mésto
navazuje SWOT analyza lokélniho kulturniho a kreativniho prostfedi. Diplomovéa prace
je zakoncena sadou doporuceni pro jednotliva krajska mésta, jakym zpiisobem efektivnéji

podporovat kreativni prostfedi regionalniho centra.
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Abstract

Klimes, D. (2023). Creative economy: history, present and trends [Master's Thesis,
University of West Bohemia].

Key words: creative economy, index of creative environment, urban development

The master’s thesis Creative economy: history, present and trends deals with the
development of the concept of creative economy. It introduces and characterizes the
creative economy with regard to its historical conditions and its current state. It shows
possible approaches to creative economy that are currently applied in the international
and Czech context. After a critical discussion of various models and metrics of the
creative economy, the thesis seeks appropriate measurements for assessing the cultural
and creative development of regional centres in the Czech Republic. The practical part is
based on the metrics used in the European Commission's Cultural and Creative Cities
Monitor project. The innovative method is enriched with additional local data and applied
to all regional cities in the Czech Republic. It determines the values of the overall cultural
and creative index. The outputs of this metric for each regional city are followed by
a SWOT analysis of the local cultural and creative environment. The thesis concludes
with a set of recommendations for each regional city how to effectively support the

creative environment of the regional centre.
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