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Abstract:

This contribution deals with the topic of business competitions and their importance for many subjects
belonging to the business environment. The contribution was created on the basis of a systematic analysis
of available foreign sources, focusing on the topic of business competitions. Based on this analysis,
a theoretical framework was created with all concepts related to this subject matter. The theoretical framework
is followed by a deeper analysis of selected articles from the Web of Science and Scopus databases. The aim
of the contribution is a) to theoretically define entrepreneurial competitions together with other terms that are
directly related to the topic, b) to analyze available articles and c) to draw relevant conclusions based
on a selected sample of available literature, which will bring new knowledge to the theory. The focus of the
article was chosen due to the growing number of business competitions not only in the Czech Republic, but
worldwide. The added value of the article consists of a) defining the theoretical basis of the topic of business
competitions b) identifying the meaning of business competitions. The biggest limitation of this contribution is
the limited amount of available data on entrepreneurship competitions, which is also confirmed by a foreign
source.
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uvoD
Rozvijejici se globalizace, vyvoj podnikatelského prostfedi, rozvoj informacnich technologii a mnohé
ekonomickeé vyzvy a pozadavky, toto vSechno jsou skutecnosti, kterym dnesni podnikatelské celky Celi.
Malé a stfedni podniky (MSP) pfebiraji hlavni vliv na ekonomicky rozvoj, zaméstnanost a tvorbu novych
inovaci. Celosvétové kazdoro¢né vznika mnoho novych podnikatelskych subjektl v rozvojovych zemich. Tyto
podniky se vSak obecné potykaji s problémy pfi ziskavani pfistupu k financim, protoze investofi
neupfednostriuji investovani do malych a stfednich podnikd kvdli jejich rizikové povaze obchodni ¢innosti.
To pfedstavuje jeden z problémd, pro¢ vice nez Ctvrtina nové vznikajicich podnik( ukonéi svou
podnikatelskou Cinnost do jednoho roku (Massa a Testa, 2008, McKenzie a Paffhausen, 2018).
Oblast podpory podnikani je stale vice v podnikatelském prostfedi dulezita a vyuZivana, protoZe vzhledem
k rostouci konkurenci, a tedy i snaze podnikd ziskat svou konkurenéni vyhodu, je mnohem vice neZ dfive
podstatné dosahovat vytyCenych cill a pfichazet s inovacemi.
Podnikatelské soutéze jsou celosvétové vnimany jako dllezity nastroj, ktery mize zacinajicim podnikatelim
pomoci pfekonat mnohé prekazky a to v podobé nedostatku penéz &i nedostatku kontaktd. Soutéze dokazi
rozvinout mnohé kli¢ové vlastnosti, dovednosti ¢i schopnosti jedinct ¢i skupin, zlepsit jejich vefejné projevy
Ci dodat jim sebevédomi. VSechny tyto skute€nosti maji pozitivni vliv na jejich budouci podnikatelské aktivity,
coz Ize potvrdit mnoha zahrani¢nimi studiemi.
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Pfispévek je organizovan nasledovné. Prvni Cast ¢lanku struéné shrnuje teoretickou zakladnu pfispévku.
Dal$i ¢ast je vénovana samotné reSersni analyze, na jejimz zavéru jsou shrnuty nalezené poznatky v tématu
podnikatelskych soutézi.

1. TEORETICKY UVOD DO PODNIKATELSKYCH SOUTEZI

Celosvetové vznikly podnikatelské soutéZe s cilem poskytnout a vytvafet podminky pro vytvareni novych
podnikl, zachyceni napadu a talentd. Mnoho podnikatelskych soutéZi neposkytuje pouze finanéni podporu,
ale i nefinan¢ni v podobé poradenstvi ¢i rozvoje (Russel et al., 2008; Grimaldi & Gradi, 2005; Wonglimpiyarat,
2016).

Podnikatelské soutéze Ize vnimat jako nastroj podpory rozvoje podnikatelského ducha i znalosti
o podnikatelském prostfedi. Vzhledem k naroCnosti zahéjeni podnikani a obtiznosti zisk&vani nejen
pocatecniho financovani, podnikatelské soutéze mohou pfedstavovat pfilezitost k lepSimu ziskavani novych
finanCnich zdroji i misto, kde se zakladatelé maji moznost propojit blize s podnikatelskym prostfedim
a navazat velmi dulezité kontakty (Gompers & Lerner, 2004).

Nize na Obr. 1 je zobrazeno udoli smrti, které Ize pfibliZit jako fazi, ve které zacinajici podniky bojuji
s problémem ziskavani potfebného kapitalu pro zatatek svého podnikani. Udoli smrti pfedstavuje obdobi,
kdy spole¢nost negeneruje pfijmy, coz limituje podnik pfi ziskani potfebnych financi, které potfebuje k rozvoji
podnikani v prvotni vyvojové fazi. V mnoha pfipadech ovSem pravé tyto soutéze dokazi pomoci zacinajicim
podnikdim pfiekonat tuto fazi a stat se prosperujicim podnikatelskym celkem (Barr et al., 2009; Wonglimpiyarat,
2016).

Obr. 1: Udoli smrti
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Prvni zminka o podnikatelskych soutézich byla zaznamenana v USA, konkrétné v Texasu, a to jiz v roce 1984
(Kraus & Schwarz, 2007; Ross & Byrd, 2011). Od tohoto roku dochazi postupné k naristu podnikatelskych
soutéZi po celém sveté a taktéZ v mnoZstvi instituci, které jsou do téchto aktivit zapojeny. Dle Grimaldiho
(2011) doslo ke vzniku regionalnich, nérodnich ale také i mezinarodnich soutéZi jako napfiklad Rice Business
Plan Competition, European Business Plan of the Year Competition nebo Reaserch Councils UK Business
Plan Competition.

Po celém svété byly soutéZe zaloZeny s cilem tvorby novych firem, rozvoje talentl a podnikatelského
prostfedi a v neposledni fade k odhaleni novych podnikatelskych napadi (Thomas et al., 2014).

SoutéZe nejsou pouze pro jednotlivce, ale i tymy, které maji svou podnikatelskou vizi. Tyto vize ¢i napady
jsou zpravidla posuzovany skupinou oborniki, na zakladé proveditelnosti a udrzitelnosti, pricemz
nejhodnotnéjSi népady jsou odménény formou ocenéni. SoutéZe Ize vnimat za vrcholovy pojem, ktery
zahrnuje nejen soutéZe obchodnich modeld, ale také i pitchingové soutéze, soutéze o crowdfunding, soutéZe
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o akceleratory a ceny pro zacinajici podniky, stejné jako vSudypfitomné soutéZe podnikatelskych plant (Cant,
2016).
Dle Canta (2016); Thomase a kol. (2014) a Watsona a kol. (2015) jsou rizné druhy podnikatelskych soutézi,
z ¢ehoz plynou i riizné kliové funkce soutézi. Celkem byly z téchto zdroju identifikovany funkce jako:
e poskytovani novych ucicich metod,
motivace lidi k tvorbé podnikani,
budovani podnikatelskych dovednosti,
ziskavani pocatecéniho, rizikového, zdroje financovani,
navazovani cennych kontaktu,
rozvijeni podnikatelskych modelu.

2. METODOLOGIE
Prispévek byl vytvafen pomoci systematické analyzy védeckych ¢lanku dostupnych v databazi Scopus a Web
of Science za obdobi rokd 2011 az 2022.
Prispévek byl tvofen ve Ctyfech fazich. V prvni fazi doslo k vybréani tématu a definovani teoretické zakladny
pfispévku. Cilem tématu je a) teoreticky vymezit podnikatelské soutéze spolu s dalSimi pojmy, které
s tématem pfimo souviseji, b) analyzovat dostupné ¢&lanky a c) vyvodit relevantni zavéry na zékladé
vybraného vzorku dostupné literatury, které pfinesou nové poznatky do teorie.
Téma tohoto pfispévku bylo zvoleno z nékolika dlvodu:

e Rostouci vyznam v narodnim i mezinarodnim kontextu.

e Pfima vazba na studijni zaméfeni autorky.

o Vliv tématu na rozvoj podnikatelského prostredi.
Uelem faze 2 bylo definovat kli¢ové parametry pro hlubsi systematickou analyzu dostupnych odbornych
¢lanku, dale také vybrani databazi, ze kterych se tyto ¢lanky budou Cerpat. VSechny tyto stanovena kritéria
jsou vypsana v Tab. 1 niZze. DalSi faze byly zaméfeny na hlubSi analyzu védeckych ¢lanki a vybér
relevantniho vzorku, ze kterého Ize vyvodit zavéry a odborné zaméreni aplikovatelné pro dal$i vyzkumné
cinnosti.
Clanky byly vybirany z databazovych zdroji za pouziti vyhledavacich podminek. Clanky byly vyhledavany
se zaméfenim na podnikatelské soutéZe. VSe bylo vyhledadvano se zadanim kliCovych slov v anglickém
jazyce s cilem ziskat v&tsi zakladnu ¢lankd. Stanovena kliCovéa slova byla vyhledavana v oblasti: klicovych
slov ¢lankd, nazvu ¢lanku a v neposledni fadé v abstraktu.

Tab. 1: Kritéria vybéru ¢lankl

OBLAST KRITERIUM

Business Plan Competition, Business Plan Contest, Startup

Slicoreklon Competition, Startup Contest, Development
Casové obdobi 2011 - 2022

Typ zdroje ¢lanek

Jazyk anglicky

Vyhledavaci zdroje Scopus, Web of Science

Business, Management and Accounting

Vymezena oblast ) X s
y Economics, Econometrics, and Finance

Zdroj: vlastni zpracovani, 2022
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Celkem bylo z obou vyhledavacich zdroji nalezeno 1 804 &lank( za zvolené obdobi 11 let, které odpovidaly
stanovenym kritériim. NiZe je potvrzeni, Ze toto téma je stéle vice aktualni. Tato skuteCnost je podpofena
faktem, Ze postupem let dochazi k neustalému ristu poctu €lankd zaméfujicich se na tuto problematiku.

Obr. 2: Clanky ve védeckych databazich za obdobi 2011 — 2022 (k 07/2022)
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Pfi pohledu na geografickou skladbu ¢lanku Ize zaznamenat, Ze je na prvnim misté Velka Britanie, coz je
zemé, ktera za zkoumané obdobi publikovala nejvétsi mnozstvi ¢lanku s touto tématikou. Na dalSich mistech
se umistila Severni Afrika, Némecko a Australie.

Clanky vyhovujici stanovenym kritériim byly pomoci abstraktu zhodnoceny a byly vybrany pouze ty, které Ize
s ohledem na téma prispévku vnimat jako relevantni. Ve fazi 3, ve které byly jednotlivé ¢lanky analyzovany,
doslo k vyfazeni osmi ¢lank( na zakladé hlubsi analyzy z hlediska realné vazby zaméfeni ¢lanku na zvolené
téma. Cilem této faze bylo selektovat ¢lanky, které sice splfuji stanovena kritéria, ale v samotné stati ¢lanku
se na toto téma zaméfuji pouze okrajové a zkoumaji spise jinou problematiku.

3. UCEL
Cilem pfispévku je a) teoreticky vymezit podnikatelské soutéZe spolu s dalSimi pojmy, které s tématem pfimo
souviseji, b) analyzovat dostupné ¢&lanky a c) vyvodit relevantni zavéry na zakladé vybraného vzorku
dostupné literatury, které pfinesou nové poznatky do teorie.
Dil&imi cili této prace jsou:
e provézt teoretickou reSerSi odborné literatury a &lankd dostupnych v databdzi Web of Science
a Scopus,
e analyzovat vybrany vzorek odbornych ¢lanku,
Zjistit nejvice zastoupena vyzkumna témata,
vymezit zavéry z dostupné odborné literatury.

4. VYSLEDKY

Clanky byly voleny nejen s ohledem na vazbu k tématu tohoto prispévku, ale také s ohledem na pokryti celého
zkoumaného obdobi. Kone€ny pocet Clankl, kterym byla v ramci pfispévku vénovana hlubsi analyza,
dosahoval poétu 23, coz je celkem 2 % z nalezeného poétu ¢lanka.
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Z vystupu lze fici, ze pouzité typy vyzkumu ve zvoleném vzorku jsou vyrovnané a primarné je pfi feSeni
problematiky upfednostriovan kvalitativni typ vyzkumu. Vyzkum smiSeny se vyskytoval minimalné.

Mezi metodami sbéru dat, které se ve vybraném vzorku studii nejvice objevovaly, se s 26% zastoupenim
objevovalo dotaznikoveé Setfeni a rozhovory. Dal$i v pofadi byly databaze, poskytujici ucelena data z jednoho
rozsahlého narodniho zdroje, ze kterého byly pomoci filtrli vyselektovany potfebné informace.

Tab. 2 nize zobrazuje celkovy vycéet zvolenych ¢lanku i véetné informaci o zemi zkoumani, roku publikace,
zdroji v jakém byly nalezeny a v neposledni fadé i o zkoumaném tématu.

Mezi hlavnimi zkoumanymi tématy byla (sefazeno podle procenta zastoupeni), viz. Obr. 3:

¢ Vliv podnikatelskych soutézi na U¢astniky,

role podnikatelského planu na podnikani,

benefity podnikatelskych soutézi,

analyza podnikatelskych soutézi,

efektivni podnikatelské uceni,

vliv podnikatelskych soutézi na rozvoj podnikatelského prostfedi.

Obr. 3: Procentuélni pomér zkoumanych témat
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Nalezené odborné publikace velmi rozmanité. Pokud by doSlo ke shrnuti vystup(, které byly ve vybraném
vzorku nej¢astéji objevované, hovofilo by se pfedevsim o

vlivu podnikatelskych soutézi na Ucastniky, at uz z hlediska vefejného vystupovani; rozvoje jejich
kompetenci, znalosti, manazerskych a technickych dovednosti; schopnosti v oblasti podnikani
¢i v dopadu na jejich sebevédomi,

jejich Uspésnosti, z hlediska nové zahajeného podnikani po ucasti v soutéZi,

pozitivnim vlivu na zajem uéastnikl o podnikatelské prostfedi,

poskytnuti novych pfileZitosti a kontaktd,

vyznamu podnikatelského planu.
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ZAVER
Prispévek byl zaméfen na vyznam podnikatelskych soutéZi z pohledu odborné literatury.
Téma podnikatelskych soutézi predstavuje zajimavé téma, které mize mit vliv na UspéSnost nejen
zaCinajicich podnikli a v mnohych krizovych ¢asech i na jejich samotnou existenci. Vzhledem k neustalému
rozvoji dat je pro podniky nyni stale vice dileZité budovat si svou konkurenéni vyhodu a to nejen
v kratkodobém, ale pfedevsim v dlouhodobém horizontu. Pravé podnikatelské soutéze pfedstavuje cestu jak
ziskat nové prilezitosti, znalosti ¢i dovednosti a dalSich vytyéenych cill dosahnout.
Cilem vyzkumu je) teoreticky vymezit podnikatelské soutéze spolu s dal§imi pojmy, které s tématem pfimo
souviseji, b) analyzovat dostupné ¢&lanky a c) vyvodit relevantni zavéry na zékladé vybraného vzorku
dostupné literatury, které pfinesou nové poznatky do teorie.
Z analyzovanych ¢&lanku vyplynulo mnoho vystupl. Nékteré z nich by jisté mohly byt aplikovany na Sirsi
spektrum podnikatelskych prostfedi a zaroveh mnoho z nich prestavuje velmi zajimavy a uceleny pohled
na zkoumanou problematiku. V nejvét§im procentu se vybrané odborné publikace zaméfovaly na tématiku
vlivu podnikatelskych soutézi na samotné ucastniky, at' uz z hlediska rozvoje jejich znalosti, dovednosti
a schopnosti, tak i z pohledu rozvoje jejich sebevédomi k ucinéni prvotniho kroku k zahajeni podnikani.
Clanky se mimo jiné zaméfovaly i na rozvoj podnikatelského prosttedi, roli podnikatelského planu &i pfinosy
podnikatelskych soutézi obecné.
Omezeni vyzkumu bylo jak z pohledu &asového srovnavani, tak také z pohledu teritorialniho. Clanky
zkoumaly problematiku podnikatelskych soutéZi z riznych zemi, které poskytuji podnikatelskym subjektim
ruzné prilezitosti. Tento fakt muize byt limitujici pfi zobecfiovani vystupt na SirSi spektrum podniku.
V neposledni fadé ¢asova limitace, kdy podnikatelské prostfedi se neustale vyviji, coz se odraZi i v rostoucim
trendu publikace ¢lankt zaméfenych na tuto problematiku. Z tohoto divodu je mozné, Ze vystupy ze €lanku
publikovanych v dfivéjSim obdobi nebudou jiz odpovidat aktuélni situaci v podnikatelském prostfedi.
MoZnym pokracovanim pfispévku by bylo uzSi zaméfeni vyzkumu na jedno z nalezeného zaméfeni
¢i zaméfeni se na konkrétni geografickou oblast.
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