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UvoD

Bakalarska prace se zabyva pfekladem odborného textu z oblasti
marketingu. Konkrétné jde o preklad vybranych ¢asti z knihy Reklama
v kommunikacionnom processe od ruského autora A. C. lljina. Hlavnim
Ukolem bakalarské prace je adekvatné prelozit odborny text z rustiny do
¢estiny. Je tedy dllezité dodrzet Uzus cilového jazyka.

Jak uZz nazev napovid4, tématem knihy je reklama, coz je
v souCasné dobé téma velice aktualni. Neda se popfit, Ze reklama na nas
ma podstatny vliv. UZ jako déti jsme vystaveni kazdodennimu naporu
informaci, kterymi nas zasobuji reklamy na televiznich obrazovkach. Jako
dospéli uz dokazeme Iépe vnimat nastrahy, které nam reklama
pfipravuje, ale presto ¢asto podlehneme jejimu kouzlu.

Reklama na néas Ciha vSude — v televizi, novinach, Casopisech Ci
rozhlasu. Pravidelné nam pfichazeji reklamni emaily a na webovych
strankach nas jako prvni pfivita blikajici reklamni banner. Dokonce i pfi
jizdé automobilem uvidime reklamy podél silnic a pfi prochazce méstem
visi na kazdém sloupu.

| rusky reklamni trh se neustale zvétSuje. Jak uvadi autor,
prdmérny Rus vidi za den mnohem vice televiznich reklamnich spoti,
nez primérny Evropan. Tak tomu ale nebylo vzdy. V dobé Sovétského
Svazu podléhala reklama pfisné cenzufe a slouzila zejména k propagaci
komunistické ideologie. V té dobé& reklamné témér nikdo nedivéroval.
Bylo to i proto, Ze obchody byly téméf prazdné a lidé nevérili, Ze by mohli
reklamovany produkt ziskat.

Na velikosti ruského reklamniho trhu se podstatnym zplsobem
podili i Sibif. ACkoliv velké spoleCnosti a znamé obchodni znacky chtéji
spolupracovat spiSe s Moskevskymi agenturami, stale jsou tu taci, ktefi
nechtéji za reklamu platit velké penize. A to je zplsob, kterym se sibirsky
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trh snazi konkurovat hlavnimu meéstu. Odbornici mu pfedpovidaji rychly
rozvoj.

Spolu s tim, jak se v Rusku v 90. letech postupné rozvijel reklamni
trh, vznikaly i problémy s dodrZzovanim nékterych zdkonem stanovenych
predpist. AZ v roce 2006 byla schvalena nova verze zakona o reklamé,
ktera stanovila pravidla tvorby a Sifeni reklamy a kontroly ze strany statu.
V novém zakoné byly zaroven uprfesnény zakladni pojmy spojené s

reklamou.

Inspirovano zapadni spoleCnosti se Rusko rozhodlo také pro
vytvoreni etického kodexu, ktery v roce 2006 podepsalo 12 organizaci.
Tento kodex stanovuje zasady chovani, kterymi by se méli fidit vSichni
UCastnici reklamni cinnosti. Opét se tu upfesnuji pojmy souvisejici
s reklamou, ale zejména je tu popisovano, jak by méla vypadat eticky
vhodné a korektni reklama

Toto je obsahem prekladové Casti bakalarské prace. DalSi Cast je
vénovana formalnimu a obsahovému rozboru originalniho dila. Tato Cast
podrobnéji vysvétluje vnitfni ¢lenéni textu a jeho obsah. Text je nasledné
podroben analyze, ve které jsou urCeny nejvice typické lexikalni,
morfologické a syntaktické znaky textu. Cilem analyzy je urCit funk&ni styl
a tak pomoci prekladateli pfi vybéru vhodnych jazykovych prostiedkd.
Teoreticka Cast popisuje, jaké postupy vyzaduje preklad odborného textu
a co znamena ekvivalence. V kapitole Komentaf jsou rozdéleny a
popsany provedené prekladatelské transformace. Celd prace je
zakonCena rusko-Ceskym slovnickem, ktery obsahuje zejména

terminologickou slovni zasobu.



1 CHARAKTERISTIKA OBSAHOVE A FORMALNI
STRUKTURY ORIGINALNIHO DILA

Pfedmétem této bakalarské prace je pfeklad vybranych ¢asti knihy
Reklama v kommunikacionnom processe od ruského autora A. C. lljina.
Kniha byla vydana v nakladatelstvi «lzdatelstvo KnoRus» v Moskvé
v roce 2011.

Celkovy rozsah knihy €ini 141 stran. Pro Ucely bakalarské prace
byly proto vybrany pouze nékteré Casti, a to prvni a posledni kapitola.
Text je uréen studentlm obor(l ,vztahy s verejnosti“ nebo ,zurnalistika“,
ale také zajemclim o toto téma. Autor u ¢tenard nepfedpoklada detailni
znalost dané problematiky, ale ofekava znalost zakladnich
ekonomickych, humanitnich a reklamnich termin(. Tomu odpovida
struktura textu a pouzité lexikum.

Kompozice celé knihy odpovida pozadavkim odborného stylu. Pro
tento styl je dilezité oddéleni podstatnych informaci od téch méné
podstatnych. To se promita do struktury a ¢lenéni textu.

Odborné texty lze rozc€lenit horizontalné a vertikalné. Horizontalni
Clenéni se tyka rozdéleni textu do kapitol, podkapitol, odstavcl atd.
Vertikalni ¢lenéni zahrnuje rlizné poznamky, komentare nebo vysvétlivky
autora. Tyto dodatky se vétSinou neumistuji pfimo k textu. Je to proto, Ze
jsou to pouze dopliujici informace a mohly by ¢tenare rusit.

Co se tyCe horizontalniho ¢lenéni, je tento text rozdélen na Uvod,
stat a zavér. Kniha je navic doplnéna o seznam pouzité literatury a
soubor obrazkovych materiadl(l. Stat se c¢leni na kapitoly, které jsou
vénovany urcitému tématu. Rozdéleni na tematické Casti slouzi pro lepsi
orientaci ¢tenére v textu. Na zacatku kazdé kapitoly je kratky uvod, jehoz
ukolem je zaujmout Ctenare. Kapitoly se dale rozdéluji na podkapitoly. Ty
maji vyznam zejména tehdy, pokud je téma kapitoly obséahlé a pojednava
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0 vice tématech najednou. Podkapitoly se nasledné Cleni na odstavce,
které na sebe logicky navazuji. Novy odstavec obvykle znamena zacCatek
nové myslenky, kterA& ovSem musi korespondovat s obsahem
pfedchoziho odstavce. V neposledni fadé je nutné zminit oCislovani
kapitol a podkapitol fimskymi Cislicemi. Podkapitoly se Cisluji v ramci
kapitoly a to tzv. desetinnym tfidénim (napf. 1.2).

Jak uz bylo zminéno, vertikalni Clenéni se tyka predevsim
poznamek ktextu. Prekladana ¢ast knihy obsahuje znané mnozZstvi
poznamek pod Carou. Autor v nich odkazuje na zdroj informace. Tyto
citace nejsou pro text samotny zvlasté podstatné, slouzi spiSe pro
ovéreni informace z textu, a tudiZ je ¢tenaf mlze a nemusi vyuZit.

Do vertikalniho Clenéni spada i grafické zvyraznéni textu. V knize
jsou tuénym pismem zvyraznény nazvy a Cisla kapitol a podkapitol, které
maji zaroven veétsi velikost pisma nez zbytek textu. Ostatni text je napsan
pismem stejné velikosti a kromé nadpisi a podnadpisli nejsou
v prekladané Casti textu zvyraznény zadné pojmy.

Text je rozdélen do nékolika kapitol. Kniha zacCind uUvodem, ve
kterém autor vysvétluje vyznam reklamy, jako samostatného oboru.
Uvadi, Ze cilem této knihy je ziskani znalosti tykajicich se reklamy, a
vytyCuje zakladni body pfednasek. Po Uvodu nasleduje jedenact kapitol.
Kazda je vénovana urcCité problematice, napf. funkcim reklamy,
komunikaci, historii reklamy, klasifikaci reklamy, image reklamy,
psychologii reklamy, sociologii reklamy, estetickému aspektu reklamy,
reklamni kampani a nakonec pravnim a etickym normam reklamni praxe.
Poté nasleduje zaveér, ve kterém autor shrnuje poznatky z knihy. Kniha je
doplnéna seznamem pouzité literatury a souborem obrazk.

Pro preklad byla vybrana prvni kapitola nazvana Misto reklamy
v souCasné spolecnosti, ktera ma tfi podkapitoly. Prvni podkapitola
s nazvem Reklamni trh Ruska popisuje vyvoj reklamniho trhu Ruska od
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20. let 20. stoleti az do roku 2005. Podkapitola Reklama na Sibifi se tyka
vyvoje Sibifského reklamniho trhu, vyhod a nevyhod jeho vyuziti
reklamnimi agenturami a obsahuje prognézy jeho vyvoje do budoucna.
Treti podkapitola je nazvana Efektivita reklamy. Pojednava o divére
obyvatel k reklamé a jejim vlivu na spole¢nost.

DalSi kapitola vybrana pro preklad ma nazev Pravni a etické normy
reklamni praxe a tvofi ji dvé podkapitoly. V prvni podkapitole s nazvem
Pravni normy reklamni praxe autor popisuje zmény, které se téchto
norem v poslednich 20 letech dotkly. Informuje o sankcich, které mohou
byt ulozeny v pfipadé Sifeni nevhodné reklamy. Také zde vysvétluje
nékteré pojmy jako sponzor, vyrobce reklamy, Sifitel reklamy, reklamni
konzument atd.

Druha podkapitola nazvana Etické normy reklamni praxe uvadi
pojem Eticky kodex reklamy. Autor objasnuje, Ze kodex stanovuje
pravidla etického chovani, kterymi se musi fidit vSechny subjekty na trhu.
Dale vybira z kodexu nekteré normy, které blize vysvétluje.



2 ANALYZA JAZYKOVYCH PROSTREDKU VYCHOZIHO
TEXTU

Prvni fazi prekladatelského procesu by méla byt pecliva analyza
vychoziho textu. Diky ni se je pfekladatel schopen rozhodnout, jak bude
dale pfi prekladu postupovat. V nasledujici Casti jsou nejprve rozebrany
lexikalni prostfedky, poté morfologické prostfedky a také syntaktické

prostfedky. Posledni Cast se zabyva funk&nim stylem.

2.1 Lexikalni prostredky

Z lexikalniho hlediska je vtextu pouzita pouze spisovna slovni
zasoba. Objevuji se slova neutralni neboli slohové nezabarvena napf.
yesioBeK, XU3Hb, BPEMS, MECTO, CTpaHbl, 0TeL, rpynna, cJioBo apod.
Velkou Cast slov tvori terminy, a to jak obecné odborné terminy, jako
napf. pgeduunT, 3Heprus, o6bLEM, TeMmbl, UHPopMaLUs, CErMeHT,
dhakTOp, cTeneHb atd., tak i terminy specialni. V tomto textu jsou to
pojmy ekonomické, napf. pblHOYHas 3KOHOMWKA, rocyAapCTBEHHaA
MOHOMNoNuA, Nnbepannsm, naaHoBasi IKOHOMKKa, NOTpebuTenu, Tosap,
PbIHOK, KanuTain3m, 4OO6POCOBECTHAA KOHKYPEHUMS, MHBEC T ULUNOHHbIN
doHg atd. nebo  politické  terminy, napf. no66upoBaHue,
3aKoHOAaTe/IbCTBO, roCy4apCTBEHHbI aH TUMOHOMO/IbHbIA KOMATET,
3aKOHOMPOEKT, pefakumsa 3akoHa atd., nebo pravni terminy napf.
topugnyeckoe vuo, U3nYeckoe nMuo, NpaBOHapyLUeHue, CaHKuus,
wTpap a také terminologie =z oblasti védy a techniky, napf.
NpU3MaTPOHbI, MOHUTOPBbI, KonupanTep-gpunaHcep,
pagvonokaunoHHas 3aBeca, nnasmeHHble akpaHbl atd. Casté je pouZiti
terminologie z oblasti reklamy, jako KOHTppeknama, HOCUTE/b,

peknamucT, peknaMmoaaTe b, PEKNaMONpon3BoaANTESb,
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peknamopacnpocTpaHuTe/b, c/fioraH, CMW, TpaHCINpoBaTh,
peknamMHbIi WM T atd.

Autor pouziva jak slovni zasobu ruského plvodu, napf. pbIHOK,
XECTKUIA, HanpasneHuwe, npeacTasuTens atd., tak slova prejatd a
internacionalizmy. Internacionalizmy jsou slova, kterda se pouzivaji ve
tfech a vice nepfibuznych jazycich. Vtextu to je napf. noTeHuunasn,
nonynspHoCcTb, Komnnekc nebo dowmnunan. Prejata slova v textu jsou
nejCastéji z angliCtiny a francouzstiny. Slova prejata z anglického jazyka
jsou napf. 6peHA, MOHWUTOP, MapPKeTWHr, duabM, POAANK, NabANK
punenwHs. Mezi slova prejatd z francouzStiny patfi napf. 6romkeT,
MaHunynaums, croxeT atd.

Casto se v textu vyskytuji nazvy ruskych podnikd a organizaci
napr., Accounauns KOMMYHUKaLMOHHbIX areHcTB Poccuu,
FoCcyfapCTBEHHbI aHTWUMOHOMNO/bHBIA KOMUTET P®, depepanbHas
aHTuUMOHONoNbHasa cnyxba Poccuitickoii ®epepaumm atd., zahraninich
organizaci a podnikl napf. WHcTuTyT [annana, MexayHapoaHas
Toproeas nanaTa, OpraHusaums O6beanHEHHbIX Hauuii, 'eHepanbHas
accambnes EBponeickon KoHthbepeHumn atd., a oblasti v Rusku napf.
Cubupb, HoBocubupckas o6nacTb, KpacHosipckuii Kpai, Omckas
obnacTb a jiné. Vedle toho se v textu objevuji vlastni jména osob, které
meély v Rusku vliv na oblast reklamy, napf. K. 3anonb, M. JlecuH, C.
TuBapu, nebo jména ruskych umélcl, napt. A. KaxaaH, B. MaskoBckui,
¢i ruskych politikd, napt. B. MeauHckuid. Pouzitim vlastnich jmen autor
odkazuje na zdroj informace.

Mezi ojedinélé jevy, patfi pouziti knizni slovni zasoby. Tyka se to
pouze jednoho pfikladu a to slova akckn3uBHbIN. Dale se v textu
nachazi nékolik slov a slovnich spojeni s publicistickym zabarvenim, jako
je npeca, ronoc KoMMnaHuu, 30/10TOW BEK pekambl, CKOHYaUICS.



2.2 Morfologické prostredky

JelikoZ je vtextu Casto popisovan reklamni trh Ruska v minulych
letech, jsou v ném z velké Casti pouzita slovesa ve tvaru minulého Casu
napf. Peknama Bo3pognnack B Poccun BMecTe C PbIHOYHOW 3KOHOMUKOW
B 1990-x rr. (ll, 2) Dale je pouzit pfitomny Cas, ktery slouzi pro popis
souCasné situace v Rusku. Napf. O6wuii 06bEM CHMOBUPCKOro pbiHKA
cocTasnsaeT okosno 200 mnpa. gon. (I, 4) V ojedinélych pfipadech je
pouzit Cas budouci, ktery naznacCuje vyvoj do budoucna, napr.
CneyvasimcTbl OTMeYalT, 4YTO, N0 BCE BEPOATHOCTW, pasBuTUe
oygeT MPOMCXOANTb Kak  yepes NnoBblLLEHNE NHTepeca
peknamogaTenei K TpagMuMOHHOW pekname, Tak 1 3a CYET OCBOEHUSA

HOBbIX HanpasneHui. (Il, 4)

Cinny rod se stfida srodem trpnym, napf. Bcem MOHATHbI
rpaHamnosHble ckaHgasibl ¢ MMM, ,BnacTenuHoni' wnum apyrumu
SAmpaMmmgamun”, KoTopble noTpacann cTpany. (I, 8) Previada rod Cinny.

Autor odborného textu musi byt objektivni, proto neni tento typ
textd psan ve formé& 1. a 2. osoby, ale nejCastéji ve formé 3. osoby
jednotného popf. mnozného Cisla. Na rozdil od Cestiny je pro rusky jazyk

typické pouzivani prechodnikd a pficesti. PFicesti minulé bylo pouZito v
nasledujici vété npobnembl, BCcTynaswue B npoTusopeune (I, 8),

priCesti  pfitomné vidime zde: coobweHuaMK, cogepxauimu

nHcpopmaymio (I, 9), pfechodnik minuly byl pouZit ve vété ...cermeHT
yBennuuncsa Ha 27%, cobpas... (ll, 3) a prechodnik pfitomny je napf.
OueHuBas peknamMHbIi WnT,... (Il, 10)

Velmi Casto se v textu objevuji podstatna jména slovesna déjova
stfedniho rodu. Tato podstatna jména jsou odvozena od sloves a
oznacuji déj nebo proces. NejCastéji konli pfiponou —ue jako napf.:
NnpUIoXeHue, noTpebneHue, NpPoABMXEHNE, obpatleHue,

10



nogpasgeneHve, pacrnosioxXeHne, oxuaaHve, NpeLsioXeHue, pelleHue,
HanpasneHve, pa3snTue atd.

2.3 Syntaktické prostredky

Témeér cely text je psan ve vetach oznamovacich. Je zde pouze
jedna véta tazaci, ktera predstavuje fe€nickou otazku - Ho a kak 6bITb C
3.Mpecnn? (Il, 15)

Z pohledu syntaxe vtextu prfevazuji souvéti nad jednoduchymi
vetami. Ze souveti mirné prevladaji souvéti podfadna, napf. MoaTomy
3anafgHble peknamMmcTbl CYUMTaT, 4YTO NOoTpebuTenn XagyT OT
npouvsBoaMTENen nNpeaioxXeHuin U KOMMYHUKaLMOHHBLIX  peLleHui,
BbIXOAALLMX 3@ paMK/ NPOTPebnTebCKNX CBOMCTB TOBApoOB a yCnyr.
(Il, 3) Soucasti podradnych souvéti jsou nejCasté)i vedlejsSi véty
predmétne, které rozvijeji sloveso v hlavni vété. Takovym prikladem je i
predchozi véta. Casto to ale byvaji také vedlejsi véty pFiviastkové, které
naopak rozviji jmenny vétny Clen v hlavni vété, napf. C yBenuueHnem
MacwTaba pbIHOK BbleT Ha HOBbIN YPOBEHb KavyecTBa, 3a KOTOopoe
peknamogaTenu 6yayT roTobl nnaTuTbh 6onblue. (11, 5)

Vedle podfadnych souvéti se v prekladaném textu vyskytuji souvéti
soufadna, pfiCemz pomeér mezi hlavnimi vétami je nejCastéji sluCovaci,
napf. OH pogunca B MockBe, yumsicd B MOCKOBCKOM WHXEHEpPHO-
CTPOMTE/NIbHOM WHCTUTYTE, B CTYAeHYeckue roabl wurpaa B
MHCTUTYTCKOM KomaHae KBH B mecTe ¢ J1. Aky6oBunyem, A. AKONOBbIM
n éyaywmm MuHuUcCTpom nevyaTu M. JlecuHbim. (I, 2) Déale se v textu
objevuji véty s nevyjadienym podmétem, napf.. Kpome TOro, cnegyeT
OXuaTb YCKOPEHHOro pocTa [OM pPernuoHoB B GrogpkeTax
deaepanbHbix peknamogaTenei. (11, 5)
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T 4

v jinych stylech. VedlejSi véty se zameénuji jmennymi konstrukcemi, které
spojuji jednotlivé Casti textu, napf. 10 cBMAE TENLCTBY XYPHa/INCTOB...

(I, 2), B cBOtO oYepenb... (I, 4), N0 gaHHbLIM AMpeKTOopa no
mMapkeTuHry... (ll, 3), no oueHkam akcnepToB... (I, 4), Kpome TOro,

3aKOH npu3HaeT npasa... (I, 12)

V souvétich je  Casté  pouziti  sekundarnich  predlozek
deverbativnich, napf. HecMOTps Ha 06LWMIA POCT HeOoBEPUS K peklame

(Il, 7), CornacHo pgaHHbIM dooHga Ob6ulecTBeHHOe MHeHue (I, 11),
Bnarogaps sHeprun Takux nogen (I, 2) nebo desubstantivnich napf. B
KayecTBe OCHOBoOmMonaratwowero npuHymna npumensieTca... (I, 12) nebo
slozenych napf. B cBasu ¢ aTum ®AC Poccun Bbigana 3A0 Espona
natoc npegnucadue... (Il, 11)

Stavba jednoduchych vét je zhuSténa. Objevuji se nékolikanasobné
vétné Cleny, oddélené carkou, napf. CornacHo Kogekcy peknama Ao/hkHa
OblTb 3aKOHHOWN, NPUCTOWHOW, YEeCTHOWN, KOPPEKTHOW N AOCT OBEPHOW.

(I, 13) Zhusténosti také napomahaji volné pfipojené vétné cleny. Mohou
byt pfipojeny pres pomicku, jako napf. ve vété Bonblias yacTb AeHer
BpawaeTca Ha pblHKe Tenepeknambl — okono 75 mun _gon. (I, 4)

Pfechodnikové a participialni konstrukce jsou nejCastéji oddéleny Carkou,
napf. PeknamMHble areHcTBa 3aHMMalTCA O0OOMEHOM COoOobLeHnsaIMN,
cogepxalimmm nHdopmMaLmo 0 ToBape : mexay

ToBaponpoussognTenem u ueneson ayaguropuei. (I, 9)
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2.4 Funkéni styl

Malokdy je v jakémkoliv rozsahlejSim textu pouZzit pouze jeden

slohovy postup. Nasledujici Cast tedy bude vénovana popisu jednotlivych
slohovych postupd, které se v prekladaném textu vyskytuii.

Vtextu se setkdvame se slohovym postupem vykladovym a
avahovym. Vykladovy postup vysvétluje podstatu jevu, jeho cilem je
poucit Ctenafe. Nehledi jen na vnéjSi pfiznaky, ale zkouma i vnitfni znaky
a souvislosti mezi nimi. Jelikoz se u tohoto pfekladu jedna o ucCebni
material, je vyklad zakladnim postupem celého textu. Uvahovy postup je
typicky zamyslenim autora nad problémem, pfiCemz autor nepoucuje, ale
pouze hodnoti. Napf. [lesio B TOM, 4TO B NoAasnsoLLEM 60/NbLUNHCTBE
cTpaH Mupa HeT rocyfapCTBEHHOrO peryanpoBaHns pPek1aMHOro
6usHeca. (ll, 9) Nebo Pasragka 3TOro napagokca CKpblTa B caMoW
CYLHOCTM peknambl, U YTOObl A0 HEé [06paTbCA, HAAO MOHATH, YTO
Takoe peknama. (Il, 7) Nebo véta: B0O3MOXHO, KOPO/IM U ONUTAPXU
AENCTBUTENbHO COTpyAHUYalT C  UpMOA ©  HauWgyT Bpems
BCTPETUTHLCA C €€ KMeHTamMun. Ho a kak 6b1Tb ¢ 3.Mpecnu? (I, 15)

Déle je vtextu pouzit postup popisny. Popisny postup je
charakteristicky opisem vnéjSich znak(. V textu je to napf. vysvétleni
riznych pojmd, jako je reklama, sponzor, zadavatel reklamy Sifitel
reklamy apod. Napr. bbisio BBeJlEeHO noHATNE
«peknamopacnpocTpaH/ATeNb»,  T.e. MU0,  OCyLlecTBsLWee
pacnpocTpaHeHne pekiamy Nbmm crnocobom, B nwb6oin dopme u ¢
ncrnonb3oBaHnem nobux cpeacTs. (I, 10) Za nejjednodussi postup je
povazovan postup informacni, ktery informuje o tom, co se kdy a kde
stalo. V textu jsou to tfeba pasaze o situaci reklamniho trhu v Rusku: B
cnepytouiem, 2005 r., oTeyecTBEHHasA pekiaMa npogosmkana HabnpaThb
Temnbl. Mo oueHke AKAP, eé coBoKyMHbI 06BEM BbIpOC 3a rof Ha 28%

n cocTasun 5,01 mnpg. gon., (I, 3) o pravnich a etickych norméach ruské
13



reklamy: Tem He meHee 22 (peBpania 2006 r. 601bLUNHCTBOM ro/10COB
FocypapcTBeHHad [lyma opobpuna HOBYH pefakumio  3akoHa o
pekname, (I, 9) o nazorech Rusl na reklamu: BmecTe ¢ GypHbIM
pOCTOM peK/JamMHOM aKTUBHOCTW 3aMeTHO najgaeT [gosepue
norpebuTenein k eé cogepxanuto. (I, 5)

Na zakladé ziskanych poznatkd je mozné prifadit text k odbornému
funkénimu stylu. Podle internetové knihy Kultura russkoj reéi' se odborny
styl déli na nékolik podstyld. Jelikoz jednotlivé kapitoly predstavuji
témata univerzitnich pfednaSek a pIni naucnou funkci, mizeme text
zaradit k uCebnimu podstylu.

! BuHorpagos C. W., MnatoHosa O. B. n ap. KynbTypa pycckoii peun [online]. ©2000-
2011. [cit. 10. 2. 2012]. Dostupné z:
http://sbiblio.com/biblio/archive/graudina_shiryaev_spiking_culture/27.aspx
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3 PREKLADATELSKY PROCES

Podle DuSana Zvacka® Ize preklad definovat jako prevod textu
z vychoziho jazyka do jazyka cilového, kdy jsou znaky jednoho jazyka
nahrazovany znaky druhého jazyka. Tato definice je ale ponékud
zjednoduSena, protoZze nestaci pouze nahrazovat jeden vyraz jinym, ale
jde pfedevSim o celkové porozuméni textu.

Prekladatel proto musi nejdfive pochopit obecny smysl neboli
invariant informace a poté jej pfevést do cilového jazyka. Pfi pfekladani je
dilezité dodrZzeni nékolika faktor(l. Mezi né patfi dodrzeni situacniho
kontextu, tj. aby preklad odpovidal situaci a prostfedi, ve kterych
komunikace probih&. Pokud by pfekladatel situacni kontext nedodrzel,
mohl by u Ctendfe prekladu vyvolat zcela jiné reakce nez u Ctenafe
originalu.

Kromé obsahové stranky musi byt také zachovana formalni
stranka originalu, coz znamena napf. Cislovani, grafické upravy,
poznamky pod €arou apod.

Déle D. Zvacek pise, Ze odborny styl ma v kazdém jazyce svij
vyrazovy standard, ktery by mél byt pfi prekladani dodrzen. To znamena,
Zze by prekladatel nemél pracovat pouze v roviné Uzce jazykové, ale i
s ohledem na uzus cilového jazyka.

Charakteristickym rysem odborné literatury je terminologie. D.
Zvagek® uvadi, Ze terminologie je tvofena systémem termind, které
odpovidaji systému pojml daného oboru. Termin je lexikalni jednotka,
ktera ma v daném oboru specificky vyznam. Jeho sémanticky obsah je

2 7vaéek, D.: Kapitoly z teorie pfekladu | (odborny pfeklad). Olomouc:Universita Palackého,
1995. ISBN 80-7067-489-X, str. 22

$ Zvagek, D.: Uvod do teorie prekladu (pro rusisty). Olomouc:Universita Palackého, 1998
ISBN 80-7067-814-3, str. 33
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Uzky a konkrétni a v porovnani s jinymi slovy vice nezavisly na kontextu.
Terminy de facto neprekladame, ale substituujeme — zameénujeme termin
ciziho jazyka terminem z domaci terminologické soustavy. V oblasti
struktury odborné terminologie je v rustiné a Cestiné sice hodné shod,
naprf. WHTeNneKkTya/bHasds COOOGCTBEHHOCTb — duSevni vlastnictvi,
pbIHOYHAA 3KOHOMUKa — trzni ekonomika, ale stejné tak i dost odliSnosti.
S rozdily se setkavame nejCastéji pfi pfekladu ruskych genitivnich vazeb
do ¢eStiny s pomoci shodného pfivlastku: Kogekc aTukn — Eticky kodex.
V ruském odborném textu se c&asto vyskytuji kompozita, ktera byla
utvofena spojenim dvou substantiv a to bud pomoci spojovaciho vokalu,
nejCastéji samohlasky -o-, napf. 3akoHoNpoekT — navrh zdkona nebo bez
spojovaciho vokalu napf. npecc-penuns — tiskové prohlaseni. LiSi se také
predloZzkové vazby, napf. cpeAcTBO OT nepxoTu — pfipravek proti
luplm. Tyto terminy nelze do ¢estiny prelozit doslovné a je proto nutné,
aby byl prekladatel s temito specifiky odborné terminologie obeznamen.

Aby prekladatel wvytvofil komunikativné rovnocenné jednotky
v jazyce prekladu, musi je prfevést pomoci prekladovych transformaci.
Podle publikace Evy VyslouZilové CviCebnice prekladu pro rusisty I.:
Politika-Ekonomika se prekladové transformace déli na lexikdlni,
gramatické a lexikalné gramatické.*

Lexikalni transformace zahrnuji transkripci, transliteraci a
kalkovani. E. Vyslouzilova v ramci lexikalnich transformaci vydéluje také
tzv. lexikalné-sémantické transformace, mezi které patfi konkretizace,
generalizace a modulace. Gramatické transformace jsou nejrozSifenéjsim
typem transformaci a patfi do nich syntakticka kondenzace, slovosledné
transformace, Clenéni vétné konstrukce, zameény gramatického statutu
vétnych konstrukci, zdména slovnich tvard, slovnédruhové zamény,
vétnéClenské zamény a zamény multiverbizacniho pojmenovani

* E. Vyslouzilova, Cviéebnice prekladu pro rusisty I. 1. vydani. Olomouc: Univerzita Palackého,
2002. ISBN 80-244-0411-7, str. 10
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univerbizacnim ¢i naopak. Jako posledni jsou vycClenovany lexikalné-
gramatické transformace, do kterych spada antonymicky preklad,
rozSifeni informacniho zakladu, explikace, kompenzace a celkové
pfehodnoceni. Ne vSechny tyto transformace byly ovSem v pfekladu
pouzity.
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4 EKVIVALENCE V PREKLADU

S pojmem ekvivalence se v pfekladu setkavame v souvislosti
s pfendSenim vyznamu jazykovych jednotek zjednoho jazyka do
druhého. Ukolem kazdého piekladatele je vytvofit v cilovém jazyce co
nejblizSi ekvivalent informace z vychoziho textu. Je jasné, Ze nelze
dosahnout absolutni shody pfekladu s originalem, ale vzdy Ize informaci

prevést do druhého jazyka tak, aby byla pro pfijemce srozumitelna.

Ekvivalent je nutné hledat v nékolika jazykovych rovinach
najednou. D. Knittlova® rozliSuje né&kolik druhti ekvivalence a to: lexikalni
(droven slovni zasoby), gramatickou (aroven morfologicka a syntakticka),
textovou (organizace textu) a v neposledni fadé ekvivalenci pragmatickou
(situadni kontext daného jazyka). Podle Zvacka® existuji tfi druhy
ekvivalence: formalni, sémanticka (smyslova) a stylisticka.

Kazdy funkéni styl ma sva specifika, a proto neni mozné
pristupovat k pfekladu odborného textu stejné, jako napf. k prekladu textu
uméleckého. Pro ilustraci Ize uvést, Ze zatimco odborna literatura pouziva
velké mnozstvi terminl, které nepfipousti synonymni vyjadiovani,
literatura umélecka dava prekladateli mozZnost pouzivat celou fadu
synonymnich vyrazl a vyjadfit tak jednu myslenku réznymi zpUsoby.

Pri prekladu je tedy dllezité zachovat styl, ve kterém je plvodni
text napsan. Preklad by mél na ¢tenare plsobit stejné, jako text vychozi.
Pfekladatel hleda vhodny ekvivalent na stylistické arovni textu.

U prekladu se posuzuje mira ekvivalence, kterou se prekladateli
podafilo dosahnout. V podstaté jde o to, aby vyrok ve vychozim jazyce
nebyl do cilového jazyka preloZzen zkreslené nebo nespravné. D. Zvacek

® Knittlova, D.: K teorii i praxi prekladu. 2. vydani. Olomouc:Universita Palackého, 2000.
ISBN 80-244-0143-6, str. 33 - 104

® Zvacek, D.: Uvod do teorie prekladu (pro rusisty). Olomouc:Universita Palackého, 1998
ISBN 80-7067-814-3, str. 10
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ve své knize Kapitoly z teorie prekladu fika, ze lexikalni i gramatické
prostifedky prekladu musi odpovidat celkovému zameérfeni originalu a
pfitom zachovavat normy, které existuji pro dany zanr v jazyce prekladu.
Z toho vyplyva, Ze zatimco pfi pfekladu odborného textu prekladatel ¢asto
hleda ekvivalenty na urovni slov nebo vét, pfi pfekladu uméleckého textu
se musi zameéfit na text jako celek.

Zde Casto dochazi k otazce, zdali je zakladni jednotkou prekladu
slovo nebo véta. Slovo hraje v odbornych textech ddleZitou roli, protoze
takové texty jsou bohaté na Uzce specializované terminy, které vyZaduji
presnou interpretaci. Na druhou stranu v textech se standardizovanou
slovni zasobou je dilezité spiSe zaméreni na vztahy mezi slovy, vybér
slovesného rodu atd.

Odborny text ma jistou vyhodu vtom, Ze ekvivalence V{Ci
origindlnimu dilu je v jeho pfipadé vyraznéjSi nez u ostatnich funk&nich
styldl. Jde o to, Ze odborny styl ma svij vyrazovy standart, ktery musi
prekladatel dodrzovat. Odchyleni od predlohy neni mozné. Na druhou
stranu klade na prekladatele pozadavek znalosti urCité profesni
terminologie.

Aby se informace originalu a pfekladu shodovaly, musi prekladatel
najit vhodny ekvivalent. Obvykle se rozliSuji tfi druhy ekvivalent(: pfimy,
kontextovy a funkCni. O pfimém ekvivalentu hovofime, pokud vyznam
jednoho slova plné odpovida vyznamu slova v druhém jazyce napf. u
slova peknama — reklama. MUzZeme fici, Ze se jedna o doslovny preklad,
napf. CMOMPCKNIA peknamHblil PpbIHOK uMeeT cBoun ocobeHHocTW.(Il, 4) -
Sibifsky reklamni trh ma své zvlastnosti. Jestlize jednomu slovu ve
vychozim jazyce odpovida vice slov cilového jazyka, pak hovofime o
kontextovém ekvivalentu, napf. kaHanbl kommyHukauun (I, 5) bylo v
prekladu prfevedeno jako komunikacni prostfedky, pfiCemzZ slovo kaHan
by v jiném kontextu mohlo byt pfelozeno jako kandl, priplav ¢i stanice. A
v pfipadé, Ze ekvivalent v cilovém jazyce chybi, pak je prekladatel nucen
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najit odpovidajici funkcni ekvivalent, ktery adekvatné prenasi informaci
z jednoho jazyka do druhého. Tyto ekvivalenty se pouzivaji napf. pfi
prekladu ruskych prfechodnikovych konstrukci do cestiny, kdy jsou
pfechodniky = zaménovany vétami  vedlejSimi, hlavnimi  nebo
substantivnimi konstrukcemi. Hlavni vétou byla zaménéna nasledujici
konstrukce: MNpeogonesas HefoBepre HaceleHNsi, OHa NPOYHO BOLU/IA B
nosceaHeBHyto Xu3Hb. (I, 8) - Pfekonala nedlvéru obyvatelstva a stala
se pevnou soucasti kazdodenniho Zivota.

V prekladu se tedy uplatiiuji rizné ekvivalenty. Jejich pouZiti zavisi
na potfebach a moznostech prekladatele a také na jazykovych a
mimojazykovych okolnostech. Vyuziti rlznych druhd ekvivalentd je
samoziejmé odlisné u odbornych a uméleckych textd.
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5 PREKLAD

REKLAMA V SOUCASNE SPOLECNOSTI

Reklama se stala pevnou soucasti Zivota souCasného cCloveéka.
Témér bez nadsazky mizeme fici, Zze nas provazi od narozeni az do
smrti. ACkoliv se Rusko znovu vydalo cestou trzni ekonomiky pomérné
nedavno, moderni reklama se v ném rozviji divokym tempem.

1. 1. REKLAMNI TRH RUSKA

Jeden z prvnich dekretdl Sovétského statu zavedl statni monopol
na reklamni inzerci. V poloviné 20. let 20. stoleti vyhlasila vlada novou
ekonomickou politiku a oslabila reklamni monopol. V tu dobu si reklamou
vydélavali mnozi znami predstavitelé umélecké inteligence®. Do historie
reklamy vesly slogany vytvofené basnikem V. Majakovskym. Mezi né
patfi: ,Nikde, jen v Mosselprome® (1923; Reklama na stanky
Mosselpromu-obchod s tabakem, napoji a cukrovinkami) nebo ,Nic
lepSiho nez dudlik nebylo a neni. Budu ho cucat az do stéfi.” (ll, 17,
obrazek €. 1). BohuzZel ekonomicky liberalismus brzy skoncCil a spolu
s nim zmizela i komerc¢ni reklama.

V letech 1960-1970 se v SSSR objevily velké specializované
reklamni organizace Sojuztorgreklama, Rostorgreklama a
Glavkooptorgreklama a také komercné-reklamni organizace pfi
ministerstvech a spravach. Vtu dobu se vydavalo vice nez 60
specializovanych reklamnich publikaci, jako byla ,Reklama®, , Komercni
vestnik®, ,Moskevska reklama*“, ,Nové zbozi“, ,Panorama*“, a také pfilohy
ke krajskym a statnim novinam. Kazdy rok se toCily stovky reklamnich
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film0 a jen za rok 1974 se natoCilo vice nez 400 spotl. Kazdy rok se
v Moskveé konaly veletrhy prodeje reklamniho vybaveni’.

Nicméné v sovétském Rusku previadala politicka a socialni
reklama a to ve formé agitace nebo propagandy (ll, 17, obrazky €. 2,3).
Malé mnozstvi priklad( komercéni reklamy lze spiSe pfifadit k umeéni, nez
k pracovnimu nastroji prdmyslu a obchodu.(ll, 18, obrazek ¢. 4)

Planovana ekonomika uméle podporovala deficit zbozi masové
spotfeby. To znamena, Ze si mezi sebou museli konkurovat ne vyrobci,
ale spotfebitelé. Za monopolnich podminek a pfi naprostém deficitu
reklama pozbyvala jakykoliv smysl. Spotfebitelé navic zcela nedivérovali
ojedinélym komercnim sdélenim. Opravnéne si mysleli, ze jestlize se na
néjaké zbozi déla reklama, tak ho bud nikdo nepotiebuje, nebo je
nemozné ho ziskat.

Reklama se v Rusku obnovila spoleéné s trzni ekonomikou v 90.
letech 20. stoleti. V zafi 2005 zemrel J.Zapol, ktery stal u pocatki
reklamniho podnikani v Rusku. Jeho biografie je charakteristicka pro otce
soucasneé ruské reklamy. Narodil se v Moskve, studoval na Moskevském
stavebnim institutu a po dobu studia hral ve Skolnim tymu Klub veselych
a vynalézavych spolu s L. Jakubovicem, A. Akopovem a budoucim
ministrem tisku M. Lesinem. Vroce 1990 se Zapol stal generalnim
feditelem reklamni spoleCnosti ,Rozhlas a televizni vysilani“, ktera byla
brzy pfejmenovana na ,Video International”. V roce 1992 tato spolecnost
uzaviela exkluzivni smlouvu na realizaci reklamnich pfilezitosti
s televiznim kandlem RTR. Po nékolika letech se uzaviena akciova
spolecCnost ,Firemni seskupeni ,Video International” stala nejvétSim
reklamnim seskupenim ve Vychodni Evropé a v soucasné dobé zahrnuje
kolem 20 spolecnosti.

" KaneBckuii E. M. Peknama// Bonbluasi Poccuiickas aHumknoneaus [elektronicky zdroj].
Pristupovy rezim: http:// www.rubicon.ru.
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Kromé vedeni ,Video International” byl J.Zapol také v Cele Ruské
reklamni akademie a zaujimal post viceprezidenta Asociace
komunikaénich agentur Ruska (AKAR). Podle vypovédi novinarli to byl
genialni podnikatel, tvrdy a cilevédomy CcClovek, ktery umél vytézit ze
vseho, do Ceho se pustil. Kdyz mu bylo 49 let, zemiel na onkologické
onemocnéni.®

Diky energii takovychto lidi patfi dnes Rusko mezi 15 zemi, které
vladnou svétovému reklamnimu trhu. Podle vypovédi prezidenta
Asociace komunikacnich agentur Ruska |. Jankovského se Rusko dostalo
na prvni misto ve Vychodni Evropé v objemu reklamniho trhu. Objem
reklamy v médiich v roce 2004 dosahl 3,855 miliardy dolard a objem trhu
sluzeb v oblasti marketingovych komunikaci, pohybu zboZzi a sluzeb
presahl 1 miliardu dolar(.®

V nésledujicim roce 2005 domaci reklama dale nabirala tempo.
Podle hodnoceni AKAR jeji celkovy objem vzrostl za rok o 28% a Cinil
5,01 miliardy dolari. Ved! televizni sektor, ktery vrostl o 37% ze 1,7
miliardy na 2,3 miliardy dolarll. Na trh tiskovych médii pripadlo 1,4
miliardy dolard, nehledé na to, Ze se jeho rlstové tempo zpomalilo na
16%. Treti misto obsadila vnéjsi reklama — 910 miliéon0 dolard (narlst
28%). Rozhlasovy segment vzrostl o 20% na 300 miliont dolard.
Nejrychleji ze vSech se rozviji trh internetové reklamy, ktery se zvétsil o
71%, ackoliv jeho objem neprevysil 60 milion dolar(d. Trh nepfimé
reklamy se zvétsil 0 27% a nashroméazdil 1,35 miliard dolar(i*°.

® Ymep tOpwii 3anonsk [elektronicky zdroj]. PFistupovy rezim: http://www.smi.ru.

° Mo 06BbEMY pekiaMHOro pbiHka Poccus Bbilwia Ha NnepBoe MecTo B BocTouHoii EBpone
/IBepomocTn. 2005. 25 bfezna

' Tpuchomosa E. Peknama B Poccumn pacTéT, HECMOTps Ha 3anpeThbl [elektronicky zdroj].
Pristupovy rezim: http://www.utro.ru.
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Obéh téchto objemnych penéznich prostiedkll probiha v zavislosti
na reklamnich akcich a osloveni spotrebitell. Podle Gdajii M. Sheparda,
feditele marketingu Useku smiSeného zboZi pro ruskou Cast Nestle, vidi
prdmérny rusky spotiebitel za den vic nez 100 reklamnich spotd, coz je
mnohem vice nez v Evrop&™.

Trzni ekonomika prinesla hojnost zbozi hromadné poptavky. Rusti
zakaznici jsou stale vice vybiravi, nékdy dokonce vice nestali nez
obyvatelé zdpadnich zemi. V kazdém pfipadé&, aby vyrobci ziskali jejich
pfizefi, musi Gast&ji neZ v zahrani&i obnovovat nabidku®® spotfebniho
zboZzi.

| pfesto si marketingova reditelka velkého ruského IT holdingu N. V.
TesakovovA mysli, Ze pro rusky trh zlstane aktualnim tradini
marketingovy postulat: Urcit o¢ekavani svych zakaznikl a dat jim kvalitni
zbozi. Pro zapadni spotfebitele uz neni kvalita zboZi klicovym faktorem
Uspéchu obchodni znacky, jelikoZ s nizkou kvalitou se nelze na trh vibec
dostat. Proto si pracovnici zapadnich reklamnich agentur mysli, Ze
spotiebitelé oekavaji od vyrobcl nabidky a komunikacni feseni, ktera
presahuji rAmec spotfebitelskych vlastnosti zboZzi a sluzeb. Chtéji nové
napady a navrhy Zivotniho stylu’’. Toto se pravdépodobné stane
strategickym smérem rozvoje domaci reklamy.

1. 2. REKLAMA NA SIBIRI

Stejné rychle roste podil Sibife na ruském reklamnim trhu. Celkovy
objem Sibifského trhu ¢ini okolo 200 milion( dolar. V roce 2004 vedla

1 LlakyHoB A. HalignTe 10 oTanunii: Poccuiickne KOMnaHun BbIHYXAEHbI Yale 06HOBNSATb
6penapl//Begomoctu. 2003. 30. ledna

'2 TecakoBa N. V. KntoueBble chakTopbl ycnexa TOProBblIX MapoOK Ha POCCUICKOM PbIHKE
[elektronicky zdroj]. Pristupovy rezim: http://www.elitarium.ru.
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Novosibifska oblast s objemem 70 miliond dolari, po ni nasledoval
Krasnojarsky kraj (35 milionl dolard) a Omska oblast (30 mil. dolar().

Podle hodnoceni expertll stala reklama v Sibifskych mediich v roce
2004 122 miliond dolard. (16,3%). Velk& ¢ast penéz se pohybuje na trhu
televizni reklamy — kolem 75 miliont dolar(. 35 milion( pfipada na
reklamu v tisku a 12 milion{ na rozhlas.

Sibifsky reklamni trh ma své zvlastnosti. Jeho kvalitativni rozvoj
roste za penize pobocek moskevskych reklamnich agentur, které pracuji
v oblasti vnéjsi reklamy a reklamy v médiich. Za hranicemi velkych mést
prakticky neexistuje konkurence mezi reklamnimi agenturami. Daleko
vetSi vyznam hraje moznost reklamnich agentur lobovat za své zajmy u
mistnich sprav.

Velké korporace a zndmé znacCky davaji prednost praci
s pobockami moskevskych agentur. Vé&tSina stfednich a malych podnikd
nechce utracet za kvalitni reklamni klipy, které jsou velmi draheé.

Nicméné experti si mysli, ze Sibifsky trh ma velky rozvojovy
potencial. Kreativni sibifsky trh se dosud nachazi v bodé zrodu. Mizeme
se zde setkat jak s kompletnimi reklamnimi agenturami, tak i s tvdrci
reklamnich text(, ktefi jsou na volné noze. Obvykle je cena za
vypracovani reklamy nékolikrat nizsi u soukromnikd nez u velké reklamni
agentury. Proto je mezi predstaviteli malych podnikd tento Usek
kreativniho trhu velmi popularni. Nicméné nejlépe vybaveni inzerenti
chapou, Ze ¢lovék na volné noze nemize nabidnout komplexni sluzby.
Podle n&zoru expertl ¢eka tento trh velky rozvoj. Specializované soutéze
pracovnikll reklamnich agentur ,ldea“ a ,Profi“ jsou nazornou ukazkou
toho, Ze sibirsti odbornici neustupuji odbornikiim z hlavniho mésta, coz
se potvrzuje mnozstvim zaslouzenych uznani.

Odbornici fikaji, Ze rozvoj bude pravdépodobné probihat jak

prostfednictvim zvySeni zajmu inzerentl o tradiéni reklamu, tak i diky
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osvojeni novych trendl. Napfiklad se objevuji nova ,venkovni“ originalni
meédia — previjeci billboardy a LCD monitory.

Ackoliv je venkovni reklama u stfednich podnikateld popularni,
necekaji ji dobré Casy. To je spojeno s vyskytem velkého mnozZstvi
reklamnich médii na jednotku plochy a se zvySenim poplatkll za reklamni
panely ve méstech. Kvdli zvySeni nakladd na ,venkovni“ reklamu je
mozné predpovidat odliv inzerentd. Ti pfejdou k levnéjSim typlm médii.

Déle se predpovida spojeni hracl pdsobicich na trhu a rlst cen za
rozmistovani reklamy. Diky zvétSeni rozsahu vstoupi trh na novou
kvalitativni Groven, za kterou budou inzerenti ochotni platit vic*®.

Kromé toho je tfeba ocekavat zrychleny rdst regionalnich podili v
rozpoc¢tu federalnich inzerentl. Na tuto tendenci poukazuji Uspéchy
reklamni agentury ONIKS pfi prosazovani jejich sluzeb v jinych
regionech.

1. 3. EFEKTIVITA REKLAMY

Spolu se silnym rlstem reklamni Cinnosti zjevné klesa divéra
spotrebiteld k jejimu obsahu. Zajimavy prizkum provedl vyzkumny
pracovnik v oboru reklamy S. Tivari. Zjistil, Ze vztah vétSiny lidi k reklamé
je mozné popsat jako vztah laska-nenavist. Miluji jeji zafi a tfpyt, vzhled,
iluzi lepSiho Zivota, podporu svych prani, pfijemné pocity. Libi se jim, Ze
se reklama dotyka jejich vnimani a hlubokych emoci. Ale nenavidi ji kvdli
jejimu silnému vlivu, kvili tomu, Ze je nuti chtit vic a vic utracet, pobizi

13 Xnbakosa O. 3a kamnanuto. [lons CUBUPK HA POCCUIACKOM PeKMaMHOM PbIHKE MPOAOKAET
pacTu BbicOkMMK TeMnamu//SkcnepT-Crnbnpb.2005.12 kveten
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je k impulzivnimu nakupovani véci, o jejichz koupi nasledné pochybuji a
nenavidi ji kvali tomu, Ze pronika do jejich osobniho Zivota.

Tyto trefné komentare potvrzuji i sociologové. Podle Gdajd A.
DZulera a B. Drjunianiho na prlimérného spotfebitele denné Utoc¢i az 1500
reklamnich nabidek, pficemz rozumi ne vic nez 76 z nich. Kvdli tomuto
psychickému jevu se dokonce objevil termin ,radiolokacni clona®, ktera
inzerenty nuti khledani novych komunikac¢nich prostiedkl pro
komunikaci se spotfebiteli*®.

Podle prlizkumu Americké asociace reklamnich agentur v letech
1997-98 nedlvérovalo reklamé 85% dotazanych obyvatel USA a v roce
2000 jich bylo jiz 96%.

Rusové jsou vice loajalni reklamnim vyzvam. Podle ankety
VSeruského centra pro vyzkum vefejného minéni (VCIOM) jen 66%
spotiebiteld UpIné nebo v zasadé nedlvéfuje reklamé. Takze tietina
ruskych spotiebiteldl Uplné divéfuje reklamé a ostatni ji vnimaji pouze
jako hlas spoleCnosti, které chtéji prodat své zbozi.

Ve své knize uvedl S. Tivari vyrok S. Adamse. Ten na konci 20.
stoleti psal, zZe ,pfed stovkami let bylo funkci reklamnich inzerat
informovat. Potom se zdokonalily a zacali nas presvédCovat. Nyni nami
zjevné manipuluji. Nasledujici aroven — a my se v ni uz nachazime —
nastava tehdy, kdyz se reklama stane natolik efektivni, Zze musime koupit
to, co nam prikaze. Jedina volba, kterou budete schopni udélat, bude najit

misto, kde byste mohli reklamu sledovat”.*®

1 Tueapu C. (He)3gpaBblii cmbica peknamel. M., CM6.: Mutep, 2004. str. 20.

1 Doxynep A.4., OptoHnanu B.A. KpeaTuBHble cTpaterum B peksame: VICCKycTBO CO3LaHuA
athchekTnBHON peknambl. CI6.: MuTtep, 2002. str. 14.

'® Tygapu C. Op.cit str. 33
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Takova predpoved nevznikla z niCeho nic. Zatimco poslanci statni
Dumy projednavali zakazy, které se tykaly pfimé reklamy, byli pracovnici
reklamnich agentur zaneprazdnéni hledanim jinych variant propagace
zboZi a sluzeb. Minimalné vice neZ dva roky vedla AKAR prizkumy trhu
BTL (podlinkova reklama) nebo nepfimé reklamy. Podle Gdajii Asociace
roste prakticky stejné, jako oficialni reklamni trh. Podle vysledkd z roku
2005 se Usek zvétsil 0 27% a ziskal 1,35 miliard dolarG*’.

O nedivére k reklamé piSi E a L. Raisovi. Mysli si, ze ,zlaty vék"
reklamy skongil v 80. letech 20. st. Po Il. svétové véalce ovladali tvirci
reklam nejvétsi spolecnosti a Hollywood tocil filmy o reklamnich agentech
s filmovymi hv&zdami v hlavnich rolich. Zivot zbavil profesi romantické
svatozare. Aby potvrdili sva slova, uvedli Raisovi vysledky prizkumu
Institutu Gellapa o dlavéfe obyvatel k predstaviteldm rlznych typl
zaméstnani. Jestlize zdravotnim sestram dlvéfuje 79% obyvatel, pak
tvlrcdim reklam véri pouze 10%. Na stupnici divéry se tvlrci reklam
umistili na prfedposlednim misté, mezi pojiStovacimi agenty a prodejci
automobilG*®.

Prakticky kazdy Clovék ma svij nazor na reklamu. Naméty
reklamnich klipd a sloganl se Casto stavaji teréem vysmeéchu a scének
profesionalnich parodistl. Skepticky vztah k reklamni produkci se zacal
projevovat také v umeéni. V prosinci 2006 se v Moskevském muzeu
moderniho uméni konala vystava ,Zoopark®, ktera byla technickou parodii
na svét znaCek umeélce J.Kazdana. Podél stén byly rozestavény
plazmové obrazovky obestavéné kovovou mfizkou. V této improvizované
kleci se plazilo a hemzilo zboZi rGiznych znacek - ¢okolady, praci prasky —
které mélo imitovat zvifeci zvyky. Radu kleci uzavirala obrazovka s bile
zaFici snéznou plani®®, kterou ob&as s rachocenim prejizdél nakladak

ol Tpudpomosa E. Op.cit

'® paiic E. PacugeT nuapa u ynagok peknambl. M.: ACT; Epmak, 2004. str. 20-23.
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s Coca-Colou. Kazdan chtél poukazat na to, Zze konzumni znacky samy
sebe vyrabéji a potrebuji. Kupujici nem(iZe a ani se nechce vytrhnout za
predély t&chto hranic™®.

Nicméné odborniky VCIOM a Americké asociace reklamnich
agentur udivil zajimavy psychologicky fenomén. | pres celkovy rlst
nedlvéry k reklamé kupuji dvé tretiny spotfebitelll v USA a v Rusku
zejména to zboZi, které se nejvice objevuje v reklamé&®. Reklama se stala
jednim z vyznamnych jevl v Zivoté spolec¢nosti. Lidé se bavi frazemi
z reklam, vymysleji si anekdoty a sdileji své nazory.

ResSeni tohoto paradoxu je skryté v samotné podstaté reklamy, a
abychom se k ni dostali, musime pochopit, co je to reklama.

Proto se v Rusku zformuloval reklamni trh a prudce se rozviji. Co
se tyCe rychlosti vyvoje, Sibif nezaostava za centralnimi regiony zemé.
Navic sibifsti pracovnici reklamnich agentur aktivné ziskavaji nové trhy.
To od nich vyZaduje zvySeni profesionalnich dovednosti, které vychazi
z chapani podstaty reklamy.

PRAVNI A ETICKE NORMY REKLAMNI PRAXE

Na zacatku 90. let se Rusko vratilo k trznim vztahlm. Zacala doba
privatizace a ,divokého" kapitalismu a reklama musela hrat hlavni roli.
Prfekonala ned0véru obyvatelstva a stala se pevnou soudcasti
kazdodenniho zivota. Nicméné reklamu zacali ihned vyuzivat velci i mali
podvodnici. VSichni si pamatuji obrovské skandaly s MMM (Sovétsky

¥ CamuHckas W. KneTka an1s 6peHioB. HanBHOE NCCKYCTBOM LLIOKONAAKN B MOCKOBCKNX
ranepesix [elektronicky zdroj]. PFistupovy rezim: http://www.ng.ru.

2% Couptonorv o pekname //Mpocuns. 2001. 15 AHB.
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podnik; nejvétSi ruské pyramidové schéma), ,Vlastéliny® (Moskevské
pyramidové schéma fungujici v letech 1993-1994) a jinych ,pyramid®,
které zacloumaly zemi. Neznali televizni divaci si zacali stéZovat na
prfevahu televiznich reklam na hygienické vliozky a pfipravky proti luplim.
Kvlli ochrané spotfebiteld vznikla nutnost statni a verejné kontroly nad
reklamou.

11. 1. PRAVNI NORMY REKLAMNI PRAXE

Civilizovany trh je zaloZzen na pluralité forem vlastnictvi, svobodé
podnikani a poctivé konkurenci. Jejich rozvoj neni mozny bez reklamy

M v s

na trhu. Proto se vlada chopila pravni regulace reklamniho trhu.

Do poloviny 90. let 20. stoleti regulovala legislativa Ruské
Federace dost nesystematicky vztahy spojené s vyrobou, umistovanim a
Sifenim reklamy v ramci administrativniho a obCanského prava. Kromé
toho pro rlizné pravni akty chybél jednotny koncepéni aparat. Proto Statni
antimonopolni vybor RF vypracoval navrh zakona ,O reklamé®, ktery byl
pfijat Statni Dumou a 25. Cervence 1995 vstoupil v platnost. S menSimi
Upravami tato verze zakona fungovala 10 let.

Za toto desetileti nejen Ze vzniknul v zemi reklamni trh, ale také se
nakupily problémy, které byly v rozporu se zakonnymi predpisy. Tehdy
zaCali zakonodarci vypracovavat novy navrh zakona. Prace byly
doprovazeny bouflivou spoleCenskou diskusi. Pfi predloZzeni navrhu
zakona, zastupce predsedy vyboru statni Dumy pro ekonomickou politiku
V. Medinskij fekl, Zze ktextu bylo navrhnuto 500 uprav, pfiCemz vybor
zamitl jenom 149 z nich®.

%! FocayMa NpuUHsiNa HOBYHO pefakumio 3akoHa «O pekname» [elektronicky zdroj]. PFistupovy
rezim: http://www.rian.ru.
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Ton této diskuse udavaly profesionalni komunity. SkuteCnosti je, ze
v pfevazné vétsSing statl svéta neexistuje statni regulace reklamniho
podnikani. Podle prezidenta Ruské sekce Mezinarodni reklamni asociace
B.Eremina nesmi reklama Ihat. VS3e ostatni se tyka ekonomiky a etické
otdzky si musi kazdy vyresit sam®:. Nicméné pfiznal, Ze novy zékon je
nutny, protoZe stary byl podstatné horsi?.

Prezident Asociace komunikaCnich agentur Ruska |. Jankovskij
také schvalil novou verzi zakona. Ale stejné jako jeho evropsti kolegové si
mysli, Ze dnes nelze mluvit ani tolik o reklamé, jako spiS o
marketingovych komunikacich a trhu komunikacnich sluzeb. Reklamni
agentury se zabyvaji vyménou zprav obsahujicich informace o zbozi mezi
vyrobcem zboZi a cilovou skupinou®.

Mnohym se nelibilo omezeni reklamy na pivo. Napfiklad
v Némecku, Holandsku, Belgii, Velké Britanii, Dansku, Irsku a Ceské
republice se bez omezeni délaji reklamy nejen na pivo, ale i na jeho
spotfebu. V téchto zemich je vyrobé napojli uréen cely sektor narodni
ekonomiky. | reklama na pivo v USA podléha nékterym omezenim. Tam
se tyto reklamy vysilaji v pozdnich hodinach a herci, ktefi v nich vystupuiji,
nemohou byt mladsi 30 let.

Nicméné 22. Unora 2006 schvdlila Statni Duma vétSinou hlas(
novou verzi Zakona o reklameé. Zakon upravuje vSeobecné pozadavky na
reklamu, zpUsoby jejiho umisténi, vymezuje reklamu jednotlivych typl
zbozi a také urCuje principy samoregulace a statni kontroly v této sféfe.

22 EpeMyH NonoxmTenbHO OLEeHNBAET HOBYIO pefakumio 3akoHa o peknawme [elektronicky zdroj].
PFistupovy rezim. Http://www.echomsk.ru.

2 GukoBCKUi U. O Mepax 3aKoHOAATe IbHOM NOAAEPKKM U PeryMpoBaHus pOCCUICKOro
peknaMHoro pbiHka: BeicTynneHune Ha 3acegaHun Komuccum CoseTa Pegepaunm no
H1dhopmaunoHHol nonntuke 24 mapta 2005 r. [elektronicky zdroj]. PFistupovy rezim:
http://www.gipp.ru.
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Je v ném upfesnéna fada pojm0 véetné pojmu , reklama“. Ted je
to“ Informace, Sifena jakymkoliv zplisobem, v jakékoliv formé a s vyuzitim
jakychkoliv prostiedk(, adresovana neuréitému kruhu lidi a zamérena na
upoutani pozornosti k objektu reklamy, formovani nebo udrzeni zajmu
knému a jeho prosazovani na trhu®’“ Reklama, kterd neodpovida

pozadavkim zakonodarstvi Ruské Federace, je uznana nevhodnou.

Po zavedeni pozménovacich navrh( do ¢lanku 14.3. Kodexu
Ruské Federace o administrativnich pfestupcich se nevhodn& reklama
stala drahym Spasem. Od ledna 2006 se pokuty za poruSeni zékona
zvysSily desetkrat. Za nevhodnou reklamu nebo zapfeni Izivé Ci nepoctivé
reklamy mohou agentury dostat pokutu az 5000 MROT?>. Tato maximalni
Castka je urCena pro pravnické osoby. Sankce pro fyzickou osobu mohou
¢init 200 MROT. Napfiklad akciova spole¢nost otevieného typu ,KIT* byla
uznana Sifitelem nevhodné reklamy, ve které byl zobrazen néarlst vklad(
investi¢niho fondu. Pfi posuzovani reklamniho poutace soud rozhodl, Ze
tuénym pismem uvedena procenta zisku ,jsou spotfebiteli vnimana jako
slib narlstu vkladu za jeden rok‘, a ne za konkrétni dobu. Ted to
zadavatele reklamy bude stat pll milionu rubild.

Za nevhodnou reklamu Ize povaZovat také umisténi firemni znacky
na postovni obalce odesilajici firmy. To se také povazuje za reklamu a
umistit ji 1ze pouze se souhlasem postovniho Ufadu. Kromé toho mnohé
tiskové publikace zverejnovaly reklamu na tvrdé alkoholické napoje,
pficemZ pokuty za poruSeni zakona zahrnovaly do ceny reklamy?®.
Zakonodarci doufaji, Zze zvySeni pokut pfivede reklamu na spravnou
cestu.

* pepepasibHbIi 3aKOH 0T 13 MapTa 2006 r. Ne 38-03 «O pekname»

® MROT oznaduje minimalni mzdu, ale pouziva se také jako veli¢ina pro vyméru pokut. MROT
=100 rubld. Pozn. prekladatele

%6 Opgpitel, A. Joporve ownbkn peknamnctoB [elektronicky zdroj]. PFistupovy rezim:
http://fontanka.ru.
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V zakonu jsou presné definovani vSichni hraci reklamniho trhu. Za
zadavatele reklamy se povazuji vyrobci nebo prodejci zbozi nebo jina
osoba, ktera urCuje pfedmét reklamy a/nebo obsah reklamy. Vyrobcem
reklamy je osoba, ktera zcela nebo CasteCné realizuje dovedeni
informace do podoby, ve které je pfipravena na umisténi v podobé
reklamy. Byl zaveden pojem ,Sifitel reklamy“ tj. osoba, ktera realizuje
Sifeni reklamy jakymkoliv zplsobem, v jakékoliv formé a s pouzitim
jakychkoliv prostfedk(. Reklamni konzumenti jsou osoby, na které je
reklama zamérena.

Byl zaveden pojem ,sponzor” tj. osoba, ktera poskytuje prostiedky
nebo zajiStuje poskytnuti prostiedkll pro organizaci a/nebo provedeni
sportovni, kulturni nebo jiné akce, provedeni a/nebo prenos televizniho
nebo rozhlasového vysilani nebo vytvoreni a/nebo vyuZiti jiného vysledku
tvaréi ¢innosti. Proto musi byt sponzorska reklama Sifena pouze pod
podminkou, Ze je v ni urCith osoba oznacCena jako sponzor. Nyni zmizi
reklama, ve které je sponzorem vyrobek.

Od 1. Cervence 2006 byla omezena televizni reklama na 15% z
denniho objemu vysilani a ne vice nez na 20% v kazdé hodiné. Od 1.
ledna 2008 bylo mnozstvi reklamy za hodinu snizeno na 9 minut, pficemz
reklamni spoty budou program pferuSovat maximalné na 4 minuty. Zakon
dovoluje preruseni détskych program( reklamou maximalné na 15 minut
na zacCatku a konci vysilani pred titulky.

Podle Gdaji fondu ,,Ob3c¢estvennoe mnenije* 9 z 10 respondentl
(88%) vnima omezeni doby reklam v televizi pozitivné a pouze 2%
negativné. Je zajimavé, Ze tfetina GCastnikll ankety souhlasi s platbou za
absenci reklamy na centralnich stanicich. Pfitom polovina dotazanych
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divakl (55%) chape, Ze televizni vysilani nemize bez reklamy existovat a
tfetina (32%) s tim nesouhlasi®’.

Z&konodarci stanovili omezeni pro ,zastfeSujici* znacky a zpfisnili
pristup k reklamé na l|éCivé pfipravy a biologicky aktivni dopliky. Cela
hlava je vénovana ochrané prav nezletilych prfed reklamou. Od 1. ledna
2007 zmizely z cest ,billboardy na koleCkach®, které byly pfiCinou zacp, a
za jejichz rozmisténi se neplatily dan&?®.

Na podzim roku 2006 Federalni antimonopolni sluzba Ruské
Federace (dale jen FAS Ruska) ulozila rozhlasové stanici ,Evropa plus*
pokutu 200 tisic rubl( za Sifeni reklamy, kterd neodpovidala zakonu.
Odbornici FAS Ruska si vSimli sloganu, ktery zaznél v éteru: ,Klub
,Sangrila“. Milion dollard do jedn&ch rukou.“ Tento klub je herni podnik.
Podle zakona je reklama na hazardni hry, véetné kasin, prostorl s
hernimi automaty a dalSich heren, omezenda. V souvislosti s tim udélila
FAS Ruska akciové spoleCnosti uzavieného typu ,Evropa plus“ nafizeni,
aby ukongila porusovani legislativy Ruské Federace o reklamé?’.

Takoveé pripady umoznuji doufat, Ze vyrobci budou muset prenést
konkurencni boj z televiznich obrazovek do oblasti zlepSeni kvality zboZzi
a sluzeb, a také hledat nové formy komunikace se spotfebiteli.

Kromé toho zakon uznava pravo samoregulujicich organizaci
v oblasti reklamy zastupovat zadkonné zajmy svych ¢lenli ve vztazich
s federalnimi organy statni moci, organy statni moci subjektll Ruské
federace a organy mistni samospravy.

" Poccusinne 3a orpaHuyeHre Tenepeknamsl [Elektronicky zdroj]. PFistupovy rezim:
http://www.dni.ru.

%8 Vice podrobnosti v: ®eaepanbHblii 3akoH «O pekname»

29 «EBpony nntc» owTpadoBav 3a peknamy [Elektronicky zdroj]. Pristupovy rezim:
http://www.srochno.mk.ru.
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11. 2. ETICKE NORMY REKLAMNI PRAXE

Reklamni spoleCenstvi na zapadé uz davno reguluje vzajemné
vztahy pomoci etického kodexu. Poprvé se nad zodpovédnosti pred
spotfebitelem i spoleCnosti a nad spravedlivou rovnosti zajmu
komerénich organizaci a spotfebitell zamyslela vlivnad neviladni
organizace Mezinarodni obchodni komora (MOK). Proto se v roce 1937
objevil Mezinarodni kodex reklamy.

Tento kodex byl provéfovan v letech 1949, 1955, 1966 a 1973.
SoucCasna verze kodexu se fidi politikou MOK udrZzovani vysokych
etickych marketingovych standard(l pomoci samoregulace, ktera funguje
na zakladé legislativy jednotlivych zemi a mezinarodniho prava. Spojuje
svni predesSla zkuSenost a dneSni chapani podstaty reklamy jako
prostfedku k vyméné informaci mezi prodavajicimi a spotfebiteli. Jako
hlavni princip se uplatiiuje svoboda vymeény informaci, stanovena
Clankem 19 Mezinarodni dohody OSN o obcanskych a politickych
pravech.

Kodex je prostfedkem sebekazné, ale mohou ho pouzivat i soudy
jako pfirucku. Kromé& toho napomaha sjednoceni standard( reklamni
¢innosti a umoznuje zjednoduSeni presunu zboZi a sluZzeb pres hranici,

coZ pfinasi uzitek spotrebiteldim a celému svétovému spoledenstvi®.

K nému se vaze i Evropsky kodex profesionalniho chovani v oblasti
styku s verejnosti. Takzvany Lisabonsky kodex byl pfijat Generalnim
shroméazdénim Evropské konference PR (CERP-Evropska konference
vztah( s vefejnosti) v Lisabonu v srpnu 1978 a doplnén byl v kvétnu
1989. Mnohé jeho ustanoveni se vztahuiji i k reklamnimu podnikani**.

%0 Vice podrobnosti v: MexayHapoaHbilii KOAEKC PEeKNaMHON AesTeNbHOCTU MexayHapoaHOM
Toprosow nanaTtbl [Elektronicky zdroj]. PFistupovy rezim: http://outdoor-ad.ru.net.

%! Vice podrobnosti v:EBponeiickuii kogekc NpohecuoHansHoro noseenus B o6nactu MNP
[Elektronicky zdroj]. Pfistupovy rezim: http://www.tatmedia.ru.
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Iniciatorem vytvoreni narodniho kodexu byla Reklamni rada Ruska
(RSR). Vznikla na zaCatku roku 1995 jako Spolecna rada reklamy. V roce
1998 se RSR stala ¢lenem Evropské aliance pro samoregulaci reklamy,
do které patfi 25 organizaci z 24 zemi. Zakladem projektu ruského
kodexu byl Mezinarodni kodex reklamni Cinnosti MOK doplnény o etické
normy a situace, které berou v potaz zvlastnosti reklamniho trhu a
kulturné-historické tradice Ruska.

22. prosince 2006 prijali pfedstavitelé ruskych masmeédii a
reklamniho podnikdni Reklamni kodex. Dokument podepsalo 12
organizaci, které jsou zakladateli Spolecenské rady medialniho prdmyslu,
kam patfi Narodni asociace pro televizni a rozhlasové vysilani (NAT),
Medialni svaz, Rusky knizni svaz a Asociace zadavatelC reklam®.

Rusky reklamni kodex stanovuje standardy etického chovani,
kterymi se fidi vSechny strany, které maji vztah k reklamni cinnosti:
zadavatelé reklam, vyrobci reklam, hromadné sdélovaci prostfedky
(Sifitelé reklam) a dalSi subjekty reklamni Cinnosti. Pficemz kodex
predpoklada dodrzovani nejen svého znéni, ale i podstaty.

V kodexu jsou upfesnény nékteré pojmy. Terminy ,reklama®,
,obsah reklamy“ a ,zbozZi“ se v mnohém neodliSuji od formulaci
uvedenych v Zakonu o reklamé. Ale termin ,spotfebitel* je chapan jako
jakékoliv osoba, které je reklama adresovdna nebo kterou mize
dostihnout, a to nezavisle na tom, jestli je koneCnym spotfebitelem,
obchodnim klientem nebo uZivatelem.

Podle kodexu musi byt reklama zakonna, vhodna, ¢estna, korektni
a veérohodna. Jakakoliv reklama musi byt vytvafena s patficnym pocitem
zodpovédnosti pred spolec¢nosti a musi odpovidat principdm hospodarské
soutéze, které jsou pro komercni €innost obvykle.

s XypHanunuTtbl n peknammncTbl nognucanu peknamHblin kogekc [Elektronicky zdroj]. Pristupovy
rezim: http://www.rosconcert.com.
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Proto reklama nesmi obsahovat takova sdéleni nebo znazornéni,
kterd narusuji obvyklé normy sluSnosti a také nesmi zneuzivat divéru
spotfebitele nebo jeho nedostateCnou zkuSenost. Napfiklad anonymni
sklad feziva v hlavnim mésté umistil do tisku model reklamy. Bylo na ném
zobrazeno letadlo s napisem , Nepotfebujete si koupit preklizky?*.
Obrazek i text odkazuji Ctenare ke starému a nevhodnému vtipu. V jiném
pfipadé délal neuspésny reklamista nevhodné narazky prostfednictvim
spojovani pismen (ll, 20, obrazek €. 52).

Reklama nesmi bezd(vodné vyvolavat strach nebo obsahovat
néco, co by mohlo vyprovokovat nasili. Proto se v ni nesmi objevovat
prvky rasoveé, narodni nebo nabozenské diskriminace nebo diskriminace
pohlavi a véku a také predméty, které prohlubuji pfedevSim u
adolescentd komplexy spojené s vné&jsi atraktivitou.

Reklama nesmi obsahovat sdéleni nebo vizuélni znazornéni, ktera
mohou uveést spotiebitele v omyl, konkrétné sdéleni tykajici se
kvalitativnich vlastnosti zboZi jako jsou vzhled, sloZeni, zplsob a datum
vyroby, zplsob a rozsah pouZziti, mnozstvi, vyrobni zavod a zemé
vyrobce. Napfiklad text na obalu potvrzuje, Ze toto je 100% jable¢ny dZus
,Privét" a pro lepSi pfesvédcCivost je doplnény obrazkem jablek a napisem
LAntonovka“ (zimni odrdda jabloni se zeleno-zlutymi plody). Nicméné
drobnéjSim pismem se vysvétluje, Ze je vyroben z koncentratu jablecné
Stavy (ll, 21, obrazek €. 53).

Zvlastni pozornost je v kodexu vénovana autorskym pravim a
pravim prlimyslového vlastnictvi, jako jsou patenty, ochranné znamky,
konstrukce a modely, obchodni pojmenovani. Vyjadfuje se zde ucta
oficidlnimu uznani nebo pochvale, pfidéleni medaili, cen a diplomu.
Napriklad jedna Moskevska akciova spoleCnost, ktera obchodovala
s maskovacimi uniformami, padaky a jinou vojenskou vyzbroji, vyrobila
reklamu s napisem: ,LezZite na travniku a neni vas vidét". Tato fraze byla
ukradena z kultovniho animovaného filmu o krokodylu Gerovi.
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V reklamé neni povoleno nekorektni pouziti vysledkl vyzkumd,
odbornych termin(, profesionalniho Zargonu a nepatficnych odbornych
informaci, které jsou urCeny k tomu, aby sdélenim pfidaly dojem, Ze jsou
védecky podloZzend, coz fakticky nejsou.

Reklama, kterd obsahuje srovnani, musi byt zaloZzena na faktech,
které Ize prokazat. Nesmi se v ni bezdlvodné vyuZivat popularita nebo
reputace jinych firem, spoleCnosti nebo organizaci a také povést
spoleCensky znamych lidi. Proto nesmi reklama obsahovat zobrazeni
nebo odkazy na jakékoliv osoby, jak soukromé, tak ty, které zaujimaji
spoleCenské postaveni dfive, nez obdrzi jejich povoleni.

Tyto normy jsou namifené proti nepoctivym podnikatelim a
vyrobctim reklam, ktefi zneuzivaji cizi popularitu. Napfiklad v srpnu 2005
jakasi spolecnost ,Kukuska“ s.r.o. vydala tiskové prohlaseni. V ném se
oznamovalo, Ze organizace prodava vajiCka a spermie pro umélé
oplodnéni ze zkumavky. Jakakoliv zadjemkyné miize otéhotnét s Elvisem
Presleym nebo mit Madonina potomka. Kromé toho bylo nabizeno i
semeno jinych zahranic¢nich a domacich hvézd popové a rockové hudby,
politikd, podnikatelll a také védcl a aristokratll, véetné hrabat, kralll a
princd. Klientdm byla nabidnuta pruzna Skala cen od 12 tisic dolar(l za
védce do 50 tisic dolar(l za podnikatele, pfiéemz ceny za aristokracii
dosahovaly 37 tisic dolar(. Aby firma prokazala plvod materialu,
slibovala klientim schiizku s darci®*. Je mozné, Ze kralové a oligarchové
s firmou opravdu spolupracuji a najdou si €as na setkani s jejimi klienty.
Ale co takovy Elvise Presley?

Reklama nesmi imitovat kompozici, text, slogany, vizualni
zobrazeni, hudbu a zvukové efekty jiné reklamy, protoze mize zmast
nebo byt povazovana za jinou reklamu.

% HwvkoHopoB 3.E. MHorue meutanu 3abepemeHeTb 0T dneuca Mpecnu. [Elektronicky zdroj].
PFistupovy rezim: http://medpeterbug.ru.
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Tato norma je namifena proti plagiatorstvi. Plagiatorstvi je zjevna
kradez ciziho duSevniho vlastnictvi, ktera je vruském reklamnim
podnikani velmi rozSifend. Neni vyjimkou, Ze reklamisté nestydaté
pouzivaji modely reklam z dob Ruského impéria, protoZze se neobavaji
soudniho stihani ze strany vlastnikd.

Takto odbornici jedné Moskevské reklamni agentury, ktera ma na
starost vyznamné a uznavané noviny, okopirovali model reklamy
proslulych bratrd Abrikosovych a bez pfemysleni k nému pridali své texty
o velkoobchodnich potravinovych trzich (II, 19, 21, obrazek €. 11, 54). Na
vytky reagovali odpovédi, Ze to tak délaji vSichni. Stejné zabavné vypada
nabidka internetové odesilaci sluzby s pozadim postovniho doruCovatele
z 19. stoleti (I, 21, obrazek €. 55).

Reklama musi byt snadno identifikovatelna i nezavisle na formé a
zplsobu jejiho Sifeni. To znamend, ze pfi publikovani reklamy
prostfednictvim nékterého masmeédia, které obsahuje novinky a redakcni
materialy, musi forma a obsah zajiStovat jeji identifikaci jako reklamy.

Samostatna cast kodexu je vénovana détem. Reklama nesmi
zneuzivat dlvéfivosti, ktera je détem vlastni nebo nedostatku zkuSenosti
u mladeze, a také nesmi obsahovat prohlaseni nebo vizuélni zobrazeni,
kterd jim mohou zpUsobit moralni traumata a utrpeni. Reklama nesmi
vytvaret predstavy, Ze pouze diky vlastnictvi a pouzivani vyrobkl mize
dité ziskat fyzické, socialni nebo psychologické vyhody oprotijinym
détem stejného véku. Reklama nesmi zpochybiovat autoritu,
zodpovédnost, nazory nebo vkus rodi¢li a obsahovat pifimé vyzvy, aby
dité rodiCe presvédcCovalo ke koupi v reklamé doporuCovaného vyrobku.
V reklamé je zakazano povzbuzovat nebo vyzyvat déti ke zvySeni pfijmu
potravy béhem dne nebo nahrazovani zakladni stravy cukrarskymi
vyrobky.
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Zodpovédnost za dodrzovani etickych pravidel uvedenych v kodexu
nese zadavatel reklamy, vyrobce reklamy a Sifitel reklamy. Jsou povinni
se nezucCastnit zvefejinovani reklamy, kter4 byla uznana pfislusnou
organizaci samoregulace za nevhodnou. Kontrolu nad dodrzovanim
kodexu provadi Reklamni rada Ruska a jeji pracovni organy.**

Takze se vztahy na reklamnim trhu reguluji jak ruskym zakonem,
tak etickym kodexem  profesionalniho  spoleCenstvi. V téchto
dokumentech jsou uplatnény svétové zkuSenosti a pochopena ruska
specifika. A tak pro vSechny ucastniky reklamniho procesu existuji
odlvodnéna kritéria civilizovaného chovani na trhu.

% Vice podrobnosti v: Poccuiickuii peknamHblii koaeke [elektronicky zdroj]. Pristupovy rezim:
http://www.advro.ru.
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6 PREKLADATELSKY KOMENTAR

6.1 Lexikalni transformace

Podle Dusana Zvacka® spogiva lexikélni transformace v zaméné
prekladané lexikalni jednotky jednotkou s jinou sémantickou motivaci.
OdlisSnost vyznamového rozsahu je spojena svalenci neboli
spojovatelnosti slov. Stejna slova ve dvou jazycich se spojuji s jinymi
dalSimi slovy, pficemz vyznam z(stava stejny. Prekladatel tedy mize
vybirat z rlznych ekvivalentll. Transformace probihaji na nékolika
arovnich prekladdaného textu: v roviné slov, slovnich spojenich a vét.

Vydéluji se nasleduijici lexikalni transformace:

6.1.1 Transliterace

Transliterace je pfepis grafické podoby slova z jednoho pisma do
druhého. V pfekladu byl tento druh lexikélni transformace vyuZit u
prekladu vlastnich jmen napf. 3anonb (ll, 2) — Zapol, Aky6osuy (Il, 2) —
JakuboviC, A. Akonos (Il, 2) - A. Akopov, M. JlecuH (Il, 2) - M. Lesin atd.
Byla pouzita také pfi prepisu nazv( organizaci: Moccenbnpom (Il, 1) -
Mosselprom, NHcTuTyT [annana (I, 6) - Institut Gellapa, Vagea n
Mpodom (II, 4) - Idea a Profi, Kny6 LWanrpuna (Il, 11) - Klub Sangrila. Dale
byl také vyuzit pfi prekladu zkratek PTP (I, 2) — RTR, OHUKC (Il, 5) —
ONIKS, BLIIOM (ll, 6) — VCIOM.

% Zvagek, D.: Kapitoly z teorie prekladu | (odborny preklad). Olomouc:Universita Palackého,
1995.
ISBN 80-7067-489-X, str. 24
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6.1.2 Kalkovani

Tato lexikalni transformace se pouZziva tehdy, pokud v cilovém
jazyce neexistuje ekvivalent lexikalni jednotky z vychoziho jazyka,
pricemz prekladatel kopiruje strukturu této jednotky, tzn. nahrazuje
jednotlivé morfémy ekvivalentnimi. V textu se s kalkovanim setkdme
napf. u prekladu nazvl organizaci: BcepoccUiiCKuii LEeHTp K3yyeHus
obuwecTBeHHOro MHeHus (I, 6) - VSeruské centrum pro vyzkum
spolecenského minéni, AMepurKaHcKaa accounauns peknamMHbIX areHCTB
(II,5) - Americkh asociace reklamnich agentur, Accounayus
KOMYHUMKaunoHHbIX areHcTB Poccun (ll, 2) - Asociace komunikacCnich

agentur Ruska.

V ramci lexikalnich transformaci se vyclenuji lexikalné-sémantické

zameény. Mezi né patfi:

6.1.3 Konkretizace

Jedna se o zdménu slova se SirSim vyznamem v jednom jazyce
slovem s uzSim vyznamem v druhém jazyce. Konkretizace byla pouzita
v nékolika pfipadech, protoze |épe vystihuje danou situaci: uenesas

ayamTopusa (ll, 9)- cilova skupina, cnoHCOpom BbiCTynaeT ToOBap —

sponzorem je vyrobek, OOO «KykylLlika» pacnpocTpaHuIo Npecc-pesv3

— spoleCnost KukuSka s.r.o. vydala tiskové prohlaseni

6.1.4 Substituce

Podle publikace D. Knittlové®® je substituce nahrazeni jednoho
jazykového prostfedku jinym, ekvivalentnim. Pomoci substituce se
prekladaji odborné terminy, napf. camoperynmposaHue — samoregulace,

% Knittlova, D.: K teorii i praxi prekladu. 2. vydani. Olomouc:Universita Palackého, 2000.
ISBN 80-244-0143-6, str. 14
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KOMMNaHnA — N3roToBuTeENb — Vyrobni zavod, Mapke TUHI AMPeEKTop —
marketingova feditelka atd.

Substituci byly preloZzeny i zkratky, pro které v Ceském jazyce
neexistuje analogicky ekvivalent. U zkratky KBH (Il, 1) byl cely plvodni
nazev zkratky substituovan do cilového jazyka jako Klub veselych a
vynalézavych. Substituce byla pouzita u zkratky CLUA (ll, 5) — USA.

6.2 Gramatické transformace

Jsou to nejCastéjSi druhy prekladatelskych transformaci, pfi kterych
dochazi k zaméné na gramatické Grovni, zatimco lexikalni obsah zlstava
stejny. Je dllezité, aby byl zachovan obecny smysl informace. Opét se

vydéluji transformace v roviné vét, slovnich spojeni a slov.

6.2.1 Syntakticka kondenzace

Jedna se o zhuSténi vyrazu, které se tykd zejména prekladu
ruskych prechodnikovych a participialnich konstrukci do ¢estiny. V rustiné
jsou prechodniky slohové neutralni, zatimco v ¢estiné se pouzivaji pouze
ojedinéle a jsou vnimany jako zastaralé. Tyto konstrukce se do ceStiny
prekladaji vedlejSi vétou, hlavni vétou nebo predlozkovou konstrukci.
Malokdy je rusky pfechodnik prekladan do CesStiny také prechodnikem.

Tento text obsahuje pomérné velké mnozstvi participialnich a
prechodnikovych konstrukci, které byly prekladany rdzné. Napf.
v nasledujicim pfikladu doSlo k pfekladu minulého pfiCesti vedlejSi vétou
privlastkovou: B ceHTsa6pe 2005 r. ymep HO.3anonb, CTOSABLWINA Y
NCTOKOB peknamHoro 6msHeca B Poccun. (Il, 2) - V zafi 2005 zemrel
J.Zapol, ktery stal u pocatkli reklamniho podnikani v Rusku. Vedlejsi

vétou pfivlastkovou byla pfeloZzena i véta: MoaTomMy peknama He fo/mKHa
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cogepxaTb 3as1B/1EHNIA nnn N306padKeHN, HapyLlarLLmMX

o6wenprHATbIe HopMbl NpucToHocTW. (Il, 13) - Proto reklama nesmi
obsahovat takova sdéleni nebo znazornéni, kterd narusuji obvyklé normy

sluSnosti. V nasledujicim pfipadé byla prfechodnikova konstrukce
zaménéna veétou hlavni: Mo wToram 2005 r. 3TOT CermMeHT
yBenuuunca Ha 27%, cobpas 1,35 mnpg. gon. (ll, 6) - Trh nepfimé
reklamy se zvétSil o 27% a nashromazdil 1,35 miliard dolari. V dalSim

pfikladu je pfechodnik nahrazen predloZzkovou konstrukci: CneyuanmcTel
O4HOr0 CTOJ/IMYHOIO PEKIAaMHOro areHTcBa, KOTOopoe o6cnyxumBaeT
KPYNHYIO W yBaXKaemyl raseTy, CKaHUpOBa/IM peklaMHbli MakeT
3HaMeHUTbIX 6paTbeB ABGPUKOCOBbLIX, W, HE MyApsA, NPUAAIM K HEMmy
CBOM TEeKCTbl 06 ONTOBbLIX MPOAYKTOBbIX pbiHKax. (I, 15) - Takto
odbornici jedné Moskevské reklamni agentury, kterA& ma na starost
vyznamné a uznavané noviny, okopirovali model reklamy proslulych
bratrli Abrikosovych a bez premysleni k nému pfidali své texty o

velkoobchodnich potravinovych trzich. Predlozkovou konstrukci je
zameéneén i tento prechodnik: OueHuBas peknamHbiii WMT, Cy[ Npu3Ha,
yTo ... (Il, 10) - Pfi posuzovani reklamniho poutace soud rozhodl, Ze...
atd.

6.2.2 Slovosledné transformace

Tyto transformace méni poradek slov ve vété. Pro rusky jazyk je
typické tzv. obmykani, kdy se pfivlastek stavi tésné pred urcCujici
podstatné jméno. Mezi pfivlastek a podstatné jméno mohou byt viozeny
vyrazy, které privlastek dale rozvijeji. Tomu se fik& interpozi¢ni slovosled.
Cestina se od rustiny odliduje tim, Ze tento vétSinou volny pfivliastek stavi
za podstatné jmeéno.

Vtextu se tyto transformace nevyskytuji pfiliS Casto. Vhodnym
prikladem je napf.. 3amblkan psabl KNeTOK 3KpaH C CUSKOLLEN 6ENN3HON

CHEXHOIi nycTbiHeit. (11, 7) - Radu kleci uzavirala obrazovka s bile zafici
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snéznou plani. Déale je slovosledna transformace provedena v tomto

pfipadé: Tam posiMKn TPaHCANPYOT B NO34HME Yachl, a 3aHATble B HUX
aKTEépbl He MoryT ObITb Monoxe 30 nieT. (I, 9) - Tam se tyto reklamy
vysilaji v pozdnich hodinadch a herci, ktefi v nich vystupuji, nemohou byt

mladsi 30 let. DalSim pfikladem obmykani je také tato véta: ... cypg
NPU3HaU1, YTO YKa3aHHbIA KPYNHbIM LIPUPTOM MNPOUEHT NpubbIm

«BOCNPUHMMaETCA NOTpebuTensaMm Kak obellaHne npupocTa nas 3a
oauH rog».... (Il, 10) - ...soud rozhodl, Ze tu€nym pismem uvedena

procenta zisku ,jsou spotiebiteli vnimana jako slib narlstu vkladu za
jeden rok... Jinym pfikladem je: VIx pa3BnTue HEBO3MOXHO 6€3 peknamsbl
Kak BakHelLwero cnocoba NPoABMXEHUA Ha PblHKE TOBapoB, YC/Iyr U

ngein. (I, 8) - Jejich rozvoj neni mozny bez reklamy jakoZto

AT 4

6.2.3 Clenéni vétné konstrukce

Souvéti, kterA by kvlli své slozité struktufe mohla byt
nesrozumitelna, je nutné rozclenit na vice kratSich vét. V prekladu byl
tento postup pouzit u nasledujici véty, ktera byla rozdélena na dvé casti:
Peknama NpoYyHO BOLIMIA B XXU3Hb COBPEMEHOro 4YesioBeka, noyTu 6e3s
yBE/IMYEHMA MOXO CKa3aTb, YTO OHa CONPOBOXAaeT Hac 0T POXAEeHUS
fo camonn cmepTu. (ll, 1) - Reklama se stala pevnou soucasti Zivota
soucasného Clovéka. Témér bez nadsazky mizeme fict, Ze nas provazi
od narozeni az do smrti. Krozélenéni doSlo z ddvodu striktn&jsiho
rozdélni myslenek jednotlivych veét.

Nasledujici véta byla rozClenéna také na dvé Casti: Kak npasuno,
LieHbl 3a pa3paboTKy MakeTa Yy YaCTHUKOB B HECKOJIbKO pa3s HuXe, Yem
Yy KPYMHOro peK/aMHOro areHcTBa, NOTOMYy cpean npeacTasBnuTesnei
Masioro 6usHeca 3TOT CerMeHT KpeaTWBHOIO pblHKA MO/b3yeTCA
BbICOKON nonynsipHocTbio. (I, 4) - Obvykle je cena za vypracovani

reklamy nékolikrat nizsi u soukromnikd nez u velké reklamni agentury.
45



Proto je mezi predstaviteli malych podnik( tento Usek kreativniho trhu
velmi popularni.

6.2.4 Zaména gramatického statutu vétnych konstrukci

Jedna se zejména o zaménu trpnych konstrukci ¢innymi. Trpny rod
se v odbornych textech vyuZivd Casto. RusStina dava trpnému rodu
prednost, i kdyz je ve vété vyjadien Cinitel, tj. osoba nebo vice osob,
zatimco CeStina vtomto pfipadé upfednostiuje cinné vyjadiovani.
Takovymto prikladem miZe byt preklad nasledujici véty: KoHTponb Hag

HencnosiHeHnemMm KoJekca OcyllecTBNgeTca PeknaMHbIM COBETOM

Poccun n ero pabounmn opradamu. (I, 16) - Kontrolu nad dodrZzovanim
kodexu provadi Reklamni rada Ruska a jeji pracovni organy. K opacné
zmeéneé cinné konstrukce na trpnou doslo ve vété: C 1 mona 2006 r.
Tenepeknamy orpaHmunan 15% oT Cy TOYHOro o6bEMa TpaHCAsaUMin 1
He 6onee 20% B kaxgom 4vace (Il,11) - Od 1. Cervence 2006 byla
omezena televizni reklama na 15% z denniho objemu vysilani a ne vice

nez na 20% v kazdé hodiné.

6.2.5 Zamény slovnich tvar(

Dochazi k zaméné gramatickych kategorii Cisla, padu, vidu a
slovesného Casu. K této transformaci dochézelo v prekladu pomérné
Casto. Zameéna Cisla probéhla ve spojeni 6ypHbiMn Temnamu (ll, 1), které
bylo nahrazeno spojenim divokym tempem. Slovo Temnbl ma v rustiné
pouze formu mnozného Cisla, zatimco v CesStiné se pouziva spiSe forma
jednotného Cisla. V textu se slovo Temnbl opakuje jeSté nékolikréat.
Zadména jednotného Cisla na mnozné byla provedena ve vété B aTux
[JOKyMeHTax Mcnosib3oBaH muposoit onbiT... (Il, 16). Slovo onbiT ve
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vyznamu zkuSenost se v rustiné vyskytuje pouze v jednotném Cisle.
Spojeni bylo tedy do CeStiny prfelozeno jako svétové zkuSenosti.

Ve vété onpeaenn oxmnaaHus cBOMX MoKynaTenen v BoiMyCTU UM
kayecTBeHHbIN ToBap (I, 3) doslo ke zméné imperativu na infinitiv: Urcit
ocekavani svych zakaznik( a dat jim kvalitni zbozim. Imperativ by mohl
pUsobit ponékud hrubé.

6.2.6 Slovnédruhové zamény

Jednéa se o zaménu slovnich druhl ve vété. Mize se tedy jednat o
pronominalizaci — zaménu slovniho druhu, nejCastéji podstatného jména,
zajmenem. Nebo o nominalizaci -zaménu pfidavnych jmen nebo zajmen
podstatnym jménem. Nebo také o verbalizaci - zaménu podstatného
jména slovesem atd.

Ve spojeni nonubin komnnekc ycnyr (1, 4) byla jmenna konstrukce
NosfHbIA Komniekc nahrazena privlastkem shodnym komplexni. Spojeni
bylo tedy preloZzeno jako komplexni sluzby. Podobné tomu bylo i u slova B
«Hapyxke» (Il, 4), kdy bylo podstatné jméno Hapyxka nahrazeno
pfidavhym jména venkovni. Ve Vvété BonbWWHCTBY HE NO KapmMaHy

N3roTOB/IEHNE Ka4yeCTBEHHbIX Po/siMKoB... (Il, 4) - VétSina nechce utracet

za kvalitni reklamni Kklipy ... byla prfedlozkova konstrukce zaménéna
slovesem.

6.2.7 Vétnéclenské zamény

Vétnéclenska zaména, jinak téZz nazyvana transpozice, se
nejCastéji tyka zamény ruského nehodného pfivlastku shodnym
privlastkem v Cestiné a naopak. V prekladu k této transformaci dochazelo

pomeérné Casto, napf. u slovnich spojeni Poccuiickaa akagemusi pekiamel
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(I, 2) - Ruska reklamni akademie, noTeHunan ansa passuTua (ll, 4) -
rozvojovy potencidél, yposeHb kavecTBa (ll, 5) - kvalitativni Groven, opeon
pomaHTuKK (Il, 6) - romantick& svatozaf, Hopmbl 3akoHa (I, 8) - zakonné

predpisy, hupma-oTnpasuTens (Il, 10) - odesilajici firma atd.

6.2.8 Zamény multiverbiza¢nich pojmenovani univerbizacnimi a
naopak

Jedna se o preklad viceslovného pojmenovani jednoslovnym
pojmenovdnim a naopak. Multiverbizacni pojmenovani vznikaji
pretvofenim jednoslovného pojmenovani. RusStina pouzivd zejména
v odbornych textech velké mnozstvi viceslovnych pojmenovani, coz
prispiva k v&tsi analyticnosti jazyka. Cestina upfednostiiuje pouZiti
jednoslovnych termind.

Jak uz bylo zminéno, v odbornych ruskych textech se casto
objevuji viceslovna pojmenovani, ktera se do CeStiny prekladaji jako
jedno slovo. V prekladu se objevilo napf. BbpkumaTb npubbins (Il, 2) —
tézit (z néceho), no6oe geno (ll, 2) — vSechno, Poccua BXxoguT B UNCIO

(I, 2) — Rusko patfi, npogykToBas nuHeika (ll, 3) — nabidka, co3gaBaTb
ocsegomneHHocTb (I, 6) — informovat, Touka 3peHus (ll, 6) — nazor,
obpaTwnnu BHumanwue (I, 11) — vsSimli si atd.

Doslo i k opaCnému postupu — zmeény univerbizacniho pojmenovani
na multiverbizaCni, a to v pfipadé téchto slov: ecnn u4TO-IM6O
peknamupyeTcs (I, 2) — jestli se na néco déla reklama, 3akOHONPOEKT

(Il, 8) — navrh zakona, ToBaponpoussogutens (I, 9) — vyrobce zboZi,
KoHTppeknama (I, 10) — lziva a nepoctiva reklama, peknamogaTenb
(Il, 10) - zadavatel reklamy, peknamonpounssognTens (ll, 10) -
vyrobce reklamy, peknamopacnpocTpanuTens (I, 10) — Sifitel reklamy,
6nopobasku (Il, 11) — biologicky aktivni dopliky atd.

48



6.3 Lexikalné-gramatické transformace

Poslednim  typem transformaci jsou lexikalné-gramatické
transformace. V jejich ramci se vyclenuje antonymicky preklad, rozSifeni
informacniho zakladu, explikace, kompenzace a celkové pfehodnoceni.

Neékteré z nich byly v prekladu pouzity.

6.3.1 RozSireni informacniho zakladu

Prekladatel rozsifuje plvodni informaci, pokud hrozi, Ze by mohla
byt adresatem v cilovém jazyce nepochopena. Pfidanim upfesnujici
informace se zabranuje nedorozumeéni. K pfidani dopliujici informace
doslo u nazvii MMM (Il, 8) a «BnacTenuua» (I, 8). Ceskému C&tenafi
nebudou tato jména s nejvétSi pravdeépodobnosti znama, a proto bylo
Vv zavorce uprfesnéno, Ze se jedna o sovétské podniky, které mély formu
pyramidového schématu. Podobné tomu bylo u zkratky BTL (ll, 6),
v zavorce upfesnéné jako podlinkova reklama. Upfesnén byl i pojem

«AHTOHOBKa» (Il, 14) jako zimni odriida jabloni se zeleno-zlutymi plod.

6.3.2 Explikace

Explikace neboli opisny preklad je zaména lexikalni jednotky
slovnim spojenim, které |épe popisuje jeji obsah. Tento postup se
pouziva tehdy, kdyz v cilovém jazyce chybi vhodny ekvivalent pojmu
vychoziho jazyka a jeho vyznam je nutné podrobnéji vysvétlit.

V pfekladu jsme se stimto postupem setkali u sloZzeného vyrazu
konupanTepbl-thpunaHcepsl (Il, 4), ktery byl explikaci pfeloZzen jako
tvlrci reklamnich text(, ktefi jsou na volné noze. Déle pfi prekladu slova
npusmaTpoH (ll, 4) — previjeci billboard. Toto pojmenovani se v Ceském
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jazyce nepouziva, proto je nutné ho prelozit tak, aby mu Cesky Ctenar
porozumél. NejvhodngjSi se zda byt pouziti ekvivalentu previjeci
billboard, coz je druh reklamniho média, jehoz povrch se sklada

z tfisténnych hranol(.

6.3.3 Celkoveé prehodnoceni

Ktéto transformaci se pfistupuje nejCastéji pfi prekladu
frazeologismi ¢i ustalenych slovnich spojeni. Jednotka je nahrazena
v celém svém rozsahu, nicméné jeji smysl zlstava stejny. V odbornych
textech se frazeologismy ani podobna slovni spojeni obvykle nevyskytuiji.
V pfekladu se proto stouto transformaci setkame pouze v nékolika
pripadech. Poprvé u pfekladu slovniho spojeni Ha nycTom mecTe (ll, 6)
ve vété Takoi nporHo3 He BO3HWMK Ha nycTom mecTe (ll, 6), které bylo
prelozeno jako Takova prfedpovéd nevznikla z ni€eho nic. Po druhé u
prekladu slova «3oHTW4YHble» OpeHabl (I, 11), kdy je slovnikovy
ekvivalent deStnikové znacCky pro preklad zcela nevhodny. Jedna se o
pfeneseni vyznamu a deStnik zde znamena jakousi ochranu, zastfeSeni.
Proto bylo do cilového jazyka prelozeno jako ,zastfeSujici* znacky. Dale

ve VEte: ... HeHaanexalaa peknama cTasia A4OPOruM YaoBOJ/IbCTBUEM

(I, 10) - ...se nevhodna reklama stala drahym Spasem.
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7 ZAVER

Cilem této prace bylo vytvorfeni adekvatniho prekladu odborného
textu z oblasti reklamy tak, aby jeho obsahova, stylisticka i funkéni
hodnota zlstaly zachovany. Aby byl text adekvatni, bylo nutné vybrat
vhodné ekvivalenty a provést potfebné prekladatelské transformace.
Vybér jazykovych prostredkll podléhal danému funkénimu stylu.

Pfed prekladem samotnym byla nejprve provedena lexikalni,
morfologicka a syntakticka analyza vychoziho textu. Lexikalni analyzou
byl zjistén hojny vyskyt terminologické slovni zasoby, a to zejména
terminologie z oblasti ekonomiky, reklamy, politiky, prava a techniky.
Morfologickou analyzou jsme zjistili, Ze autor zvolil neosobni vyjadfovani,
tedy Ze je text psan ve formé 3. osoby jednotného nebo mnozného Cisla.
V textu jsou Casto pouzity prechodnikové a participialni konstrukce a
pomérné cCasto se zde objevuji podstatna jména slovesna déjova.
Z hlediska syntaxe prevazuji souvéti, stavba jednoduchych vét je
zhusSténa a vedlejSi véty jsou nahrazovany jmennymi konstrukcemi, coz
napomaha vétsi Uspornosti textu. Na zakladé provedené analyzy jsme
dospéli k zavéru, Ze se jednd o text odborny, resp. o naucny podstyl
odborného stylu.

Pfi prfekladu bylo nutné pracovat zejména s terminologickou slovni
zasobou a hledat vhodné prekladové ekvivalenty. Potvrdil se Castéjsi
vyskyt pojmenovani s nehodnym pfivlastkem, kdy byl rusky neshodny
privlastek zaménén pfivlastkem shodnym v &estiné. Casty byl také vyskyt
kompozit a to zejména substantivnich sloZenin, kterd byla do CeStiny
prekladana dvouslovnym pojmenovani. SloZzeniny se spojovacim vokalem
byla prfekladana pomoci neshodného privlastku, zatimco slozeniny bez
spojovaciho vokalu s pomoci privlastku shodného.
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V kapitole Komentaf byly podrobnéji popsany provedené
prekladatelské transformace. Z komentafe vyplynulo, Ze nejCastéjSim
typem provadénych transformaci byly transformace gramatické, pficemz
mezi t&mito transformacemi dominovaly vétné&lenské zamény. Casto
také dochazelo kzaménam multiverbizaCnich pojmenovani na
univerbizacni a naopak.

Soucasti bakalarské prace je i rusko-Cesky prekladovy slovnicek,
ktery tvofi prvni ¢ast pfilohy. Do slovniCku byla vybrana slova a slovni
spojeni, kterd nejsou souCéasti bézné slovni zasoby, tedy zejména
odborné terminy. U kazdého slova jsou urCeny mluvnické kategorie a
vyznacen prizvuk. Ovéreni pfizvukd, sklofiovani jmen a ¢asovani sloves
bylo provedeno na internetovych portalech www.gramota.ru a

www.ru.wiktionary.org. Druhou ¢ast prilohy tvori plvodni text a obrazové

materialy, ke kterym prekladany text odkazuje. Materialy Ize také pouZzit
pro ovéreni spravnosti informaci v bakalarskeé praci.

Tento text mlze byt uZitecny jak pro studenty vysokych Skol se
zameéfenim na vychodoevropska studia, vztahy s verejnosti ¢i marketing,
tak i pro ty, ktefi se chtéji blize seznamit s prostiednim ruské reklamy.
Prekladem této knihy Ize Ceskému recipientu vice pfiblizit ruskou
mentalitu a zvyky v prostfedi reklamy a popsat rusky reklamni prdmysi.

52



8 LITERATURA

[1] CSIRIKOVA M., VYSLOUZILOVA, E., a kol. Odborny slovnik
rusko-Cesky z oblasti ekonomicke, politické a pravni. Linde, Praha,
1998. ISBN 80-7201-149-9

[2] HRDLICKA, M. O ekvivalenci v odborném pfekladu. In: Rossica
Ostraviensia. Lingea rossica in sphaera mercaturae. Ostrava: FF
OU, 1995. ISBN 80-7042-436-2

[8] WIbWH, A.C. Peknama B KOMyH/KaLMOHHOM rnpouecce. Kypc
nekuuii. N3patenbctBo KHOPyc, 2011. ISBN 978-5-406-01215-4

[4] KNITTLOVA, Dagmar. K teorii i praxi prekladu. Olomouc:
Univerzita Palackého, 2000. ISBN 80-244-
0143-6

[5] KOMWCCAPOB, B. H. Teopusa nepesoga (IMHIBUCTUYECKNE
acnekTbl). Mocksa, 1990. ISBN 5-06-001057-0

[6] OXXEIFOB, C.. TonkoBblil CfoBapb  PYCCKOro  s3blka.
M3patensceBo OHuKe, 2010. ISBN 978-5-488-02621-6

[71 VAGNEROVA, M. Slovnik zkratek a zkratkovych slov v soucasné
rusting, J&M, Pisek, 2001. ISBN 80-86154-27-0

[8] VAVRECKA, M., RUDINOVA, B., HRDLICKA, M., Cesko-rusky

slovnik pro hospodarskou sféru. Centr Evropy, Praha, 1999.
ISBN 80-902758-0-X

53



[9]

[10]

[11]

VYSLOUZILOVA, Eva. Cvi€ebnice prekladu pro rusisty I:
Politika - Ekonomika. Olomouc: Univerzita Palackého, 2002.
ISBN 80-244-0411-1

ZVACEK, Du3an. Kapitoly z teorie pfekladu | (Odborny pieklad)
Olomouc: Univerzita Palackého, 1995. ISBN 80-7067-489-X

ZVACEK, Dusan. Uvod do teorie pfekladu: Pro rusisty.
Olomouc: Univerzita Palackého 1998. ISBN 80-7067-814-3

Elektronické zdroje

[12]

[13]

[14]

[15]

BuHorpagos C. W., MNnatoHosa O. B. n gp. KynbTypa pycckoi
peun [online]. ©2000 - 2011. [cit. 10. 2. 2012]. Dostupné z:

http://sbiblio.com/biblio/archive/graudina shiryaev spiking culture/

Cnosapb COKpaLleHWii, akpOHUMOB, abbpeBnaTyp n
C/IOXXHOCOCTAaBHbIX C/I0B pPyccKoro sAsbika [online]. © 2000 - 2012
[10. 3. 2012]. Dostupné z: http://www.sokr.ru/

Cnosapb peknamMHbIX TepMuHoB [online]. © 2005-2012

[cit. 1. 4. 2012]. Dostupné z: http://www.advesti.ru/glossary/

CnpaBoYHO-NHOPMaLMOHHBIV NopTa
rpamoTa.py. [online]. © 2000 - 2012 [cit. 15. 2. 2012] Dostupné z:

http://www.gramota.ru/

54



[16]

[17]

[18]

[19]

Pycckuii Bukncnosapsb. [online]. © 2004 - 2012
[cit. 10. 2. 2012] Dostupné z: http://ru.wiktionary.org/wiki/

Seznam slovnik [online]. © 1996 - 2012 [cit. 28. 2. 2012]. Dostupné
z WWW: http://slovnik.seznam.cz/

UcCebni styl v soustavé styl( funkénich. Nase fec¢ [online]. © 2011
[cit. 5. 3. 2012]. Dostupneé z:

http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=5628

Wikislovnik. [online] © 2004 - 2012 [cit. 20. 2. 2012] Dostupné z:
http://cs.wiktionary.org/wiki/

55



9 RESUME
Hlavni Casti bakalarské prace je preklad odborného textu z rustiny do

cestiny. Pro preklad byly vybrany nékteré kapitoly z knihy Reklama
v kommunikacionnom processe, kterou je mozné pfifadit k uCebnimu
podstylu. Prace zahrnuje analyzu originalniho dila z lexikalniho,
morfologického a syntaktického hlediska a nasledné urCeni funkcniho
stylu. Po analyze néasleduje teoreticka Cast vénovana ekvivalenci a
prekladatelskému procesu. Jednotlivé prekladatelské transformace jsou
popsany v prekladatelském komentafi. Vydéluji se tfi druhy
transformaci: gramatické, lexikalni a lexikalné-gramatické. Prvni Cast
prilohy je tvofena prekladovym rusko-Ceskym slovniCkem vybranych

pojm0 a druhou ¢ast tvori plivodni text a obrazovy material.

PE3HOME

[naBHy 4YacTb 6akanapckoli paboTbl cocTaB/sieT NnepeBof Hay4yHOro
TEKCTa C PYCCKOro Ha Yellckuil si3bik. [Ans nepeeoga 6biv m3bpaHbl
HeKoTopble CTaTbl U3 KHUMM Peknama B KOMMYHMKALMOHHOM MpoLiecce,
KOTOPYDO MOXHO OTHECTV K yyeGHOMY MoAcTuno. Pa6oTa BKIYaeT B
cebsi aHanM3 MOA/IMHHMKA C TOYKM 3PEHUSI NEKCUKX, MOPJIoorun u
CUMHTaKcuca u Takke onpegeneHne (yHKUMOHaNbHOro cTuns. Mocne
aHanusa cnepyet TeopeTnyeckas yacTb, NOCBALLEHHAS
3KBMBA/IEHTHOCTW M npoueccy nepesoga. OTaesnbHble NepeBogyeckue
TpaHchopMauuy OMUCLIBAKDTCS @ MepeBoAYECKOM KOMMEHTapuu.
BbigensioTcs  TpM  Tuna  TpaHcdopMmauuii:  rpaMmmaTtuyeckue,
NEeKCMYEcKne 1 NeKCcrKo-rpammaTtuyeckue. MNepByto YacTb NPUIOXKEeHNs
COCTaBNSET PYCCKO-YELICKMIA nepeBOAHbIi CrioBapb M BTOPYK 4acTb

CoCTaB/iIAe€T TEKCT NOAJ/IMHHUKA N KaPTUHKW.

56



RESUME

The main part of the bachelor thesis consists of the translation of a
technical text from Russian into Czech. The text to be translated was
chosen from the book Reklama v komunikacionnom processe, the style
of which can be described as an instructional style. The work includes
the analysis of the original text from the lexical, morphological and
syntactical point of view and resulting definition of the functional style.
After the analysis follows the theoretical part which deals with
equivalence and the process of translation. Each translational method is
described in the commentary. We divide three types of translational
methods: grammatical, lexical and lexical-grammatical. The first part of
the appendix consists of a bilingual Russian-Czech glossary and the

second part consists of the original text and pictures.
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A

aruTauus, -u; >.
aAMUHUCTPALMS, -U; XK.
anbgHC, -a; M.

ayanTopUs, -1; XK.

b
GaKanenHbIn, -as, -oe, -ble
6rofo6aBKa, -u; XK.

OHOKET; -a; M.

B
BEJOMCTBO, -a; Cp.
Bnajienew, -a; M.

BOPOBCTBO, -a&; Cp.

Slovnicek

BpallaTbCe, -akoCb, -aellibCA, -ak0TCA, HCB.

BTOprarbC4, -aloCb, -a€llibCA, - atOTCA HCB.

BbICKa3bIlBaHWe, -4; Cp.

r

ra3oH, -a; M.

il
[EKPET, -a; M.

[EHEXHbIN, -as, -0e, -ble
Jenyrar, -a; M.

feduuur, -a; M.

AnanasoH, -a; M.
[06POCOBECTHbIN, -as, -0€, -ble
[ON4, -1; XK.

[IOHOP, -a; M.

agitace
sprava
aliance

publikum

smiseny (o zbozi)
biologicky aktivni doplnék
rozpocet

sprava, Urad

vlastnik

kradez

toCit se, pohybovat se
vnikat

vyrok

travnik

dekret
penézni
poslanec
deficit
rozsah
poctivy
podil

donor, darce



3

3aBEPHYTb, -HY, -ELUb, -HYT, CB.
3aMETHO, Hapeu.

3apoXaeHwue, -4; cp.

3acusbe, -4; cp.

3arparmBarb, -ak0,-a€lllb, -aloT, HCB.

n
WrOpHbINA, -as, -0e, -ble
WrpoK, -a; M.

n3naHue, -si; cp.

K
KasuHo, -a; cp.
KanpusHblid, -as, -0e, -ble
KapmaH, -a, M.

ObITb MO KapMaHy,
KayecTBoO, -a; Cp.
KOJEKC, -a; M.
KOHTppeKnama, -bl; XK.

KonupaiiTep-punaHcep, -a; M.

KOMNOLNTbLCA, -YCb, -NLLILCA, -aTCA, HCB.

Koprnopauus, -u; .

n

nnéepanunam, -a; M.

NNJUPOBATD, -YH0, -Yelllb, -YHOT, HCB.
nobbuposaHue, -1; cp.

NoroTun, -a; M.

NO3YHTI, -a; M.

obalit

viditelné, oCividné
zrod

prevaha

dotykat se

hraci
hrac
publikace

kasino

nestaly, naladovy

kapsa

mit na néco penize

kvalita

kodex

IZiva, nepoctiva reklama
tvdrce reklam na volné noze
hemzit se, pobihat
korporace, spolecnost

liberalismus

vést, byt ve vedeni
lobbovani

firemni znacka

slogan



M
MaKeT, -a; M.
MapKa, -U1; >K.
MacCOBblIlA, -asi, -0€, -ble
MacTepcTBo, -a; Cp.
MacLiTab, -a; M.
MOHUTOP, -a; M.
YXUAKOKPUCTA/TUYECKME MOHUTOPBI
MOHOMONMS, -U; XK.

MOLLUEHHUK, -a; M.

H

HabnofeHNe, -5; Cp.
Harpaza, -bl; >K.

HaMeKaTb, -ato, -atoT, HCB.
HanpaBneHue,-s; cp.
HapY)XHbIA, -asi, -0e , -ble
He3aau/IMBbIiA, -asi, -0e, -ble

HOCUTENb, -5, M.

0]

06bsiBNEHME, -1; CP.
06MyHANPOBaHKE, -4; Cp.
060paymBaThCs, -HOCb, -ELLbCS, -FOTCA, HCB.
060CTpsATb, -0, -Hellib, -AHT, HCB.
06pyLUMBaTh, -ato, -aelllb, -atoT, HCB.
0[06pUTb, - PtO, -PULLIb, -PAT, CB.
onpoc, -a; M.

OMTOBbIN, -as, -0€, -ble

opeorn, -a; M.

0CBEAOMNEHHOCTb, -1; XK.

OCHOBOIoO/arakLuii, -as, -ee, -ne

model, reklama
znacka (obchodni)
masovy
dovednost

rozmer

monitor

LCD monitory
monopol

podvodnik

prizkum
odmeéna

délat narazky
smer
venkovni
neuspesny

nosic

inzeréat

uniforma

toCit se, pohybovat se
zesilovat, zhorSovat
atocit

vytvorit

anketa, priizkum
velkoobchodni
svatozar
informovanost

zakladni



OTEYECTBEHHbIN, -as, -0€, -ble

OTMPbICK, -a; M.

n
nawn, -1; m.

MepXoTb, -U; XK.

neyatb, -U; XK.

nuaomatepwan, -a; m.
M1a3MeHHbIN, -as, -0e, -ble
noBajKa, -u1; >.

NOAKOBaHHbIN, -ad, -0e, -ble
Monb3a, -bl; XK.

Mon3atb, -ato, -aeLllb, - atoT, HCB.
NOHATUINHBIN, -as, -0e, -ble
MOOLLPSATH, -0, -SeLLb, -At0T, HCB.
nonpaskKa, -u; K.

MocT, -a; M.

nocTynar, -a; M.

MOTBOPCTBO, -a; Cp.
noTpebneHue, -1; cp.
npekpaLLeHue, -1; cp.
npecc-penus, -a; m.

npubbINb, -n; XK.
npuBaTU3aLns, -u; >X.
MPUroAHOCTb, -U; XK.
NPU3MaTpoH, -a; M.
MPUCTONHBIN, -as, -0e, -ble
npobupka, -u; >X.

MPOrHo3, -a; M.

MPOABUXEHNE , -1; CP.
MPOKNALKa, -U; X.

rMrmeHnYeckas NpoknagKka

domaci

potomek

vklad

lupy

tisk

fezivo

plazmovy

zvyk

nejlépe vybaveny
uzitek

plazit se
koncepCni
podnécovat
dodatek

pozice, funkce
postulat, predpoklad
podpora

spotieba

ukonceni

tiskové prohlaseni
zisk

privatizace
vhodnost
previjeci billboard
vhodny
zkumavka
predpoved

pohyb, propagace
vlozka

hygienicka vloZzka



nponaraHaa, -bl; >K.

P

pa3bopumBbli, -as, -0e, -ble
pasragka, -u; >X.
pasMeLleHme, -9; XK.

pacxofbl, -0B; MH.

PernameHTUPOBaTh, -pYto, -pyellib, - PYHOT, HCB.

PE30HHO, Hapeu.
PEKNAMUCT, -a; M.
peKknamopaTenb, -5; M.
PEKNAaMOMNPOU3BOAUTENb, -51; M.
PeKNaMopacnpocTpaHUTesb, -5; M.
PELLETKa, -U; XK.

PEKNAMLLIMK, -a; M.

PONUK, -a; M.

pﬂHOl-IHbIVI, -af, -0€, -bl€

C

CaMOAMCLUMNIINHA, -bl; XK.
caMoperynupoBaHue, -1; cp.

coop, -a; M.

CEermMeHT, -a; M.

cugHue, -1; cp.

CUSIOLLNIA, -as1, -ee, -ne
CKaHMpOBaTb, -YI0, -Yelllb, -ytOT, HCB.
C/oraH, -a; M.

C/TIOXXUTBCS, -YCb, -ULLILCSH, -aTCH, CB.
CHapsHKeHwe, -1; cp.

CMW (cpeactBa MaccoBoW MH(opMaLLm)
COGCTBEHHOCT, -U; XK.

COBOKYIHbIiA, -as, -0€, -ble

propaganda

vybiravy

vyreseni

rozmisténi

vydaje

upravovat

opodstatnéné, oddivodnéné
pracovnik reklamni agentury
zadavatel reklamy, inzerent
vyrobce reklamy

Sifitel reklamy

mfizka

tvlrce reklamy

klip, spot

trzni

sebekazeri
samoregulace
poplatek

segment, Cast

tipyt, zafeni

zarici

kopirovat

slogan

vzniknout, utvorit se
vyzbroj

hromadné sdélovaci prostredky
vlastnictvi

celkovy



cnepmMarosona, -a; M.
CI'IpQ.BO‘-IHbIVI, -afd, -0€, -bl€

CIOXET, -a; M.

T
TapaxTaHue, -5; M.

TenekaHasl, -a; M.

TEPSATb ,- 10, -fellb, -AH0T, HCB.
TPaKTOBATbLCSA, -YHOCh, -YeLLbCS, ~TYHTCS, HCB.
TPaHCNMPOBATb, -YI0, -Yelllb, -YHOT, HCB.

TpaHCNAUUS, -1; >K.

Yy

YHUDMKAUWS, -1; XK.

(o))
(mnuan, -a; M.

(hparmeHTapHO; Hapeu.

L1
UMK, -a; M.

NOMHbIV LUMKN
y

YaCTHUK, -a; M.

L

lTpad, -a; m.

L
LLMT, -a; M.

PEKNAMHBINA LT

spermie
informacni

téma

rachoceni, drnCeni
televizni kanal
ztrécet

vykladat se, chapat se
vysilat

prenos

sjednoceni

pobocka

utrzkovité, nesystematicky

cyklus

kompletni cyklus

soukromnik

pokuta

tabule

reklamni pouta¢



3
9KOHOMWKa, -u; X.

Nn/1aHOBaA 3KOHOMUKa
J9KpaH, -a; M.
acmp, -a; M.

3KCMNyaTUPOBaTh, -YH0, -YeLlb, -YIOT

A

ANLEKNETKaA, -U; XK.

ekonomika

planovana ekonomika
obrazovka

éter

vyuZivat

vajicko (pohlavni buinka)



Priloha Il (PGvodni text a obrazkové materialy)
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MECTO PEKJIAMbI
B COBPEMEHHOM OBLLECTBE | CnaBa 1

- 60 CIENNATNSUPOBAHHBIX PEKAAMHBIX U3TaHUM, TaKUX KakK «Peknamas,

«Kommepueckuii BECTHUK», «MockoBckasg beKsama», «HoBrle ToBaphr»,
<«ITanopamas, a taxxe TIPUJIOXKEHUS K O6JIaCTHBIM 1 pPecny6InKkaHCKUM ra-

' Kanescxuii EM. Pexsiama // Bonpinas Poccuiickas OHIHKIIONe NS [ DIICKTPOH N BIIT




OTHECTH K MCKYCCTBY, YeM K pabodeMy MHCTPYMEHTY IIPOMBINLIEHHOCTH
1 TOpProBiu (IIpUIoKeHue, prc. 4). _ ,

II1aHOBas PKOHOMMKA MCKYCCTBEHHO IIO/IIEpAKIBaIa nedUIUT TOBA-
POB MaccoBOTO norpebenusi. DTO O3HAYACT, YTO BHIHYK/ICHBI OBIJIN KOH-
KypHpOBaTh MEXAY coboil He MPOM3BOAUTENIHN, & noTpebuTeN!n, B yCIOBUIX
MOHOTIOJIMH ¥ TOTAJIBHOTO le@UIUTa peKiaMa Tepsijia Besikuil cmbica. Bo-
Jlee TOTO, IOTpebuTeNN COBEPIIEHHO He I0BEPS/IN PEAKIM KOMMepYeCKUM
coobmenusiMm. OHU PE3OHHO CUYUTAJIN, eC/IN yTO-1H60 peKIaMupyeTcs, TO
11160 5TO COBCEM HIKOMY He Hy’KHO, 1160 nIpruo6pecTy STOT TOBap HEBO3-
MOJKHO.

Pexsiama Bospoauiachk B Poccun BMecTe C PBIHOYHOW 3KOHOMUKOM
B 1990-x rr. B cents6pe 2005 r. ymep [O. 3amoib, CTOSBIINM y UCTOKOB
pexsamHoro 6usHeca B Poccuu. Ero 6uorpadust xapakTepHa [Jisi OTIOB
COBPEMEHHOI POCCUHICKON PEKJIAMBIL. OH poxuicsi B MockBe, y4uJICs B Mo-
CKOBCKOM HHXEHEPHO-CTPOUTENBHOM HHCTUTYTE, B CTYACHUECKIHE ro/ibl
Urpaj B MHCTUTYTCKOV KOMaH/e KBH BMmecre ¢ JI. Axy6oBudeM, A. AKONO-
BBIM U OyIyIIUM MUHHCTPOM Il€4aTh M. JTecuubiM. B 1990 r. 3amons cral
reHepaJibHBIM IMPEKTOPOM pexIaMHO# KoMIaHuy « Pazino 1 TeIeBUACHIE,
KOTOPYIO BCKOpE NepeuMeHoBalIu B «Buneo Unrepnemnn». B 1992 r. aTa
KOMIIAHMS 3aKJIIOUN/IA S9KCKIIIO3UBHBIN IOTOBOP O peansali peKJIaMHBIX
Bo3MOskHOCTel ¢ TesekananoM PTP. CiycTsl HECKOIBKO JIET 3A0 «I'pynmna
Kommanuii , Buneo VIHTepHeIIHI “» cTajla KpyIHeliel peKIaMHOM rpyImou
s Bocrounoit EBpore, B HacTosIlee BpeMsl B Hee BXOIAT OKOJIO 20 xoMm-
TMaHWUM.

ITomumo pyKoBozcTBa «Buneo VIHTepHEH > 1O. 3aronb BO3IJIaBJIsLI
Poccuiickyio akaJleMUIO PEKJIaMbl, a TaKke 3aHIUMAaJl II0CT BUIle-TIPE3UACHTA
Accoluanyui KOMMYHHKallMOHHBIX areHTCTB Poccuu (AKAP). Ilo cBu-
leTe/TbCTBY ’KyPHAJINCTOB, OH ObLI reHNalbHbIM 6U3HECMEHOM, KECTKUM
U IeleyCTpeMIeHHBIM 1€JI0BEKOM, yMeIollnM BBIKUMATh IIPUOBLIL U3
Jiro60oro mena, 3a koropoe 6pascs. OH MPOKUII BCETO 49 et ¥ CKOHYAJICS OT
OHKOJIOTUYECKOTOo 3a00/IeBaHus . _

Brarojiapsi sHEprun Takux Jofieil Poccusi ceroiiis BXOAUT B YHCJIO
15 cTpaH — JINAEPOB MUPOBOIO PEKJIaMHOIO PbIHKA. IIo cBUIETENLCTBY
npeaugeHTa Accouanuy KOMMY HUKaIIMOHHDBIX arenTcTB Poccun U. AHKOB-
ckoro, Poccus BplLIa Ha IIepBOE MECTO B BocTouno# EBporne 1o ob6beMY
pPEKJIAMHOTO PbIHKA. O6nbem pexmambl B CMU B 2004 r. rocTur 3,855 mupa
J0J1., 2 00beM PhIHKa yCIyT B cepe MapKeTHHIOBBIX KOMMYHUKAIIUK, IPO-
JBUKeHUs TOBAPOB M yCJIyT IIPEBBICHII 1 msipn mo.?

1 Ymep IOpuit 3anos [D1eKTpOHIbIN pecype]. Pexxnm noctyna: http:/ /WWW.Smi.ru.
2 Tlo 06beMy peKJiaMHOro phitika Poccust BbIlILIA Ha EPBOC MECTO B Bocroutioit EBpo-
1te // Benomoctn. 2005. 25 mapTa.
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B cnenyromiem, 2005 r., oTedecTBeHHas peKJiaMa IIpo/IoJIKajIa Habupatb
rembl. ITo onetike AKAP, ee COBOKYITHBIH o6beM BBIPOC 3a roji Ha 287 1 co-
craua 5,01 mipa no. Jluguposas TeJleBU3NOHHBIN CEKTOP, KOTOPBIY BHIPOC
aa 37%, ¢ 1,7 mapa 10 2,3 mupz 1071, Ha prIHOK IevaTHBIX CMMU npuniioch
1,4 MJIDJL J1OJL., HECMOTPsI Ha TO, UTO TEMIIBI €T0 POCTa 3aMeInInCh 10 16%.
Tperbe MeCTO 3aHs/Ia Hapy’KHas peKjaMa — 910 maH gom. (pocT 28%).
CermeHT pazuo Boipoc Ha 20%, 10 300 MITH /roJ1. BricTpee Bcex pasBuBaeTCs
PBIHOK HHTEPHET-PEKJIaMBbl, KOTOpBIH BbIpoC Ha 71%, XOTs1 eTo ob6beM He TIpe-
spicy 60 MUIH 1071, B cBOTO 0Y€epe b PHIHOK HETPSAMOU PEKJIaMbL yBe/THIHIICA
Ha 27%, cobpas 1,35 miupza gon.'

DTuU KpyIHbIE IeHeKHbIE CPEICTBA 060paYNBAIOTCsI Pa3HOOOPa3HBIMK
peKJIaMHbIMY aKIUAMU U obparileHdsIMY, HallpaBJIeHHbIMU Ha norpebuTe-
neit. [To faHHBIM IUPEKTOPa IO MapKeTHHTY OT/Ae/Ia 6akaedHbIX U3/IeTNI
POCCHUIICKOTO MOApa3/Ie/IeHIsT Nestle M. Illenapza, cpeiHUIl POCCUUCKHIA
MOTPEOUTEND B IeHb BUAUT 6oJiee CcTa TeJIeBU3NOHHbBIX PEKJIaMHBIX POJIMKOB,

_ 4T0 Ha OpsIIOK 6oJbiie, yeM B EBpore’.
' PhIHOYHAs 9KOHOMMKA [TPUHECIa n306MIe TOBAPOB MacCOBOTO CIIPO-
ca. Poccuiickue TOKyaTe i CTaHOBsITCs1 Bee 6otee pa3bopUMBLIMU, HHOT/IA
OHU JaKe Kallp3Hee jKUTeIeil 3arma/IHbIX CTPaH. Bo BCSIKOM cJIydae, 9TOObI
3aBOEBaTh UX PACIOJIOKEHNE, TTIPOU3BOAUTEIISIM NPUXOUTCS Hallle, 1EM 3
rpanuiieil, 0OGHOBJIATH IPOIYKTOBYIO JIMHEHKY TTOTPeObUTeNbCKUX TOBAPOB.
i Tem He MeHee MapKEeTHUHI-IUPEKTOP KPYITHOTO poccuiickoro I'T-xour-
auara H.B. TecakoBa cumMTaeT, YTO JJIsL POCCHMCKOTO PBIHKA OCTAETCA
1 aKTyaJbHbIM TPaJAWIIMOHHBIM MOCTY/IaT MapPKETHHTA: ONPE/E/IN OKHTAHNS -
CBOWIX [IOKYTIaTesIel U BBIILYCTH MM Ka4eCTBEHHbIN TOBAP. J11s1 3anaIHBIX 110~
Tpeburesielt kauecTBO TOBapa y>ke He ABJISIETCS KITI0UEeBBIM (PaKTOPOM ycriexa
TOProBOii MapKH, MOCKOJIbKY ¢ HU3KMM Ka4eCTBOM BOOOIIE HETb3sI BBIUTH
Ha peiHoK. [loaToMy 3amafiHble PEKIAMHUCTBI CIUTAIOT, ITO noTpebuTenn
KIYT OT NPOU3BOAUTEIEH TPE/ITIOKEHNI 1 KOMMYHUKAIMOHHBIX pelIeHnH,
BBIXO[AIIMX 32 PAMKH MOTPEGUTENHCKUX CBOMICTB TOBapOB U yCJIYT. Onu
XOTAT HOBBIX M/Ieii ¥ IIPEIJIOKEeHUH [10 CTUIIIO KU3HN’. BEpOATHO, 9TO CTaHET
Y crparermueckuM HalpaBIeHUEM Pa3BUTHS OTe4eCcTBEHHOU PEKJIaMBI.

[EEVD TR o o SRR et

V)

(=T A

! Tpogumosa E. Pexnama B Poccnu pactet, HECMOTPS Ha SallpETHI [DsexTpoHHbIi pe-
cype]. Pesxum pocryna: http://www.utro.ru. ;
2 Jlaxynos A. Haitaure 10 oTimumit: Poccuiickue KOMIaHUH BBIHY2K/CHDL yaiie 06HOB-
.. 71Th 6penzipl // BepromocTh. 2003. 30 s1B.
’O- 3 Tecaxosa H.B. Kiouesbie haKTOPBI ycIieXa TOProBbIX MapoK Ha POCCUINCKOM pbIHKE
[Duekrporbiit pecype]. Peskum gocryra: http:/, /wWw.elitarium.ru.
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1.2. PEK/IAMA B CUBHUPH

He menee BricokMMU TeMIaMu pacTeT 10ssi Cubupu Ha pOCCUHCKOM
pexsIaMHOM pbiHKe. O61munit 06beM CUO6UPCKOTO PHIHKA COCTaBJISET OKOJIQ
200 mH gos. B 2004 r. nuaupoBana HoBocubupckas ob1acTh ¢ 06beMoM
70 M= fou., nanee crnexyet Kpacuosipckuii kpaii (35 MaH 1071.) 1 OMeKas
obacts (30 MuH 1O7.).

e ORI

ITo onrenkam sKCIepTOB, peKJIaMa B CPEICTBaX MacCOBOM MHGpOPMaIUH §
Cubupu B 2004 r. cronna 122 man non. (16,3%). Bonbsmas 4acTs meHer g

BpallaeTcsl Ha PhIHKE TeJIEPEKIaMbl — OKOJIO 75 MJIH 0., 35 MJIH JOJI. IPU-
XOIUTCSA Ha PeKJIaMy B Ipecce U 12 MJIH 10oJI. — Ha pafiuo.

Cubupckuil pekiaMHbIM PHIHOK HMeeT cBoM ocobeHHocTH. Ero ka- E

YEeCTBEHHOE Pa3BUTHE M/ET 3a cYeT (PUINATOB MOCKOBCKUX PEKIAMHBIX
areHTCTB, [eMCTBYIOIUX B CerMEHTe Hapy>KHOM PeKJIaMbl U pPeKJIaMbl
B CMU. 3a npefenaMu 60/IbIIMX TOPOAOB KOHKYPEHIIHN MEXITY PeKIaMU-
CTaMU NpakTHYecKH HeT. ['opa3zio 6osibliee 3HaueHNE NMEIOT BOBMOYKHOCTH
PEKJIaMHBIX areHTCTB 10 JIOOOMPOBAHUIO CBOUX MHTEPECOB B MECTHBIX ajl-
MUHHCTPAIUSIX. ’

Kpyntrie koprniopanuu 1 u3aBecTHbIe GPEH/IBI IPEATIOYNTAIOT pabOTaTh
¢ puinasaMu MOCKOBCKHX areHTCTB. B cBoIo ouepesib 60IbIIMHCTRY KOMITA-
HUIi CpeJIHETO 1 MaJIoro Ou3Heca He [0 KapMaHy U3rOTOBJIEHHe KAYeCTBeH-
HBIX POJIMKOB M3-3a UX BBICOKOM CTOMMOCTH.

TeM He MeHee dKCHEDPTHI CYUTAIOT, YTO Y CUOUPCKOTO PHIHKA €CTh
Cepbe3HbIN [IOTeHNMa /i1 pasBuTHs. [oka kpeatuBHblit prrHok Cubupu
HaXOZUTCS Ha CTA/IUU 3apPOXK/IEHH . 31eCh MOXKHO BCTPETUTH KaK PeKJIaMHbIe
areHTCTBa [TOJIHOTO IMKJIa, TaK ¥ KonupalTepoB-dpuirancepos. Kak npasu-
JI0, IIEHBI Ha Pa3paboTKy MaKeTa y YaCTHUKOB B HECKOJIbKO a3 HIKE, YeM
Y KPYITHOTO PEKJIaMHOI'0 areHTCTBa, II03TOMY CPE/IU MTPeCTaBUTEIeH MAIOTo
GusHeca 3TOT CerMEHT KPeaTHBHOTO PhIHKA M0JIb3yeTcs GO0 O JISp-
HocThio. Hanboree mopkoBanHble pekIaMoiaTeIn BCe ske OHUMAIOT, YTO
(bpunancep He MOXeT IPEATIOKUTD TIOJIHBIA KoMmILTeke yeyr. ITo MHeHMIO
9KCIIEPTOB, 3TOT PBIHOK Xk IeT 6ypHOe pasuTue. Clenuann3npoBaHHbIe KOH-
Kypchl peksaMuctoB «Mnes» u «IIpodus greMoHCTpupyior, uTo cubupckue
CIIEUATMCTBI HE YCTYIaI0T CTOTUYHBIM, YTO MIOATBEPIKIAETCI MHOKECTBOM
3aCJIy’KeHHBIX Harpa. : j

CHenuaiCcThl OTMEYAIoT, YTO, IO Beeil BEPOSITHOCTH, pasBuTHe OyeT
TIPOMCXOUTD KaK Yepes MOBbIIIeHNe NHTepeca PeKJIaMofiaTe el K TpaAyiiy-
OHHO peKJlaMe, TaK U 3a CUeT OCBOeHNsI HOBBIX Hampasienuil. K npumepy,
B <Hapy’KKe» MOsIBJISIOTCA HOBbIE OPUTMHAIbHBIE HOCUTEN — IPU3MATPOHBI
Y XKUJIKOKPUCTAJINYECKIe MOHUTOPBI.

10
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XoTst HapysKHas pekJjiama IMOJb3yeTcs ITOINYJISIPHOCTHIO Yy CPEHETO
6u3Heca, ee KIyT He JIy4IlIue BpeMeHa. JTO CBSI3aHO C BBICOKOI HaCBIIIIEH-

'"HOCTBIO DEKJIaMHBIX HOCUTEJIEN Ha €INMHUIY TIJIoNIaaAn U C yBEJINYEHUEM

c60POB C BJIaJIeTIbLEB PEKJIAMHBIX I[UTOB aIMIHUCTPAUsIMU ropo/oB. 13-3a
HOBBINIEHUST PACXO0OB Ha «HAPY’KKY» MOYKHO IIPOrHO3MPOBaTh HEKOTOPBIU
OTTOK peKJamMoiaTesel, KOTophle epeH/ayT Ha 6oJlee felleBble HOCHTEIIH.

B nanpHeRmeM MPOrHO3UpPYeTCsi OObeNHEHNE UTPOKOB Ha PhIHKE
¥ pOCT LleH Ha pasMmelnenne peknambl. C yBelnyeHHeM MaciTaba PHIHOK
BBIMZIET HAa HOBBII yPOBEHb KadyecTBa, 3a KOTOPOE peKJIaMonaTeIu OyayT
[OTOBBI IVIATUTD GoJTbIIIE!,

Kpowme Toro, cieayer 0kMAaTh YCKOPEHHOIO POCTa OJIU PErHOHOB
B Ob10/KeTax (hefiepasIbHBIX pekiamoziaTeseil. Ha aTy TeH1eHIINIO yKa3bIBalOT
ycrexy pexnamuoro arentctBa OHMKC no npoasikeHuo CBOUX yCIyT
B IpyT¥ie peTHOHBI.

1.3. IPDEKTUBHOCTb PEKJ/IAMbI

BMmecte ¢ 6ypHBIM POCTOM peKJIaMHOI aKTUBHOCTH 3aMeTHO T1a/laeT J10-
BepHe IoTpeburesieil k ee cogeprkanuio. JIob6oneITHOE HAGMIOIEHNE CIeNa
uccaenonaTeb pekaambl C.-Tupapu.*OH 3aMeTHII, YTO «OTHOLIEHHE OOTb-
MIMHCTBA JIIo/leil K peKjlaMe MOYKHO OIMUCATh Kak J060Bb-HEeHaBUCTb. OHU
n06AT ee GJieck U CUsIHUe, 0Opaskl, AbIXaHKe JIydlleil )KU3HHU, TOTBOPCTBO
CBOWIM >KeJIaHUSIM, TIPUATHBIE OIIYNIeHUs, UM HPaBUTCS, YTO peKJjiama 3a-
TparuBaeT MX YyBCTBA U IIIy6nHHBIe sMonuu. Ho oHM HeHaBUZAT ee 3a CUJLy

U BOSZICI‘/JICTBI/IH, 3a TO, YTO OHa 3acCTaBJIideT UX XOTETb 60BIIETO U TPaTUThb

6osiblIe, TOOYKAaeT UX UMITYJIbCUBHO MOKYTIATh BEIIH, B HEOOXOAUMOCTU
KOTOPBIX ITOTOM BO3HUKAIOT COMHEHHSs], U 32 TO, YTO OHa BTOpraercs B UX
JUYHYTO KU3Hb»2. '

ITU MeTKHe 3aMedYaHUs II0ATBEPKAAI0T coluosnoru. I1o m1aHHBIM
A. lxynepa u B. /Ipjonnany, Ha CpelHEro MOTPeOUTEIIST eXXeTHEBHO 006pY-
muBaetcs 110 1500 pekaMHBIX MPETTOkKEH NI, HO OH BOCIPUHUMAET U3 HUX
He Goutee 76. 113-3a 3TOTO ICUXUYECKOTO SIBJIEHUA [a’ke TMOSIBUJICS TEPMUH
«PaZinoIOKAllMOHHAs 3aBecay, KOTOpasi 3aCTaBJIsIeT peKjaaMo/iaTesel UCKaTh
HOBBI€E KaHa/Ibl KOMMYHUKAIIUH C TTOTpebuTensimu’,

CornacHo ucciieoBaHUIO AMEpPUKAHCKON accolalMy PeKJIaMHBIX
areHTcTB, B 1997—1998 rr. 85% onpomennsbix xxureneit CIIIA He noBepsiin
pekname, a B 2000 r. TakuxX okazaaoch yxke 96%.

! Xubaxosa O. 3a xkamnanuio. Jlosss Cubupu Ha POCCUIICKOM PEKJIAaMHOM PbIHKE TIPO-
AOJIKAET paCcTH BLICOKMMMU TeMitaMu // DkcriepT-Cubups. 2005. 12 mast.

2 Tusapu C. (ne)3npasblii cMmbica pexiaMbl. M.; CII6. : [Tutep, 2004. C. 20.
- 3 icynep A, Apronuanu B.A. KpeatuBnbie crparternu B pekjame: FickyccTBo cosja-
Husg ahdexrusHoi peximambl. CII6. : ITutep, 2002. C. 14.
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Poccusiie 60Jiee JTOSIBHBI K pekJaMHbIM obpamnieHusiM. Ilo onpocy
Bcepoccuiickoro eHTpa U3ydeHUst 0OIIeCTBEHHOTO MHEHUS (BOIMIOM),
ToJIbKO 66% MoTpebuTeNell COBEPIIEHHO UM B OCHOBHOM He [IOBEpPSIOT
pekname. Ciie[oBaTeNbHO, TPETh POCCUNCKUX noTpebuTesNeil MeJTUKOM 0~
BepAIOT peKJIaMe, a OCTa/lbHble BU/IAT B HEMl BCETO JIUIIL TOJI0C KOMITAHHH,
KOTOpasi CTPEMUTCS IPOJIaTh CBOY TOBAP.

B cBoei1 kaure C. TuBapu nprBesi BbICKa3blBaHIE C. Anamca. B xonne
XX B. TOT IIMCAJI, YTO <COTHH JIeT Ha3aJ peKJIaMHble 00bsIBJIEHNsT OBLIN IIPU-
3BaHbl CO3/IaBaTh OCBEIOMJIEHHOCTh. 3aTeM OHU YCOBEPIIIEHCTBOBAJIUCH 10
Toro, uto cTtanu ybexaars. Ceiiuac oHU SIBHO MaHMIyIMpyloT Hamu. Cie-
Aylolasi CTyleHb — U MBI y2K€ CTOMM Ha Hed — 3TO KOr/a peKjlaMa CTaHeT
HACTOJIbKO 3¢ dEeKTUBHOM, YTO MBI 6y/IeM BBIHYK/IEHbI TOKYIIaTh TO, YTO HaM

CKaXyT Kynuth. EQMHCTBEHHBIN BBIGOD, KOTOPBIA BBI OyleTe B COCTOSAHUU

c/leNaTh, — 3TO I/ie YBUAETh peKIaMy»!.

' Takoil IporHo3 BO3HUK He Ha IrycToM MecTe. [Toka gemyratst ['ocynap-
cTBeHHO JlyMbl 06CY>/1aTi 3alpPeThl, Kacalol[ruecs NMPsAMOW PeKJIaMBbl,
PEKJIAMUCTBI OBIJIM 3aHATHI TOUCKOM UHBIX BADUAHTOB IIPO/IBUIKEHUSI TOBA-
poB u ycayr. Ilo KpaitHeii mepe 6osee nByx eT AKAP Bea nccieqoBanue
poiaka BTL, unu HenpsiMoi pekamsl. [To JaHHBIM AccolManuy, OH pacTeT
IPaKTUYECKHU HapaBHe ¢ o)UIMATBHBIM peKIaMHbIM pbiHKoM. [To uToram
2005.1. 5TOT CerMeHT yBeuuuics Ha 27%, cobpas 1,35 Mapx 1o’

O HezoBepuu K pekstame iyt J. 1 J1. Patic. OHu cUUTAROT, YTO «30J10-
TOi1 BeK» pekiaMbl 3aBepimics B 1980-x rr. ITocte Bropoit MUPOBO# BOWHBEI
PEeKJIaMIIMKY 33/1aBaJIi TOH B KPYTTHEHIIMX KOMITaHUsX, a ['0J/IBY/ cCHUMAT
(UIBMBI O PEKJIAMHBIX areHTaX ¢ KMHO3Be3/[aMH B IVIaBHBIX poJisixX. KnusHb
copBajia OpeoJl POMaHTUKK ¢ npodeccuu. B moaTBepx/aeHne CBOUX CJIOB
PaiichI IpHBE/N peay IbTaThl ucciiegoBanust MHcTutyTa [aimana o rosepun
HaceJIeHUsI K Ipe/ICTaBUTE/SIM Pa3IMYHbIX Ipodeccuii. Ecan Mencectpsr
T10JIb3YIOTCS TOBEpHeEM 797 HacCeNIeHNs], TO CO3/IaTeIsIM PEKJIaMbl IOBEPSIOT
sumb 10%. Io cTenienu qoBepys pekJIaMIIUKNA OKa3aIuCh Ha PeAIocie/-
HeM MeCTe, MeX/Iy CTPaXOBBIMY areHTaMu ¥ IPO/IaBIlaMy MalluH’.,

[IpaKTHYeCKH KaK/Ibli 1eJIOBEK NMEET CBOIO TOUKY 3DEHHS Ha PEKJIaMy.
CioXeTbl pEKJIaMHbBIX POJUKOB U CJIOTaHOB 4aCTO CTAHOBSITCS IIPEAMETOM

-HacMellleK U perpus l'IpO(I)eCCI/IOHaJIbHBIX ITapoAnCTOB. CkenTuyecKkoe OT-

HOIlIeHMe K PEKJIAMHOM NMPOYKIIMK CTaJIO MPOSIBISATLCS /laxke B HCKYCCTBE.
B nexa6pe 2006 r. B MocKOBCKOM My3ee COBPEMEHHOIO HCKYCCTBa IIPOIIJIa
BBICTABKA «300I1apK», KOTOPasi IIPECTaBIsiia COO0H TEXHUYECKYIO IIAPO/IUIO
Ha Mup 6penjoB Xynoxuuka 1. Kaxzana. Brosb cren 6bl1n paccTaBieHb!

! Tusapu C. Yka3. cou. C. 23.
2 Tpoghumosa E. Yka3s. cou.
3 Paiic 3. PacuBer nMapa v ymaJiok pekaamsl. M. : ACT Epmak, 2004. C. 20—23.
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na3MeHHbIe SKpaHbl, 3aBepHYTble B MeTa/lJIMYecKylo pelleTky. B ummnpo-
BﬁanpOBaHHoﬁ KJIETKe [TOJI3aJIM ¥ KOIIOIIUJIMCh TOBAaphl Pa3IMYHbIX OpeH-
JI0B — ILIOKOJIa/IK, CTUPaJIbHBIE IOPOIIKY, — UMUTHUPY sl TOBA/IKN JKUBOTHBIX.
3aMbIKaJl PSAbI KJIETOK 9KpaH C CUSAIOIIEN 6eU3HOM CHEXXHOM IIYCThIHEH,
KOTOPYIO M3DefIKa C TapaxTeHHMeEM IlepeceKall Ipy30BHK ¢ «Koka-komoii».
KaskIaH XoTeJl I0Ka3aTh, YTO TOBaPHbIE 3HAKU caMU ce0sI TPOU3BOJISIT U T10-
TpebiIstioT. B cBoTo ouepesb MOKYIIATENb HE MOXKET, 1a M HE XOYeT BBIPBAaThCA
3a IpeJlesibl 33/[aHHbIX TPaHUI'.
Opnako crnenuanuctoB BIIMOM u AMmepukaHcKol accolpamuu
PEeKJIaMHBIX areHTCTB yAUBHJI JTIOOOTBITHBIH IICUXOJIOTHYECKHHN (heHOMEH.
HecMmoTps Ha o61uii pocT HeZIOBEPHUSI K PEKJIAME, [IBe TPETH MOTpebuTeei
B CIITA u Poccun nmokymaioT IMEHHO Te TOBaphl, KOTOPble aKTUBHEE BCETO
pekIaMupyoTcs?. Pekiama cTrasa OHUM M3 3aMETHBIX SIBJIEHUN XU3HU
‘obmrectBa. Jlronu pasropapuBaioT dpaszaMu U3 PeKJIaMHBIX POJIHKOB, CO-
YUHSIIOT aHEK/[OThI U IeJIATCSI MHEHUAMH.
] Pasrajka aToro mapagokca CKpbITa B CaMOU CYITHOCTH PeKJIaMbl, U YTO-
OBl 10 Hee o6paThes, HAJ[O MOHSITh, YTO TAKOE peKJIama.
~ Takum o6pasom, B Poccuu copMupoBasicst 1 6ypHO pasBUBAETCS pe-
KJIaMHBIH phIHOK. [To TeMIiaM pa3BUTHS Cubupb He OTCTaeT OT [{EHTPATBHBIX
PErHOHOB cTpaHbL. Boee Toro, cH6UpCKUe peKIaMICThl aKTUBHO OCBAUBAIOT
HOBBI€ PBIHKH. JTO MOTpebyeT OT HUX IMOBBIIIEHUS TPOdeECCHOHATIBHOTO
MacTepCcTBa, KOTOpOe HaYMHAETCS € IOHUMAHUS CyIIHOCTH PEKJIaMBI.

' Camunckas H. Knerka juist 6peHioB. HauBHOE HCKYCCTBO M IOKOJIaIKK B MOCKOBCKHX
ranepesix [ nexrponuslit pecype]. Peskum foctyna: http://www.ng.ru.
* Commoriory o pexame // [Ipoduis. 2001. 15 siHB.
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IOPUANYECKHUE U 3TUYECKHUE
HOPMbI PEKJIAMbI : MnaBa 11

B navyane 1990-x rr. Poccust BepHyJiach K PEIHOYHBIM OTHOIIEHUSIM,

Hacrynuia anoxa nNpuBaTH3allui U «AUKOTO» KallUTaIU3Ma, TJle peKiaMe
TIPHUIITIOCh UTPATh IIaBHYI0 poJib. [IpeosoieBas HeroBepye HaceeHNs, OHa

IIPOYHO BOIIJIA B TOBCEIHEBHY IO )KM3Hb. OTHAKO PEKIaMO# cpa3y BOCIIOb-
30Ba/lUCh KPYIIHbIE M MEJIKHE MOUIEHHUKU. BceM maMsiTHBI rpaH/In03Hble
ckanzianel ¢ MMM, «BiiacrennHolis 1 ApyrumMu «ImpaMugaMu», KOTOPbIe
norpsicanu crpany. HenckyleHnHble Teqe3puTenn craam sKkaloBaThes

Ha 3aCHUJIbE€ PEKJIAMbI TUTUEHUYECKUX ITPOKJIA/IOK U CpeacTBa OT IIEPXOTH

Ha 9KpaHaX. YToObI 3aUTUTH OTpebuTE /e, BOSHUKIIA HAOOHOCTD B IO-
Cy/IapCTBEHHOM U OOIIECTBEHHOM KOHTPOJIE HaJl peKJIaMOi.

11.1. OPUAUYECKUE HOPMbI PEK/IAMbI

HI/IBI'IJII/I.?oOBaHHI)IH prHOK OCHOBaH Ha IIJIIOpajIn3Me (bOpM cobCcTBEH-
HOCTH, cao6oz1‘e Hpel[l'[pI/IHI/IMaTeJIbCKOI/I JAEeATEeJIbBHOCTU U 1[O6pOCOBeCTHOI/I
KOHKYPEHIINH. nx PaSBUTHE HEBO3MOXKHO 6e3 PEKJIaMBbl KaK BasKHEMIIIero

criocoba NIPO/IBUKeHHsI Ha PhIHKE TOBApOB, ycayr u upeit. [loatomy rocy-

AapCTBO B351JI0Ch 32 IPABOBOE PEryIMPOBAaHNE PEKJIAMHOTO PHIHKA.

o cepenunbl 1990-x rT. 3akoHOMaTEILCTBO POccuiickoit Denepanuu
AOCTATOYHO (hparMeHTapHO PEryIUpOBaIO OTHOIIEHUS, CBA3aHHBIE C TIPO-
M3BO/ICTBOM, pasMellleHHeM U PaclpoCTpaHEeHHEeM PeKJIaMbl B paMKaxX ajl-
MUHHMCTPATUBHOIO M FPaKIaHCKOTO IIpaBa. KpoMe Toro, B pa3iMyHbIX akTax
OTCYTCTBOBAJI €ANHBINA MOHATUIHBIN anmiapart. [lostomy TocynapcrenHblil
AHTHMMOHOIIOJIbHBIN KoMuTeT PD paspaboTas mpoekt 3akoHa «O peka-
Me», KOTopbii 611 puHAT T'ocynapersennoit ymoti u ¢ 25 uions 1995 .
BeTynua B seiictare. C HeGObIIMMH NoNpaBKaMy 9Ta peJlaKius 3akoHa
npopaboTaia 1ecsaTh JieT.

3asTo AECATHIJIETUE B CTPAaHE HE TOJILKO CJIOKUJIICA peK.HaMHI;Iﬁ PBIHOK,

HO ¥ HaKOIWJIUCh NPO6GIeMBl, BCTyNaBlire B IPOTUBOPeYne ¢ HOpMaMH
3akona. Torma 3akoHoaTe 1M IPUHSINCH 32 Pa3paboTKy HOBOIO 3aKOHO-

npoekTa. JTa paboTa conpoBoxkaaLach 6ypHOU 061IeCTBeHHOM rcKyccrei. |
IIpezcTaB/isisa 3aKOHOTIPOEKT, 3aMeCTUTEb NIpejicesiaTeNss KomuTeTa Locy™

AapctBeHHO# [lyMbl 110 skoHOMIYecKo mosiutuke B. Menurncknit coobmml,
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Ton B aTOl MUCKyCccHnu 3amaBamm MpodeccHoHAIbHbIE COOBIIECTRA.
JIO B TOM, 4TO B MOMABIISIONIEM GOMBIITHCTBE CTpaH MHUPa HEeT rocyap-
eHHOT'O PEeryIMPOBaHMsI peKJIaMHoro 6usHeca. [To MHEHHIO Npe3nIeHTa
CCUIICKOTO OT/lesieHust Mesk/ryHapo/iHo# pek/IaMHoi acconuaiiy b. Epe-
Ha, PeKJIaMa He JIOJKHA JITaTh, BCE OCTAMBHOE KACAETCSI 9KOHOMUKH, 2 BO-
OCBI STUYHOCTH HA/IO OTAATh Ha CAMOPEry THPOBAHIE. OnHako oH npusHai,
'HOBBIU 3aKOH HY>KeH, IOCKOJIbKY CTaphIil GBI 3HAYUTETbHO XyoKe?.
IIpesuenT Acconmannu KOMMYHUKAIIMOHHBIX areHTcTB Pocenn
SAHKOBCKUIT ToXKe 0/106p1T HOBYIO peflakiio 3akona. Ho Besien 3a cBou-
(€BPOIEHCKUMU KOJIJIETAMH OH CYUTAET, YTO CEroAHsI HaL0 TOBOPUTH He
JIBKO O PEK/IaMe, CKOJIbKO O MapPKETHHTOBBIX KOMMYHUKAIUAX U PhIHKE
MMy HHUKAI[HOHHBIX YCIIyT. PekaMHBIe areHTCTBA 3aHIMAIOTCS OGMEHOM
OIIEHIAMY, COAEPIKAIUMHI MHGOPMAIHIO O TOBape, MeX/1y TOBapOIpO-
O/IUTEJIEM U L[EIEBOI ayIuTOpHeir®, :
MHorux He ycTpauBa/i OrpaHUYEHUs peKIaMbl muBa. Hanpumep,
epmanny, Losutangun, Bensrun, Benrukobputarnny, /lanumu, Wpnannun
lexyu 6e3 orpaHMYeHHI PEKIAMUPYeTCst He TOIBKO MUBO, HO 1 €r0 yIo-
Guene. B aTix CTpaHax MPOM3BOJCTBOM HAIMTKA 3aHST IIEJIbII CEKTOP
(MOHATILHOW 9KOHOMUKH, C HEKOTOPBIMH OrpaHMYEHUSIMU paspeleHa
€BU3MOHHas pekyiama ruBa u B CIITA. Tam posruxn TPaHCINUPYIOT B O3/~
Uachl, a 3aHAThIE B HUX aKTEPbI He MOTYT GbITh MoJioske 30 Jier.
- Tewm He MeHee 22 despansg 2006 r. 60IBLIITHCTBOM TOJIOCOB locynap-
eHHas1 /lyma onobpuiia HOByIo pemakmuio 3akoHa o peksiame. 3aKoH
JaMeHTHpyeT obmiie TpeGoBaHUS K pexsame, crocoObl ee pacIpo-
AHEHWs, OTPAaHUYMBAET PEKJIaMy OT/eJbHbIX BUIOB TOBAPOB, 4 TAKKe
e/leIsieT OCHOBbI CAMOPETy/INPOBAHUS 1 FOCYIapCTBEHHOTO KOHTPOJISI
oM cepe. ~
- B Hem yTouHeH psit moHATHI, B TOM 4nCie caMo MOHSITHE <«peKJIaMas.
€Pb 9TO «MHMOPMAIUs, PACTIPOCTPAHEHHAS JTIOOBIM crrocoboM, B 1060
€ 1 C UCTIOTTh30BaHMEM JIIOOBIX CPE/ICTB, a[peCOBAHHAsI HEOTIPELEIIEH-
Kpyry JIUIL U HallpaBJieHHasl Ha MPUBJICYeHHE BHUMAHUS K O6'beKTy

! Tocayma npunsiia HOBYI0 pe/lakiivio 3akoHa «O pexname» [3][6K’I’p0HHLII/I pecypc].
Joctymna: http://www.rian.ru.
? EpeMUH 110JI05KUTEIbHO OLIEHUBAET HOBYIO pe/lakINIo 3aKOHA O peKJIame [3JIeKTp0H-
pecypc]. Pexxum rocrymna: http://www.echomsk.ru,
3 Anxoscruii M. O Mepax 3aKOHOAATENBHO MOJUIEPKKU U PETYTUPOBAHUS poccm[cxo-
KJIaMHoro phiHka: Beicrymnuenye na sacenannn Komuccun Cosera ®Deiepaninu 1o UH-
LIMOHHOM OJIMTUKE 24 MapTa 2005 r. [9s1ekTponHblil pecypc]. Peskum nocryna; http://
&ipp.ru.
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PexaMUpoBanusl, GOpMUPOBaHNEe WU TOM/IePKaHUe UHTepeca K HeMy
U €ro npoJBikeHHe Ha pbiHKe»'. Ta peksama, KoTopast HE COOTBETCTBYeT
Tpe6oBaHUAM 3aKoHOAaTeNbCcTBa Poccuiickoii exepanny, IpU3HaHa He-
HaJJIexKanien. v

[Tocne BBeenus nonpasok B cT. 14.3 Koxekca Poccuiickoit Denepa-
MU 06 aIMIHICTPATHBHAIX PABOHAPYINEHUSIX, HeHA/IeKATIAs] peKIamMa
cTaza oporuM ygaososbsctueM. C suBapst 2006 r. mTpadbl 32 HapyIIeHe
3aKOHO/IaTEIbCTBA O PeKJIaMe OBBICHIINCD B IECSATH pa3. 3a HeHa/JIeKalllyio
PeK/IaMy MJIU OTKa3 OT KOHTPPEKJIaMBI C areHTCTBA MOTYT B3BICKATD mTpad

£o 5000 MPOT. Takast MakcuMasibHasi CyMMa TIPelycMOTpeHa 715l IOpUIU- |

4ECKUX JIUL, 2 CAHKIIMM Ha pU3nyecKoe JIUI0 MOryT cocTaBuTb 200 MPOT.
Hanpumep, OAO «KHNT»> npusHanu pacnpocTpaHUTeeM HeHaJIexKanlel

PEKJIaMBbI, B KOTOpOﬁ YKa3bIBaJICA IIPUPOCT Ia€B UHBECTUIITMOHHOIO (pOHL[a. e

OreHrBast peKIaMHBbIH AT, Cy/ IPU3HAI, 9TO YKa3aHHbIH KPYITHbIM 1Ipudg-
TOM IIPOLEHT NPUOBITH «BOCIIPUHUMAETCS IOTPEGUTENSIMHU KaK obelanye
NPUpPOCTa T1ast 3a O/IMH TO/l», a He 32 KOHKPeTHEBIN nepuoz. Teneps 210 060ii-
AIETCs1 PEKJIaMOATEIO B MOJIMUAIMOHA Py6IIei.

MosxHo npusHath HeHa/IeKalleH peKIaMOit 1 pasMellleHIe JTOTOTHIA
GbUPMBI-OTIIPaBUTEIST Ha IOYTOBOM KOHBEpTe. ITO TOXKE CUUTACTCS pekJia-
MO, €e MOYKHO PacIIPOCTPAHSITh TOJIBKO C COTJIACHS TIOYTOBOTO BEIOMCTRA.
Kpome Toro, MHOTHE NeyaTHbIe N3LaHUs MYGIHKOBATH PeKJIaMy KPEITKUX

QJIKOTOJIbHBIX HAIUTKOB. IIITpadHble canKINN 3a HapyLIEHIE OHU BKIIOYATH

B CTOUMOCTD PeKJIaMbI’. 3aKOHOMATENN HaleIOTCSI, YTO TOBBIIIEHUe CYMMBI
wTpadoB IPUBENET PEKIAMy B HaJJI€XKATIUI BUJL.
B 3akoHe yeTko onpenenensl Bce UT'POKM PEKJIAMHOTO pbIHKa. Pexia-

MOZaTeJIEM CUUTAIOT U3TOTOBUTEIS MU IIpoiaBIla TOBapa 60 NHOe JINIIO,

OIlpe/ie/IMBIIee OOBEKT PeKIAMUPOBaHUA U (UIM) COLEpsKaHMe PeKJIaMbl.
PexnaMonponsBosinTelb — 3TO JIMIO, OCYIECTBIISIONIEe IIOJTHOCTBIO WJIH
4aCTUYHO NpuBe/ieHne HH(opMaunu B hopMy, TOTOBYIO /ISl pacIIpOCTpaHe-
- HUSI B BUZIE PEKJIaMbl, BBIIo BBeieHo oHsTHe <«PEKJIaMOPaCIIPOCTPAHUTEIIbY,
T.€. JIUII0, OCYIIECTBJISIOIIEEe PACIIPOCTPaHEHUE PEKJIaMbl TIOOBIM CITIOCOOOM,

B J11060# popMe U ¢ UCIOIb30BaHMEM JIOGBIX cpeacTs. B cBoio ouyepenib

NOTPeOUTEN PeKIaMbl — 3TO JIWIA, HA IIPUBJICYeHHE BHUMAHMS KOTOPBIX
K 00BEeKTY PeKIaMUPOBAaHUS HATIPABJIeHA PeKIaMa.
BBerneHo NMoHsATHE «CIIOHCOD», T.€. JIMIIO, IPeLOCTABUBIIee cpencTBa

1160 obecrieynBIIree MIPeLOCTABIEHHE CPEJCTB ISl OPTAHU3AIIME I (nm)

NIPOBEZIEHNSI CIIOPTUBHOTO, KY/ITYPHOTO MJIN JII060T0 HHOTO MEPOI PUSITHS,
CO3JaHUs M (WIIN) TPAHC/ISAIUY TeJle- UM PaJuoNepeiadn U0 co3anns

! @ejiepanbhblii 3akon ot 13 Mapra 2006 r. Ne 38-D3 «O pekiiames.

2 Oovuney, A. Jloporue omMbKK peKIaMUCTOR [SnexTponnblit pecype]. Pesxxum jocty-

na: http://fontanka.ru.
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(nnM) MCIO/Ib30BAHUSI UHOTO pe3ybTara TBOPYECKOH NeATeNbHOCTH.
09TOMY CIIOHCOpCKasi peK/JaMa — 3TO peKJaMa, paclpocTpaHseMas

| YCJIOBHM 06513aTe/IbHOTO YIIOMUHAHUSA B Heil 06 OIpe/IeJIEHHOM JIMIIe
0 crioHcope. Tenepsb ucYesHeT peksama, re CIIOHCOPOM IIPOTPaMMBbI
ICTYIIaeT TOBap. . ‘
 C 1 mioss1 2006 T. TeJiepekamMy orpaHuyYun 15% ot cyrounoro o6bema
csIuui u He 6otee 20% B Kaskmom yace. C 1 situBapst 2008 r. kosmmyecTBO
JTaMbI B 9aC CHUKEHO 10 9 MUH, TIpHIYeM peKIaMHble POJIMKH Gy/TyT Ipe-
aThb [IPOrPaMMEI He 6oJiee YeM Ha 4 MUH, 3aKOH JIONIyCKaeT IIpephIBaHUe
CKHUX Tiepe/iad peKTaMoi He Gosree yeM Ha 15 MUH B Hauasle U B KOHIle
HCJISIIIVY TIepeJ{ TUTPaMU. : '
Cornacro ranHbIM hora «ObecTBeHHOE MHEHHE», IeBSITh U3 ECSITU
CIIOH/ICHTOB (887 ) OTHEC/INCh K OTpaHHYEHUIO BPEMEHM I10Ka3a PEKJIaMbl
€JIEBUJICHUH IIOJIOKUTEJIBHO U TOJIBKO 2% — oTpuLaTenbHo. JIo6onbT-
TO TPETh yHaCTHUKOB ONIPOCA COI/IACHA IIATUTD 32 OTCYTCTBHE PEKIAMBI
CHTPA/IbHBIX KaHanaX. IIpu sTom momoBuna onpomennbix sputeneit
%) TOHNMAIOT, YTO TeJIeBU/IeHUe HE MOXET CYIIleCTBOBATh 6e3 peKaMbl,

peThb (32%) ¢ aTuM He coryacHa!, ;
- 3aKOHO/ATeJIN yCTaHOBHIH IIPETPajly Ha IIyTU «30HTUYHBIX> 6PEHIOB
HKECTOUMJIN TIOJIXO/ K PeK/IaMe JIEKapCTBEHHBIX NPenapaToB U GHo-
‘ .aBOK. Ilenas rimasa mocesiniena 3aluTe IIPaB HECOBEPIIEHHOMETHUX
cksiambl. C 1 suBaps 2007 r. ¢ gopor ucuesnu «6HII6OPIBI Ha KosTecax»,
PBIE CO3/1aBaJIi NIPOGKHU M C pasMeNeHus] peKJaMbl Ha KOTOPBIX He
"MJIACH HAJIOT K. : '

Ocenbio 2006 r. MenepanbHas aHTHMOHOIOBHAS cayxb6a Poccuii-
it Deseparu (nanee — MAC Poccun) omrpacdoBaia pauoCTAHIIUIO
ona rroc» Ha 200 Tbic. py6. 3a pacnpocTpaHeHHe PEeKJIaMBbl, HE COOT-
TByfouleil 3akoHy. Crienmanuctst DAC Poccun 0bpaTuiIu BHUMaHMe
PO3BYYaBIINKI B aupe cioran: «Kiay6 »UIanrpuna. Munanon gou.
HI DyKH». ITOT KIY6 SIBIISIETCS HTOPHBIM 3aBeJleHIEM. CornachHo 3a-
» OTPaHII€Ha peKJIaMa OCHOBAHHBIX Ha PUCKE UTP, B TOM YHCIe Ka3nHo,
OB HTPOBBIX aBTOMATOB, & TAKXe JPYTUX MECT IPOBELEHUS WID U Mapu.
311 C 3TUM CDAC Poccun Beigana 3A0 «EBpona mioc» npennucanue

KpallleHWM HapylIeHHus 3aKoHoJaTenbcTBa Poccuiickoii Qenepanuu
: ;
ame?,

' Poccusiie 3a orpannuenme TeJIepeKJIaMbl [ D1eKTpoHHbLi pecype]. Pexxum JloCTyna:
/Wwww.dni.ru. :

2 Toapobiiee cm. Deznepanbblit 3akon «O pekiames.

* «Espony 1moc» omTpaoBajii 3a pekiiamy [ 1eKTPOHHbIN pécypc]. Pexxum procty-
t p://www.srpchno.mk.ru. i
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Takue cIydau MO3BOJISIIOT HALEATHCS, 1TO IIPOM3BOUTEISIM PU/ETCH
1lepeHecT! KOHKYPEHTHYIO 60pbOY C DKPAaHOB TeJeBI30POB B 00/1aCTb YIIyy-
[ITeHUs] KauecTBa TOBapOB U yCJIYT, @ TAKKe NCKATh HOBbIE POPMBI OOTIEHNS
¢ TOTpeOUTEIAMHU.

Kpome Toro, 3aKOH IpusHaeT [[paBa caMOperyJIIpyIONHX OpraHi3a-
nuit B cdepe peKnaMbl IIPEACTaBIATE 33KOHHbBIe HHTEPEChl CBOUX YJICHOB
B UX OTHOLICHUSX ¢ (ejlepabHBIMU OpraHaMi rocyapcTBEHHON BJIACTH, !
opraHamu rocyaapCTBeHHON BJIACTH CyOBEKTOB Poccuiickoit Denepaniu

1 MECTHOTO CaMoyr[paBJIeHI/IH.

11.2. 3TUYECKUE HOPMbI PEKJIAMbI

3aragHoe peKIaMHOe COOOIIEeCTBO IaBHO peryJupyeT B3auMOOTHOLIE-
HIIS C IIOMOIIIBIO KoJleKca STHKI. BriepBbie 3ajlyMatach 06 OTBETCTBEHHOCTH
mepes norpebuTeseM 1 0DII[ECTBOM, 2 TAKKe O CIIPABE/I/ITBOM Gastance MeXIy
uHTEepecaMy KOMMepYecKnx opranusanuii u norpebuTenei BIsITEbHAS
HerocyaapcTBeHHasi opranusalns MexxyHapofHas Toprosas majara .
(MTTII). ITosTomy B 1937 r. moaBIcst Mesk iy HapO/IHBII KOJIEKC peKIaMHON
JeSITeTHHOCTHL. L ;
DTOT KOJAEKC IlepecMaTpuBaJCs B 1949, 1955, 1966 u 1973 rr. Cospe-
MeHHas1 PeIaKIIst KOJIeKca ClIe/lyeT IOJIUTHKE MTII 1o mojiiepskaHuIo BbL-
COKIX STUUECKUX CTaH/IapTOB MapKeTHHTa C TOMOTILIO CcaMOPETy/IMpOBaHNUs,
JefiCTBYIOIIEro Ha OCHOBaHNM 3aKOHOAATE/IbCTBA OT/IeJIbHBIX CTPaH 1 MEKLY- |
Hapo/IHOTO IpaBa. B Heii coueTaeTcsl MpeIblLyInit OIIBIT C CETOHSIIHUM
HOHMMAaHUEM CYI[HOCTU PEKJIaMbl Kak cpejicTBa oOMeHa nadopManel
MeX/Iy TpoJaBlaMu 1 norpebutensiMu. B kauecTse OCHOBOIIOJIATAIOIIEr0
MPUHIVIA TTPUMEHAETCS cBoboIa 06MeHa uHGOpPMAIEid, yCTaHOBICHHAA ]
cr. 19 MeskyHapoiHOrO CoriateHns Opranusanuu O6beaennbix Haruil
110 rPa’kAAHCKUM U OJIUTHIECKUM IpaBaM. 1
Kojiekc SBIsieTcst CPeiCTBOM CaMO/INCIUILIMHBL, HO €ro MOTYT UCIIOJIb-
30BaTh Cy/Ibl B KaUeCcTBe CIPAaBOYHOrO JOKYMEHTa. Kpowme Toro, oH cIIocod-
cTByeT yHUGMUKALUN CTal/lapToB PEeKJIAMHOI1 J1esTe/IbHOCTH 1 TI03BOJISAET
YIIPOCTUTB TlepeMellleHne TOBApOB I yCITyT 4epe3 TPaHUILBI, TPUHOCA OJTb3Y
noTpebUTEISIM 1 BCeMy MUPOBOMY coobmecTBy'. : ’
K nemy npuMbIKaeT EBporneiickuil KOJEKC npodeccHoHaTBHOTO 0™
Begennsi B 00IacTy NaGIUK PUIIEHIITHS. Tak Ha3bIBAEMBIN JInccaboHCKHH
KOIEeKC ObLT IPUHSAT TeHepaTbHOM accambieeit EBporieiickoi KOHCl)epeHIII/IH"}
[IP (CEPII) B JIuccaboHe B anpe’e 1978 r. u noronHeH B Mae 1989 T. Muo- *
[Jie ero MOJI0KEHNS MOKHO OTHECTH U K PEKIaMHOMY 6usHecy?. '

.

1 TlospobHee CM.: Mesk Ly Hapo/IHbIA KO/ICKC peKJIaMHOM /eI Te/IbHOCTH MemnyﬂapOII‘;
- HOU TOProBOM MaJaThl [nexrponnblit pecypc]. Pexum jloctyma: http:/ Joutdoor-ad.rus.net: =
2 Tloapobuee cM.: EBporeiicknii KOJIeKC 11pohecCHOHAJIBHOTO MOBE/ICHNUA B obacti

TIP [DnexTponHbiit pecypc]. Pesxum pocryiia: http:/ /www.tatmedia.ru.
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. IHMIMATOPOM CO3/IaHHsl OTEeYeCTBEHHOTO KOJIEKCa STHKU BRICTYIINII
ammblii coser Poccuu (PCP). On BosHuk B Hadazie 1995 . kak O6umit
no pexsame. B 1998 r. PCP cran 4ieHoM EBpornelickoro ajibsiHCa
.TaH/APTaM U peKJIaMe, B KOTOPBIN BXOJSAT 25 opranu3anuii u3 24 crpaH.
HOBY IIPOEKTa POCCUUCKOro KoJleKca 6b11 B39T MeKIyHApOAHbBIN KO-
pekamuoi gearenpHoct MTII, KOTOPBIi OBLTT IOTIOIHEH STHIECKUMU
[AMI U TIOJI0KEeHUSIMU, YIUTBIBAIONME 0COOEHHOCTH PHIHKA PEKJTaMBI
JITYPHO-MCTOpHYECKHe Tpaauinu Poccui.
* 22 nexabps1 2006 T. IpeACTaBUTEN POCCHACKHX CMMU u pexk1aMHOTO
Heca MpUHAIN PexknaMHBIN KoJieKe. JIOKyMEeHT IOo/TnCcal 12 opranu-
i1, KOTOpBIE ABJIAIOTCS yIPeUTE/IAMU CoseTta Accoluariii MeIuiHOMN
crpuu, Ky/a Bxonat HarponanpHas acConuanyis TeslepajiioBelaTeneit
"), MenuaCoros, Poccuiickuit KHU>KHBIN cOI03 1 AccolldaIys peKaaMo-
teit’. : o
1 occutickuii PekiaMHBII KoIeKC yCTaHaBIUBAET CTaH/[apThl STUIHOTO
JIeHVIsT, KOTOPBIX PUEPKUBAIOTCS BCE CTOPOHBI, UMEIOIIVIe OTHOIIEHEe
aMHOM JIeSITETbHOCTU: PEKJIaMOo/1aTelH, PeKIaMOIIpOU3BOANTEH,
cTBa MaccoBoW MHGOPMaIUU (peKIaMopacipoCTpaHUTeIn) ¥ UHbIE
eKTHI PeKJIaMHO}I [iesiTe/IbHOCTH. [IprieM KOJeKC IToIpasyMeBacT C1e-
W€ He TOJIBKO CcBoel GyKBe, HO U IyXY.
' B kozekce yTOYHEHBI HEKOTOPbIE nousiTusi. TepMUHBL «peKnaMas
prkaHUe PEKJIaMBbl» U «TOBap» He CIUIIKOM OTIMYAIOTCA OT dbopmy-
30K, IPMBE/IeHHbIX B 3akoHe o pekyname. Ho tepmun «IIOTPEOUTENb»
eTCs KaK J1I060€ JTUI0, KOTOPOMY PeKJIama ajipecyeTcs Ui KOTOPOro
T JOCTHYb, BHE 3aBUCHMOCTH OT TOTO, SIBJISI€TCS JIM OH KOHEUHBIM IO~
[TesieM, TOPrOBbIM KJIMEHTOM UJIY MTOJIb30BATE/IEM. s
COrJIacHO KOJEKCY, peKjiaMa JIoJDKHA OBITh 3aKOHHOM, MIPUCTOMHOM,
THO}1, KOPPEKTHOMN U IOCTOBEPHOIL. JIro6ast pekyama J0JKHA paspabatsi-
5Cs1 C JIOJDKHBIM 4YBCTBOM OTBETCTBEHHOCTH TI€peJl OOIIECTBOM H COOT~
OBaTh IPUHIMIIAM JOOPOCOBECTHON KOHKYPEHIINH, OOIIETTPUHATHIM
MepUeCcKOi AesATeIbHOCTH.
03TOMY peKJiaMa He JIOJI’KHa CO/lepKaTh 3asIBJIEHMI UK U306paxKe-
apyHIaoIUX oOIenpPUHSATEIE HOPMBI MIPUCTOIHOCTH, a TaKKe 3J10-
e61aTh T0BEpUeM TIOTPeOUTEIsT MIN ero He/JOCTATOYHBIM OIBITOM.
Mep, 6e3BeCTHBIN CTOMMYHBIN CKJIa/l MUJIOMATEPHAIOB PasSMECTIL
ce pexaMHblil MakeT. Ha HeM ObL 1306paskeH aspoIliaH C IOAIMCHIO
Kynuth 11 BaM (aHepbI?». PUCYHOK M TEKCT OTCHIIAET HNTATE/IA
OMy U HEelpUCTOWHOMY aHek10Ty. B apyrom ciyyae He3a/1au/IUBbIN
MUCT HaMeKaeT Ha HeMPUCTOMHOCTD C MOMOIIBIO COYETAHIA O6YKB
OXKeHue, puc. 52). : ;

' JKypHaMcThl M PCKJIAMUCTBI HOAIHCAIIN POCCUHCKHMIA PEKJIaMHBII KOJIEKC [Dnek-
pecypc]. Pexxum jocryrna: http://www.rosconcert.com. ;
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PexnaMa He Ho/kHA 6€3 0O0CHOBAHHBIX IIPUYUH UTPATh HA 1YBCTRe
cTpaxa WY COAEPKaTh YTO-TO, YTO MOTJIO 6BI CIIPOBOIIMPOBATh aKTHI HaCH-
smst. JIist 9TOro B Helt He MOKeT OBITh 3JIEMEHTOB JIMCKPUMUHAIIUH 10 Paco-
BOMY, HAI[HOHATILHOMY U PEJTUTMO3HOMY MPU3HAKAM U/IH MPUHA/IEAKHOCTY :
K TI0JIy ¥ BO3PACTHOM rpyIIIle, a TaKsKe [IPeSIMeTOB, CIIOCOGHBIX 000CTPATY
KOMILJIEKCBI, CBsI3aHHBIE C BHEIITHell HellPUBJIeKaTeIbHOCTBIO, ITPEIK/IE BCeTg
TNOAPOCTKOBBIE. ' :

PekjaMa He IOJKHA COePKATh 3asiBJI€HUN NN BU3YJIbHBIX 1300pa-
’KEHUii, KOTOPbIE MOTYT BBECTH B 320y K/eHUe norpebuteis, B 4aCTHOCTY
10 OTHOIIEHUIO K KauecTBaM TOBapa, TAaKUM Kak XapakTep, COCTaB, MeToj
1 JIaTa W3TOTOBJIEHNS], IPUTOIHOCTD K TPUMEHEeHMIO, INalasoH NPpUMEHCHNS,
KOJIMIECTRO, KOMIIAHUSI-M3TOTOBUTEb U cTpaHa uaroTossienust. Hampumep,
'TEKCT Ha yIIAaKOBKe YTBEPXK/AET, YTO BTO CTONPOIIEHTHBII A6TOUHBIN COK
«ITpuBet», a [uist Mymieil y6enuTeabHOCTH nob6aBiieHo n3o6paskeHue 1010k
M HAJMUCh «AHTOHOBKa». OHaKko Gosiee MeKUM HIPUDTOM TOSCHAETCS,
YTO OH M3FOTOBJIEH M3 KOHIIEHTPUPOBAHHOTO alleIbCHHOBOTO COKa (tipu-
JI0’%eHue, puc. 53). :

Ocoboe OTHOIIEHHE B KOLEKCE BEIPA’KeHO K aBTOPCKUM IIpaBaM U TIpa-
BaM ITPOMBIIIJIEHHOI COOCTBEHHOCTH, TAKUM KaK [IaTEHTbI, TOBAPHbIC 3HAKI,
KOHCTPYKIIMU U MOJIeJId, TOProBble HAUMEHOBAHYSL. BoipaskeHO yBasKeHHe
oduIMaTbHOMY TIPUBHAHUIO WM O/I00PEHHIO, IPHCYK/IEHIIO Menanei,
npu3oB u aurioMos. Hanpumep, oHO MOCKOBCKOe aKIIMOHepHOoe oOIIe-
CTBO, TOproBaBilee kaMyINPOBaHHBIM OOMYHANPOBAHUEM, ITapanToTaMi
U IpyTUM BOEHHBIM CHapsi’KeHHeM, M3rOTOBUIIO PEKJIAMHBII MaKeT €O CJI0-
raHoOM: «BbI JIeXK1Te Ha Ta3oHe — M Bac He BUAHO». JTa ¢dpasa ykpa/eHa n3
KyJIbTOBOIO My/IbT(HUIbMA PO KPOKOAUIA leny. ' i

B pekyiame He JIOITyCKaeTCsi HEKOPPEKTHOE yrorpebienye peayibTa:
TOB MCCJIEIOBaHUI ¥ HayYHBIX TEPMHUHOB, podeccroHaIbHOIO KaproHa
Y HeyMeCTHBIX CBEleHIII HayYHOTO XapaKTepa, Tpe/Ha3HaAIeHHBIX 1A TpH-
JlAHYS 3asIBJIEHUSM BUIMOCTH HayYHOM 060CHOBAaHHOCTH, KOTOpOW OHHU HA
Helte He 06JIa/aloT.

Pekiama, CoiepRaIasi CpABHEHUS], TOJKHA OBITh OCHOBaHA Ha axTak;
10 KOTOPBIM MOTYT OBITH IPE/ICTABIEHDI OKA3aTeIbCTBA. B Heii Hesb3 s
Heo60CHOBAHHO UCIIOIB30BaTh M3BECTHOCTD U IGJIOBYIO PEITyTaluio Apyr X
bUpM, KOMITAHUI NN OPTaHUBALHI, 8 TAKKe PENyTallNio N3BECTHDIX B o6
ctBe mofeit. [TosTomy pek/amMa He JOJ’KHA co/lepiKaTh n3obpaskenust Wik
CCBHIJIKU Ha Jfobble JIUIa, KaK YacTHhIE, TaK U 3aHUMaroIne obrecTBeHHBE
rocThl, 63 MoTyYeHnsi OT HUX [IPEIBAPUTEIBHOTO COTIachs Hasro.

OTU HOPMBI HaIlpaBJIE€HbI IPOTUB HeJI0OPOCOBECTHDBIX npe;mpI/IH
MaTesiell ¥ IPOM3BOIUTEIEN PEKIAMBbI, SKCILTYaTHPYIONIUX 4ysKyio cJIaB)
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puMep, B aBrycte 2005 r. Hekoe OO0 «KyIcymKa» pacrpocTpaHusIo
c-penus. B HeM cooBmanocs, 4TO OPraHU3AINs MPOJAET SHIEeKIeT-

CIIepMaTO30U/IBI /s UCKYCCTBEHHOTO 3a4aThsl B IIpO6HpKe Jlrob6oi
AIOTITII MoskeT 3abepemeneTs oT J. IIpecsu WK MOTYyYUTh OTIPLICKA
Aanonubl. Kpome Toro, npeasiarancss ceMeHHOU MaTeprall U IPYyTUX 3a-
GEKHBIX M OTEUeCTBEHHBIX 3BE3I [IOI U POK-MY3BIKH, MOJUTHKOB U GU3-
1€HOB, a TaK’ke YYEHBIX U apHUCTOKPATOB, BKJo4as rpadoB, Koposen
prHIeB. KnuenTam npeasosxkena rubkas mKaaa 1HeH ot 12 Teic. modL.
qeHBIX 710 50 ThIC. O 3a GU3HECMEHOB, TPUYeM apUCTOKPATHs IILIa 10
c. o1, JIJ1st TOTBE Pk IeHHSI TOTMHHOCTH MaTepuasa hupma obeniana
eHTaM JIMYHYIO BCTpeyy ¢ oHopamu'. Bo3aMOKHO, KOPOIY U OUrapXu
BHUTEIBHO COTPY/IHAYAIOT ¢ (DUPMOI ¥ HAMIYT BpeMsl BCTPETHUTHCS C ee
nramu. Ho a kak 6siTh ¢ 3. [Ipecan?
PeKJIaMa He JIO/IKHA UMUTHPOBATh OGIIYI0 KOMIO3UIHIO, TEKCT, JI0-
, BU3yaJibHble N300pa’keHNs, MY3bIKY U 3BYKOBbIE 3PP eKThI Apyroi
MBI, IIOCKOJIBKY OHA MOKET BBECTH B 3a6JIy>Kz[eHne WU OBITH IPUHSATA
VIYIO pEeKJIaMy.
Ta HOpMa HallpaBJieHa HpOTHB IJ1aruata — OTKPOBEHHOTO BOpOBCTBa
it MHTEJIJIEKTyalbHOU COOCTBEHHOCTH, BECbMa PaclpOCTPaHEHHOIO
MICKOM peksiaMHOM GusHece. Ha pekocTh 6e33aCTEHUYMBO peKJIa-
)1 MCITOJIb3YIOT PeKJaMHble MaKeThl BpeMeH Poccuiickoii uMmmnepumu,
)JIBKY HE OMACAIOTCS Cy1eOHOTO MPEeCcIeIOBAHUSI CO CTOPOHBI COOCTBEH-

Tak, crienuaIucThl OJHOTO CTOJIMYHOTO PEKIAMHOTO areHTCTBa, KOTO-
00CITyKUBaET KPYITHYTO U YBa)KAEMYIO Ta3€eTy, CKAHUPOBAIN PEKIAMHBIH
T 3HAMEHUTHIX OpaTbeB AGPUKOCOBBIX U, HE MY/IPSI, TPUJIAIA K HEMY
€KCTBI 00 OIITOBBIX IIPOLYKTOBBIX PHIHKAX (IIpHIIOsKeHMe, puc. 11, 54).
MeuyaHHe OHU OTBeYasId, YTO Bce Tak JenaioT. He meHee 3a6aBHO BbI-
AT TIpe/JIoKeHNe MHTepHeT-PacCchlIKU Ha ¢oHe noutanboHa XIX B.
OKeHue, puc. 55).

Pexnama moskHa OBITH JIETKO H/:[eHTnd)HIJ;I/IPOBaHa BHE 3aBUCHUMOCTH
PMbI 1 Cpe/ICTBa pacipocTpanenus nHgopmaruu. To ects pu my6u-
PeKJIaMBbI B CPE/ICTBE MACCOBOM MH(OPMAIINH, CoeprKalieM HOBOCTH
AKIIOHHbIe MaTeprallbl, hopMa U co/iepsKaHue 0/KHBI 00ecriednBaTh
HTUDUKALMIO KaK PEKJIAMBL.

JZIeJIbHBIN pasfiesl KOJeKca IMOCBSINeH AeTsIM. PeICJIaMa He J0JIKHA
TpebJISiTh CBOMCTBEHHOW /IETSIM JIOBEPYUBOCTHIO MJIM OTCYTCTBU-
ITa y MOJIOAEKH, a TaKKe COIeprKaTh 3asiBJIeHUs] UM BU3yalbHbIe

chouopoe 3.E. Muorue meutasu 3abepemenets ot diBuca IIpecan [DnexTpoHHbIH
Pesxnm nocryna: http://medpeterburg.ru.
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M306paXkeHus, CIOCOGHbIE HAHECTU UM MOpaJIbHBIE TPaBMbl U CTpafaHus,
Pexsiama ne momxkHa opMHUpoBarTh NMpecTaBiieHHe, YTO MCKIIOYATETbHG
3a cyeT obsIaflaHMsl UM HUCIIOJIb30BAHUS MIPOAYKIUN PeGEHOK MOKET 110~
JYYUTh HU3MYECKIE, CONUANbHBIE MU TICUXOJIOrMYECKHe IIPEHMYIIECT By
II0 OTHOIIEHMIO K JPYTHM JIETSIM TOTO ke Bo3pacTa. PekiamMa He OJKHa
CTaBUTb 110/l COMHEHHE aBTOPUTET, OTBETCTBEHHOCTb, Cy KIEHUS A BKYCh|
ponuTerieii 1 coiepKaTh IPSIMBIX PUIBIBOB K peGeHKy yOeAUTD KYIIUTh eMy
pekJIaMupyeMyio MPOAyKIMIO. B peksiame He ciieqryeT mMoompsTh U IPU3kI-
BaTh JleTell yBeINYMBATh KOJIMIECTBO IPUEMOB IIMIIH B eHb UJIN 3aMEHSTH
OCHOBHOE NUTaHHe KOHJIUTEPCKUMHU U3JIe/TUSIMHU.

OTBETCTBEHHOCTD 3a COGIIIO/IEHNE MTPABUJI TIOBEIEHUS], U3I0KEHHDIX
B KOJIEKCe, HECYT peKJIaMo/laTellb, PEKJIAaMOIIPOU3BOAUTENb U PEKIAMO-
pacnpoctpanuTesb. Ouu GepyT Ha ce6s 0653aTeNbCTBO He MPUHUMATE
ydJactue B yOIMKaIUK PeKIaMbl, KOTOpas Gbliia IPU3HAHA HEI[PUEMJIEMO}
COOTBETCTBYIOLIEH OpraHusaleil caMmoperyaupoBanust. KoHTposs Hax vc-
TIIOJTHEHUEM KOJIeKCa OCyIIecTBIIsieTcs: PexyiamMHbIM coBetoM Poccuu u ero
pabourMu opranamu’,

Taxum 06pasoM, OTHOIIIEHHST Ha PEKJIAMHOM PhIHKE Pery IMpyIOTcs Kak
POCCHUICKHM 3aKOHOM, TaK ¥ KOIEKCOM 3TUKH 1PO(heCCHOHATBHOTO co0b1Ie-
cTBa. B 9TUX I0KyMeHTaX MCII0Ib30BaH MUPOBOIA OITBIT U OCMBICIIEHBI POC-
cuiickne ocobennocTn. IT0sTOMY y Bcex yuacTHHKOB PeKJIaMHOTO Ipolecca
eCTb 060CHOBaHHbIE KPUTEPHUH LNBUIH30BAHHOTO OBE/IEHNS Ha PBIHKE.

! IToxpobuee cm.: Poceuiickuii peKJIaMHbI]/I KoJIeKC [DJieKTpoHHbII pecypc]|. PexiM
aocryna: http://www.advpro.ru.
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MpunoxxeHue

UM M), BONBIEBHHA
NUCTAPAEMER. YTOBKI
 BEE HONXOIHNHA WME-
118 Y HAC 0D HDPORES

NHYYIWXX COCOH

RERIS HE BbiN0 M HEY

|| rotoe cocath 4o cTaPLIX nET
WERPOAIOTCA BE3/E

EINHOTPELG

Puc. 1. Peksama cocok Puc. 2. O6pa3el; coBeTcKOM
nponaranjisl 30-x rr. XX B.

Puc. 3. Pekiiama ycayr c6eperatesibHoi kacebl 50-X IT. XX B.
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Puc. 5. Pexiama OXPaHHOI'O areHTCTBa
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Puc. 10. Conytcrpyionjas pPeKkJiaMa
JI)KUHCOB

Puc. 12. Pexsama HUPOTEXHUKH
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& 5?&;3-!?&305& FRECAMIORLNBIX 18 BROEBHRES [BOKYHASHI0CG
BEO Resexy

RE R AR AT

Puc. 52. Peknama jxeBaresibHOI peanHKn
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Puc. 53. YakoBKa coka Puc. 54. [linaruar pex/aMHoro MakeTa
: GpatbeB AGPUKOCOBBIX

#

Puc. 55. Pexnama MHTEpHET-PACCHIIKH
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