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VYUZITIE MULTIPLIKATOROV NA KVANTIFIKACIU OBJEMU DOMACE
PRODUKCIE VYVOLANEJ VYDAVKAMI NAVSTEVNIKOV
V CESTOVNOM RUCHU

Lucia Dujavova

uvoD

Kvantifikacii ekonomickych prinosov
cestovného ruchu pre domécu ekonomiku sa
slovenski autori zacali venovat uz v 40-tych
rokoch 20. storoCia, kedy I. Karva$ (in Pitekova,
1999), vzhladom na vtedajSie hospodarske
podmienky, hodnotil cestovny ruch nasledovne:
,cestovny ruch nevyuZiva sluzieb, potazne
neprospieva len jednému odvetviu, ale spravne
vedeny cestovny ruch ma vzapati ozivnutie
velkého pocCtu vyrobnych odvetvi a v tejto svojej
funkcii mdZe byt porovnavany, s urCitymi
vyhradami, so stavebnym ruchom®. I. Karva$
vyjadril tymito slovami vyznam cestovného
ruchu pre domacu ekonomiku, jeho vplyv na
tvorbu vykonov nielen tych podnikov, ktoré
priamo uspokojuju potreby navstevnikov v
cielovom mieste, ale aj ostatnych ftzv.
,vyrobnych odvetvi“ narodného hospodarstva,
ktoré svojimi vystupmi nepriamo zabezpecuju
¢innost podnikov cestovného ruchu. Vydavky
navstevnikov za rozne statky tak prispievaju k
tvorbe vykonov podnikov cestovného ruchu,
ktoré priamo uspokojuju potreby navstevnikov
pocas cestovania a pobytu v ciefovom mieste
(ubytovacie, pohostinské, kulturne, dopravné,
Sportové sluzby ap.) a nepriamo k tvorbe
vykonov v tych odvetviach, ktorych vystupy
spotrebuvaju podniky cestovného ruchu v
procese produkcie statkov pre navstevnikov.
Na kvantifikaciu celkového, t. j. priameho a
nepriameho vplyvu vydavkov navstevnikov na
domacu ekonomiku mozno vyuzit vybrané
multiplikatory, ktoré v pripade ich aplikécie na
cestovny ruch meraju napr. vplyv zmeny
vydavkov navstevnikov na objem domaécej
produkcie, alebo hrubej pridanej hodnoty
vytvorenej podnikmi cestovného ruchu a ich
dodavatelmi VO vSetkych kolach
multiplikaéného procesu

1. PODSTATA MULTIP,LIKACNEHO
EFEKTU CESTOVNEHO RUCHU

Multiplikacny efekt predstavuje délezity aspekt
pri _hodnoteni vyznamu cestovného ruchu z
ekonomického hladiska. Podla P. PelleSovej
(1998) a M. Gucika (2011) sa multiplikaény
efekt cestovného ruchu spaja s jeho prijmovou
funkciou, pri¢om poskytuje informéacie o tom,
0 Co vacsSie su vydavky ako prijmy cestovného
ruchu, ktoré ich vyvolali. D. Pearce (1989)
chape multiplikatory ako vyjadrenie stupna
infiltracie vydavkov névstevnikov v domécej
ekonomike a ich schopnost’ stimulovat’ ¢innost
ostatnych odvetvi narodného hospodarstva,
ktoré sU prepojené s podnikmi cestovného
ruchu obchodno-zavazkovymi vztahmi.

Podla Y. Nicolasa (2007) je predmetom analyzy
vplyvu  cestovného ruchu na  domacu
ekonomiku  sledovanie toku  penaznych
prostriedkov od navstevnikov cestovného ruchu
k priamym prijemcom, t j. podnikom
cestovnéeho ruchu a nepriamym prijemcom, t. j.
dodavatelom z ostatnych odvetvi domacej
ekonomiky alebo zahraniCia a ich dalSie
prerozdelenie, to znamena ohodnotenie
rozsahu dodatoCne vytvorenych prijmov a
pracovnych miest v dosledku prvotného
impulzu a jeho prejavov vo vymedzenom
priestore a Case. Vydavky navstevnikov v
cestovnom ruchu predstavuju impulz pre dalSie
ekonomické reakcie, ktoré znasobuju prvotny
ucinok a prejavuju sa zmenou v Urovni prijmov
podnikov, doméacnosti, dafnovych vynosov alebo
poCte novovzniknutych pracovnych —miest.
Velkost multiplikaného efektu cestovného
ruchu vyjadruje podla C. Halla a A. Lewa
(2009) Ciselny koeficient, ktory meria mnozstvo
prijmov vygenerovanych v domacej ekonomike
dodato¢nou jednotkou vydanou navstevnikom v
cestovnom ruchu.
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Medzi slovenskych a zahraniCnych autorov,

ktori sa venuju multiplikaCnému

efektu cestovného ruchu, patria P. PelleSova,

D. Harcombe, I. Sutdris, M. Gucik, J. Nowak, M.

Sahli, P. Sgro, L. Dwyer, M. Boda, L. Dupont,

A. Salzedo, C. Hall, A. Lew, J. Pitekova, A.

Franke akol. a D. Stynes. Uvedeni autori

definuju  multiplikatory cestovného ruchu z

hladiska ich prejavov v ekonomike, Co

predstavuje vymedzenie:

e prijmového multiplikatora, ktory vyjadruje
zmenu dochodku v dosledku zmeny
vydavkov navstevnikov v cestovnom ruchu
0 dodato¢nu  jednotku, resp. kofko eur
dodatoéného  déchodku pre domacu
ekonomiku a zahranicie vygeneruje kazdé
euro vynalozené navstevnikmi v cestovhom
ruchu,

e investicného multiplikatora, ktory vyjadruje
rast dochodku v dosledku prirastku
investicii v cestovnom ruchu o dodato¢nu
jednotku,

e multiplikatora zamestnanosti, ktory
vyjadruje kolko novych pracovnych miest
v dalSich odvetviach [udskej Cinnosti
(najméa v terciarnej sfére - obchode,
bankovnictve, poistovnictve ap.) pripada
napr. na sto dodatoéne vytvorenych
pracovnych miest v podnikoch cestovného
ruchu vzniknutych v désledku rastlcej
spotreby tovarov a sluzieb navstevnikmi
v cestovnom ruchu,

e mzdového multiplikatora, ktory sa vztahuje
na zmenu dbchodku v dbsledku prirastku
miezd aplatov v odvetviach sektora
cestovného ruchu.

M. Guéik (2000, 2011) okrem tychto
multiplikatorov  definuje  aj  devizovy
multiplikator, ktory sleduje multiplikacny efekt
zahrani¢ného cestovného ruchu a vyjadruje
kofko eur dodatoéného déchodku pre domacu
ekonomiku vytvori kazdé euro vynalozené
zahraniénym névstevnikom v prichodovom
cestovnom ruchu po odpocitani vydavkov
domaceho  navstevnika v  odchodovom
cestovnom ruchu.

Podla P. PelleSovej (1998) zavisi multiplikacny
efekt v domacej ekonomike od objemu dovozu
do ekonomiky, ale aj od hrani¢ného sklonu k

spotrebe, ¢o znamena, Ze €im vysSi je hraniCny
sklon k spotrebe, tym vySSi je prijmovy
multiplikator za predpokladu, ze sa spotreba
uskutoCnila v danom State. MultiplikaCny efekt
cestovného ruchu je podla C. Kaspara (in
Gucik, 2011) nastrojom tvorby hodndt a prijmov
v narodnom hospodarstve, pricom jeho efekt je
v ekonomike tym vacsi, ¢im mensi je dovoz
tovaru a pracovnych sil zo zahraniCia a unik
financii do mimoregiondlnych penaznych
ustavov.

1.1. Vydavky navstevnikov ako impulz
multiplikaéného efektu cestovného
ruchu

Cestovny ruch predstavuje formu uspokojenia
réznych potrieb, ktoré sa spajaju bud' s volnym
¢asom a jeho aktivnym vyuZivanim na
poznavanie, zdravie, odpocinok, kultirne Ci
Sportové vyzitie, alebo pracovnym ¢asom v
pripade sluzobnych ciest. Uspokojovaniu
cielovych potrieb v navstivenom mieste
predchadza cestovanie a v zavislosti od
planovanej dizky pobytu aj zabezpedenie
nevyhnutnych potrieb kazdodenného Zivota,
medzi ktoré patri potreba byvania, vyZivy,
hygieny, odievania ap. Vydavky navstevnikov
za ubytovacie, stravovacie Ci dopravné sluzby
predstavuju len cast saturovanych potrieb
vzniknutych pocas cestovania a pobytu v
ciefovom mieste. Na uspokojenie dalSich
komplementarnych potrieb su nevyhnutné
sluzby zmenami, poistovni, bank, taxisluZieb,
Cerpacich stanic, zdravotnickych, kultirnych
alebo Sportovych zariadeni ¢i maloobchodov,
ktoré participuju na predaji tovarov a sluZieb
navstevnikom v cielovom mieste. Medzi tieto
tovary patria napr. videokamera, slnecné
okuliare, darCeky, pohonné hmoty, turistické
mapy alebo Specialne obleCenie podla ucasti
na vybranej forme cestovného ruchu - lyZiarska
vystroj, bicykel, ochranna prilba ap.

Viydavky  domacich a zahrani¢nych
navstevnikov za jednotlivée sluzby mézeme
podla M. Gucika (2011) chapat na jednej strane
ako vyjadrenie ,miery uspokojenia ich potrieb“ a
na druhej strane ich stotoZnit s objemom
prijmov nositefov ponuky v cestovnom ruchu,
ktori produkuju alebo sprostredkuvaju tovary a
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sluzby v ciefovom  mieste.  Vydavky
navstevnikov za ubytovacie, pohostinské,
dopravné, Sportovo-rekreacné, kultirne a
ostatné sluzby ovplyviiuju ekonomicku €innost
podnikov cestovného ruchu a ich dodavatefov z
réznych odvetvi doméacej ekonomiky, pricom ich
zmena sa prejavuje prirastkom alebo poklesom
objemu prijmov, vytvorenej hrubej pridane
hodnoty, poCtu pracovnych miest €i zmenou
ostatnych  hodnotovych alebo naturalnych
podnikovych ukazovatefov, ktoré agregovanim
na narodnu uroven meraju celkové ekonomické
prinosy cestovného ruchu pre domécu
ekonomiku.

Kym vysledky ekonomickej Cinnosti podnikov
cestovného ruchu, ktoré priamo uspokojuju
potreby navstevnikov, zachytava satelitny ucet,
kvantifikacia objemu doméacej produkcie
nepriamo vyvolane] vydavkami navstevnikov
vyzaduje pouzitie zloZitejSich nastrojov i
makroekonomickych modelov.

1.2. Makroekonomické modely kvantifikacie
multiplikaéného efektu cestovného
ruchu

Podfa S. Loveridgea (2008) mdbzeme

makroekonomické modely, aplikovatelné aj na

kvantifikiciu multiplikacného efektu cestovného

ruchu, rozdelit do Styroch skupin, priCom

podrobne sa zameriame na input-output

modely, ktoré sme vyuZili na kvantifikiciu

multiplikatora produkcie pre vybrané odvetvia

cestovného ruchu. Ide o:

a) (neo)keynesianske modely multiplikatorov,

b) input-output modely,

c) ekonometrické modely kombinované s
input-output modelmi,

d) modely vSeobecne;
rovnovahy.

spocCitatelnej

Input-output modely predstavuju formalizovany
zapis ekonomického kolobehu zachytavajuci
vazby medzi jednotlivymi subjektmi na strane
dopytu a ponuky, ¢o umoznuje na jednej strane
sledovat’ medziodvetvové vymenné transakcie
tovarov a sluzieb vstupujucich do procesu
vyroby (medzivstupy) a na druhej strane
spotrebu tovarov a sluZieb pozadovanych
domacimi alebo zahraniénymi spotrebitelmi
(konec€né pouzitie). Tabulky dodavok a pouzitia,

ktoré su zakladom input-output modelov,
vyjadruju vo forme matice vstupy potrebné pre
produkciu urcitého odvetvia, ktorého vystupy
predstavuju bud vstupy pre iné odvetvie alebo
finalny statok uréeny na spotrebu (Suhajova,
2012). Dopyt ekonomickych subjektov po
produkcii daného odvetvia tak predstavuje
impulz na vyrobu nielen finalnych statkov, ale aj
medzivstupov, Cim vznika v ekonomike
opakujuci sa proces vyroby a spotreby.

Podla S. Gagnona, V. Nguyena (2011) a M.
Workieho a kol. (in Suhajova, 2012)
charakterizujeme zékladné principy input-output
modelu aplikovaného na cestovny ruch:

e akykolvek vydavok navStevnikov je
prijmom podnikov cestovného ruchu, ktoré
zareaguju zvySenim svojej produkcie, t. j.
tovarov a sluzieb charakteristickych alebo
netypickych pre cestovny ruch,

e prirastok vystupu vyzaduje dodatocné
vydavky podnikov cestovného ruchu za
nakup vstupov v podobe medziproduktov
alebo finalnych produktov, Co aktivizuje
ekonomicku ¢innost' podnikov viazanych s
podnikmi cestovného ruchu dodavatelsko-
zavazkovymi vztahmi a prispieva k tvorbe
doméceho produktu, hrubej pridanej
hodnoty, pracovnych miest a danovych
prijmov,

e vznika opakujuci sa proces prijmov a
vydavkov, t.  j.  jednotlivé  kola
multiplikaéného procesu, az kym dojde k
uplnému uspokojeniu prvotného dopytu.

ZvySenie poCtu navstevnikov sa prejavuje
rastucim dopytom po ubytovacich,
pohostinskych,  dopravnych,  kultirnych,
Sportovo-rekreacnych, zabavnych sluzbach,
sluzbach  cestovnych  kancelérii  alebo
cestovnych agentdr ap. Vyvolany prirastok
spotreby  produktov  charakteristickych  a
netypickych pre cestovny ruch predstavuje pre
ich  producentov alebo sprostredkovatelov
dodatocny prijem, ktory mézu pouZit na Uhradu
vlastnych prevadzkovych alebo investi¢nych
potrieb, Co charakterizuje priame ekonomické
prinosy cestovného ruchu. Input-output modely
umoZiuju sledovat aj to, ako dodavatelia
podnikov cestovného ruchu v jednotlivych
kolach  multiplikatného procesu  rozdeluju
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ziskany prilem na zabezpeCenie svojej
produkcie, napr. na nakup potravin, napojov,
pohonnych hmét, elektrickej energie, vody,
plynu, motorovych vozidiel, vybavenia pre
jednotlivé zariadenia, uctovnickych,
marketingovych, telekomunikaCnych sluzieb
ap., od doméacich alebo zahraninych
dodavatelov, ¢o umoZiuje kvantifikovat
nepriame ekonomické prinosy cestovného
ruchu. Input-output modely hodnotia nepriame
ekonomické prinosy cestovného ruchu bud
suhrnne, a to v podobe hodnoty multiplikétora,
alebo formou vyCislenia jednotlivych kol
multiplikacného  procesu, Co  umoznuje
analyzovat postupné Sirenie jeho efektov v
domacej ekonomike.

Medzi najvyznamnejsie multiplikatory,
vypocitané z input-output modelov pre vybrané
odvetvia cestovného ruchu, mézeme zaradit’

e multiplikatory produkcie, ktoré vyjadruju
reakciu jednotlivych odvetvi na zvySenie
spotreby tovarov a sluZieb cestovného
ruchu,

e multiplikatory  pridanej  hodnoty a
multiplikatory — dovozu, ktoré  meraju
prirastok pridanej hodnoty vytvorenej v
domacej ekonomike a zahraniCi vplyvom
zmeny dopytu ekonomickych subjektov po
tovaroch a sluzbach cestovného ruchu o

dodatocnu jednotku,
e multiplikatory ~ zamestnanosti, ktoré
vyjadruju ,Schopnost dodatocnych

vydavkov  generovat nové pracovné
miesta®, a to nielen v odvetviach
cestovného ruchu, ale aj v odvetviach
nadvazujucich na cestovny ruch (obchody,
banky, poistovne, doprava ap.) (Boda,
2006).

1.3. Metodicky postup vypoctu
multiplikatorov produkcie vybranych
odvetvi cestovného ruchu

Na vypocet multiplikatorov produkcie vybranych
odvetvi cestovného ruchu vyuzijeme analyzu
input-output, ktora umoznuje merat vplyv
ur¢ittho odvetvia, resp. suboru odvetvi na
ekonomiku. Zakladom realizovanej analyzy su
symetrické input-output tabulky za roky 2005 a
2008, ktoré boli zostavené v novej klasifikacii
NACE Rev. 2 v dimenzii komodity x komodity a

symetrizované podla odvetvovej technolégie.
KedZe symetrické input-output tabulky vykazuje
Eurostat v péatronych intervaloch a s
trojrocnym oneskorenim v porovnani s rokom,
za ktory je tabulka zostavena, vyuZijeme pre
ucely analyzy poslednu zverejnenu symetricku
input-output tabulku z Eurostatu (rok 2005) a
symetricku input-output tabufku za rok 2008 v
domacej verzii aj vo verzii s dovozom, ktoru
sme ziskali z Katedry hospodarskej politiky
Ekonomickej univerzity v Bratislave
(Narodohospodarska fakulta). Pri vypocte
matice technickych koeficientov, Leontiefovej
inverznej matice a vybranych multiplikatorov
produkcie sme pouZili program MATLAB. V
nasledujucej Casti vysvetlime podstatu input-
output modelu a opiSeme postup vypocCtu
multiplikatorov produkcie.

Input-output model zobrazuje ekonomiku ako
systém, ktrého zlozkami su jednotlivé odvetvia.
Produkciu v3etkych n odvetvi mbZzeme zapisat
stipcovym vektorom x, ktorého napr. prvok x1
predstavuje celkovu produkciu
polnohospodarstva, polovnictva a suvisiacich
sluzieb, x55 celkovy objem  sluZieb
poskytnutych v danom roku ubytovacimi
podnikmi ap. Cast z produkcie odvetvi
narodného hospodérstva sluzi na uspokojenie
potrieb rdznych ekonomickych subjektov, ¢o
predstavuji  hodnoty stipcového vektora .
Ostatné produkty, ktoré boli v danom roku
vyrobené, sa spotrebuju bud ako vstupy do
vyrobnych procesov alebo sa nespotrebuju, ¢im
vzrastl neplédnované investicie podnikov, t. j.
zasoby. Matica Z predstavuje  maticu
medzispotreby, ktora ma rozmer i x j, pricom v
riadkoch st jednotlivé komodity i a v stipcoch
odvetvia j (plati, ze i = 1..n a j = 1..n). Kazdy
prvok matice medzispotreby vyjadruje, kolko
komodity i sa spotrebovalo ako vstup do
procesu produkcie tovarov alebo sluzieb
odvetvia j, resp. aky objem vstupu i z domace;
produkcie (verzia B), popripade domacej a
zahrani¢nej produkcie (verzia A) sa pouZil bud
pri vyrobe tovaru alebo poskytnuti sluzby
odvetvim j, t. j. na uspokojenie konetného
dopytu po jednej jednotke produkcie odvetvia .
Struktaru ekonomiky, resp. stbor jej odvetvi,
mézeme v maticovom zapise vyjadrit
nasledovne:
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Jednotlivé riadky predstavuju sustavu linearnych rovnic vyjadrenu v podobe matice ako:

Xx=2e+Yy,
kde: x je vektor celkovej produkcie v dimenzii (n x 1),
Z - matica medzispotreby v dimenzii (n x n),
e - jednotkovy stlpcovy vektor,
y - vektor kone¢ného dopytu v dimenzii (n x 1).

Normalizaciou matice medzispotreby Z podla stipcov vypoé&itame maticu technickych koeficientov A,
ktora poskytuje udaje o Struktire a objeme priamych vstupov réznych komodit na vyprodukovanie
jednej jednotky vystupu v odvetvi j, t. j. odvetvi cestovného ruchu, €o predstavuje pouzitie

nasledovného vzorca: .

——
ij Xj
kde: g; je prvok matice A, t. j. mnozZstvo i-teho vstupu potrebného na produkciu jednej jednotky j-teho
vystupu,
z;; - prvok matice medzispotreby,
X; - produkcia odvetvia j.

Nasledujucimi ekvivalentnymi Upravami vypocitame Leontiefovu inverzni maticu L:

X=AX+Yy
X—Ax=y
(1-A)x=y

x=(-A"y=Ly

Jedpotlivé A(velementy I_’eontiefovej inverznej Kgﬁreoé%koggféhbutovggg :i)leblfol’k?)lu%i/eztr)as?ig
ir:taetlrger)etoyaot’z r? an;?ed O?/?lil:a L. Jonesa {11} doméc_a produkcia ék sa zvySi dopyt po vystupe

a) elfement lij Leontiefoygj inverz!e odv;tV|ahjoc;ig§r(]i;tlcr)gnuJesdunrgtaku, I - A
S;E?S(tji\g\%t!(orgg pfg;g?; mggé ;—r:?aodj\;edtr\]/z charakterizuje potretzu ,priamychv aj r)epriamych
jednotky j-temu odvetviu, ktorého produkcia vs:tupov’, ak sa kongcny dopyt vsetky Ch. Od\,/?.tV'
uspokoji potreby konecnych spotrebitelov, narodného hospodarstva po komodite i zvysi o

b) vertikdlna suma (I - A)' zobrazuje jednu dodatocnd jednotku.

priamy aj nepriamy dopyt odvetvia j po Vynasobenim matice L jednotkovym riadkovym
domécich vstupoch i (verzia B), popripade vektorom  dostaneme  riadkovy  vektor
domacich a zahraniénych vstupoch (verzia A), multiplikatorov domacej produkcie:

za uCelom dodania jednej jednotky

(01,...,0n)=(1,...,1)x

o=¢'.L,
kde: o je vektor multiplikatorov domacej produkcie v dimenzii (1 x n),

e’- jednotkovy riadkovy vektor,
L - Leontiefova inverzna matica v dimenzii (n x n).
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Hodnoty multiplikatora domacej produkcie
vypocitané pre jednotlivé odvetvia cestovného
ruchu vyjadruju, aka produkcia je potrebna v
celej domacej ekonomike na dodanie jedne;
jednotky tovarov alebo sluzieb na uspokojenie
potrieb navstevnikov v cestovnhom ruchu.
Hodnota napr.  multiplikatora  produkcie
ubytovacich sluzieb vyjadruje objem domacej
produkcie, ktoru vyprodukuju rozne odvetvia
priamo a nepriamo sa podielajuce na
zabezpeCeni jedne] jednotky ubytovacich
sluzieb pre navstevnikov v cestovnom ruchu.
Podia D. Suhajovej (2012) zobrazuje
multiplikator  produkcie ,stupen  vzajomnej
zavislosti daného odvetvia od ostatnych
domacich odvetvi.

2. KVANTIFIKACIA DOMACEJ
PRODUKCIE VYVOLANEJ
VYDAVKAMI NAVSTEVNIKOV V
CESTOVNOM RUCHU

Dopyt névstevnikov po tovaroch a sluzbach
cestovného ruchu ovplyviuje realizované

vykony (v hodnotovom aj naturalnom vyjadreni)
najma tych podnikov, ktoré ich priamo
produkuju alebo sprostredkuvaju. V zavislosti
od objemu vstupov, charakteru vyrobného
procesu, jeho naroCnosti na fyzicky alebo
fudsky kapital vyvolava predaj tovarov a sluZieb
navstevnikom  tvorbu  horizontalnych  aj
vertikalnych vazieb s podnikmi z réznych
odvetvi, o sa prejavuje okrem iného aj v
hodnote multiplikatora produkcie.

Na zéklade Udajov zo symetrickej input-output
tabulky pre roky 2005 (Eurostat) a 2008, ktoru
sme ziskali z Katedry hospodarskej politiky
Ekonomickej univerzity v Bratislave
(Narodohospodarska fakulta) sme vypocitali
hodnoty multiplikdtorov domacej (verzia B),
resp. domacej a dovezenej produkcie (verzia A)
pre vybrané odvetvia cestovného ruchu.
Ziskané vysledky prezentuje tabulka 1.
Jednotlivé odvetvia su zoradené zostupne
podlia ich podielu na tvorbe priamej hrubej
pridanej hodnoty cestovného ruchu v sulade s
metodikou satelitného Uctu cestovného ruchu.

Tab. 1: Multiplikatory produkcie odvetvi cestovného ruchu

Multiplikatory produkcie

2005 2008

Verzia A Verzia B Verzia A Verzia B

Ubytovacie sluzby

2,1182 1,6751

Pohostinské sluzby

1,9642 1,6428
2,0608 1,6661

Dopravné sluzby

2,1955 1,5777 2,7453 2,1879

Prenajom zariadeni pre osobnu dopravu

2,3207 1,5719

Sluzby cestovnych kancelérii a agentur

2,7602 1,8739
2,7742 2,1158

Kulturne sluzby

1,8248 1,5129

Priemysel cestovného ruchu

Sportové a rekreadné sluzby

2,1542 1,7901
2,3058 1,7746

tabaku ap.)

Maloobchod (predaj pohonnych hmét, potravin, napojov,

1,8781 1,5312 1,9865 1,5616

Finanéné a poistovacie sluzby

1,7536 1,3951 1,9665 1,7173

Nadvazné
odvetvia

Zdravotnicke sluzby

1,9261 1,3770 1,8732 1,3556

Osobné sluzby

1,5025 1,3512 1,9597 1,6136

Multiplikatory produkcie cestovného ruchu

2,0168 1,5674 2,1760 1,7048

Zdroj: vlastné vypocty z udajov symetrickej input-output tabulky za roky 2005 a 2008, spracované

programom MATLAB, 2014.

V' roku 2008 dosahovali zo vSetkych
ekonomickych Cinnosti podiefajucich sa na
tvorbe ponuky cestovného ruchu najvyssie

hodnoty multiplikatorov doméacej produkcie
dopravné podniky a cestovné kancelarie alebo
agentury, a to 2,19 a 2,12, ¢o znamena, ze
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spotreba dopravnych sluzieb navstevnikmi v
hodnote 718,3 mil. eur generovala dodato¢nu
domacu produkciu v hodnote 853,2 mil. eur.
Trzby a provizie cestovnych kancelarii a
agentlr z predaja zajazdov alebo vlastnych
dopravnych sluzieb v hodnote 91,4 mil. eur
vyvolali prirastok doméacej produkcie v hodnote
101,9 mil. eur (2,12). Predaj ubytovacich
sluzieb navstevnikom za 603,2 mil. eur prispel k
tvorbe nepriamych ekonomickych prinosov
cestovného ruchu hodnotou 407,2 mil. eur
(1,68). Predaj stravovacich sluzieb za 576,8
mil. eur generoval dodatotnu domécu
produkciu v hodnote 384,2 mil. eur (1,67),
Sportové, rekreacné a kultirne sluzby vytvorili
nepriamymi vazbami s ostatnymi doméacimi
podnikmi dodato¢nu produkciu v hodnote 408,8
mil. eur (1,64). Spotreba Sportovych a
rekreaCnych sluzieb viaZze v porovnani so
spotrebou kultarnych sluZieb relativne vacsi
rozsah produkcie ostatnych domacich odvetvi,
a to o 17,3 %, ¢o znamena, ze vyuzivanie
volného Casu navstevnikmi mimo miesta ich
trvalého bydliska na rozne Sportovo-rekreacné
aktivity generuje  vy$Si  objem  celkovej
produkcie ako navsteva hradov, kastiefov,
galérii, muzei, vystav, kin, zabavnych parkov,
zoologickych, botanickych zahrad ap. Rastuci
trend zdravotného cestovného ruchu (tzv.
wellness a fitness) sa prejavuje dopytom
navstevnikov nielen po sluzbach kupelnych
zariadeni, ale aj volbou takych ubytovacich
podnikov, ktoré ponukaju Siroké spektrum
Sportovych a rekreacnych aktivit bud’ v rdmci
svojich vlastnych kapacit, alebo sa v ich
blizkosti nachadza napr. akvapark, kupalisko,
krytd plavaren, cykloturistickd trasa, moznost
jazdy na koni, lyZiarsky vlek, osobna lanovka
ap. Vykonavanie S$portovych a rekreacnych
aktivit sa spaja s potrebou dalSich
komplementarnych statkov, napr. bicyklov,
lyZiarskej, golfovej vystroje, prilieb, sineénych
okuliarov,  korCuli, kolobeziek ap., ktoré
nakupuju navstevnici pred, poCas cestovania
alebo priamo v cielovom mieste, ¢o predstavuje
jeden z dévodov rozdielu medzi multiplikatormi
domacej a dovezenej produkcie podnikov
poskytujucich Sportovo-rekreaéné a kultirne
sluzby. Medzi dalSie dévody mdzeme zaradit
roznu  kapitalovd naronost vystavby a

prevadzkovania  kulturnych a  Sportovo-
rekreacnych zariadeni a rézny podiel verejného
sektora na financovani prevadzky tychto
zariadeni, a to formou dotécii, subvencii Ci
poskytnuti  inych  vyhod  poskytovatelom
kultarnych alebo Sportovo-rekreacnych sluZieb.
Prenajom zariadeni pre osobnu dopravu v
hodnote 192,6 mil. eur, financné a poistovacie
sluzby v hodnote 5,9 mil. eur a zdravotnicke
sluzby v hodnote 63,2 mil. eur prispeli k
prirastku domacej produkcie suhrnnou sumou
136,9 mil. eur. Predaj pohonnych hmdt,
potravin, napojov, tabaku a ostatnych
spotrebnych  tovarov  spotrebitefom pocas
cestovania a pobytu na Uzemi Slovenska v
hodnote 607,5 mil. eur generoval celkovu
domacu produkciu v hodnote 948,7 mil. eur, z
¢oho 341,2 mil. eur prispelo k zvySeniu
nepriamych ekonomickych prinosov
cestovného ruchu na Slovensku (1,56).

ZAVER

Zistili sme, Ze najvySSie hodnoty multiplikatora
domacej produkcie maju cestovné kancelarie a
agentury,  dopravné,  Sportovo-rekreacné,
ubytovacie, pohostinské a kulturne sluzby. Na
zaklade  ziskanych  vysledkov ~ moZno
predpokladat désledky v zmene
spotrebitelského spravania navstevnikov na
ekonomicku Cinnost domacich, popripade
domacich aj zahrani¢nych odvetvi, ktoré svojimi
vystupmi priamo aj nepriamo zabezpecuju
statky pre navstevnikov. Poznanie hodndt
vybranych multiplikatorov méze byt zdrojom
informacii  pri  rozhodovani o podpore
cestovného ruchu ¢&i planovani marketingovych
stratégii na narodnej Urovni, ktorych vyznam
spoCiva vo zvySeni poCtu pobytovych dni
navstevnikov v ciefovom mieste, ¢o priamo
ovplyviiuje objem ich vydavkov za statky
cestovného ruchu v ciefovom mieste a
nepriamo stimuluje ¢innost dalSich domacich
odvetvi.
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THE USE OF MULTIPLIERS FOR THE QUANTIFICATION OF THE VOLUME OF DOMESTIC
PRODUCTION INITIATED BY THE EXPENDITURE OF VISITORS IN THE TRAVEL AND TOURISM
INDUSTRY

Lucia Dujavova

Abstract

The economic benefits of tourism can be modified and evaluated by means of several
macroeconomic indicators, which include the  number  of jobs,the  volume of domestic
production, or gross added value initiated by the expenditure of visitors in the travel and tourism
industry. Expenditure of domestic and foreign visitors increase the demand  for hospitality,
accommodation, transport, cultural, sporting services or various goods of a retail character and in this
way they directly support production of performance in companies w services, thereby directly support
creation of performance in the companies which produce the goods. Changes in the demand of visitors
directly affect the scope of the economic activities of businesses tourist trade establishments, however,
the quantification ~ of their  total impacton domestic economy requires also examination of
linkages among individual sectors of tourist trade establishments and businesses which indirectly
participate in ensuring goods meeting the needs of the visitors during the travel and stay at the place of
destination. So expenditure of visitors indirectly affect the creation of domestic production, gross value
added and number of jobs in other industries that supply inputs to the tourist trade establishments. To
quantify the total, i.e. direct and indirectimpact of visitors” expenditures on the domestic
economy selected multipliers can be used, which in case of their application in tourism measure the
change for example of domestic production or gross added value in consequence of the change of
visitors” expenditures or spending on the goods of tourism.

Keywords: Tourism. Domestic production; Multipliers; Expenditure of visitou
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